
482 
 

ปัจจัยทางการตลาดทีม่ผีลต่อการตัดสินใจใช้บริการตลาดกลางยางพาราของเกษตรกร 
ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

Marketing Factors Influencing Decision to Use Services at Central Rubber Market of 
Rubber Farmer in Northeast of Thailand 
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บทคัดย่อ 
 

การศึกษาปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราของเกษตรกร
ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาสภาพทัว่ไป  พฤติกรรมการขายยาง ทศันคติและ
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกขายยางท่ีตลาดกลางยางพาราหนองคายและ
บุรีรัมยข์องเกษตรกรภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยใชแ้บบสัมภาษณ์เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวม
ขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งตามรายช่ือผูส้มคัรขายยางท่ีตลาดกลางยางพาราและผูท่ี้ขายยางพาราใหก้บัแหล่ง
รับซ้ืออ่ืนในพื้นท่ีจงัหวดัหนองคายและบุรีรัมย ์ระหวา่งมกราคม – มิถุนายน 2553 โดยสามารถเก็บ
รวบรวมขอ้มูลท่ีสมบูรณ์ ไดท้ั้งส้ินจ านวน 192 ราย คิดเป็นร้อยละ 90.56 ของกลุ่มตวัอยา่งทั้งหมด   

ผลการศึกษาพบวา่  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศชาย  มีอายเุฉล่ีย 49.18 ปี สมรสแลว้  และจบ
การศึกษาสูงสุดขั้นประถมศึกษา มีสมาชิกในครอบครัวท่ีเป็นภาระตอ้งเล้ียงดูเฉล่ีย 2.08 คน  กลุ่ม
ตวัอยา่งมีรายไดต่้อเดือนเฉล่ียเดือนละ 30,000 บาท และค่าใชจ่้าย (รวมหน้ีสิน ) เฉล่ียเดือนละ 20,000 
บาท ส่วนยางท่ีน ามาขายส่วนใหญ่มาจากสวนยางของตนเอง  โดยขายยางแผน่ดิบเป็นผลผลิตหลกั ปริมาณ
ยางท่ีน ามาขายแต่ละคร้ังเฉล่ียรายละ 600 กิโลกรัม ใชร้ถยนตบ์รรทุกปิคอพัในการขนส่ง มีระยะทาง
จากแหล่งผลิตถึงแหล่งรับซ้ือเฉล่ีย 43.50 กิโลเมตร ใชร้ะยะเวลาในการขนส่ง 40 นาที และมีค่าใชจ่้าย
ในการขนส่งเฉล่ียคร้ังละ 301 บาท ดา้นทศันคติของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีต่อตลาดกลางยางพารา ส่วนใหญ่มี
ทศันคติต่อตลาดกลางยางพาราในระดบัสูง ดา้นความคิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งต่อส่วนประสมการตลาด
ทั้ง 4 ดา้นไดแ้ก่ผลิตภณัฑ ์ราคา ช่องทางการจดัจ าหน่ายและการส่งเสริมการขายพบวา่โ ดยรวม มี
ความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก ผลการศึกษายงัพบวา่ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีความสัมพนัธ์กบั
การตดัสินใจใชบ้ริการของเกษตรกรในการใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราหนองคายและบุรีรัมยอ์ยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติ ท่ีระดบั .01 โดยมีความสัมพนัธ์ทิศทางเดียวกนัในระดบัปานกลาง   
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ค าน า 
 

 ยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีส าคญัและเป็นสินคา้เกษตรท่ีท ารายไดเ้ขา้สู่ประเทศมากเป็นอนัดบั
หน่ึงของไทย โดยเม่ือปี 2549 ปริมาณการส่งออกยางของไทยมีทั้งส้ิน 2.8 ลา้นตนั คิดเป็นมูลค่าสูงถึง  
205,361 ลา้นบาท (สถาบนัวจิยัยาง, 2550) ผลผลิตส่วนใหญ่มาจากภาคใตท่ี้มีพื้นท่ีกรีดยางประมาณ 9.3 
ลา้นไร่ (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2550) คิดเป็นร้อยละ 85 ของพื้นท่ีกรีดทั้งหมดของประเทศ ซ่ึงมี
อยู ่10.9 ลา้นไร่ จากการท่ีรัฐบาลมีนโยบายเพิ่มผลผลิตโดยขยายพื้นท่ีปลูกยางภายใตโ้ครงการปลูกยางเพื่อ
ยกระดบัรายไดแ้ละความมัน่คงใหก้บัเกษตรก รในแหล่งปลูกยางใหม่ ระยะท่ี 1 ระหวา่งปี 2547-2549 
จ านวน 1 ลา้นไร่ ในจ านวนน้ีอยูใ่นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 7 แสนไร่หรือร้อยละ 70 ของพื้นท่ีปลูก
ทั้งหมดของโครงการฯ เม่ือรวมกบัพื้นท่ีปลูกยางท่ีมีอยูแ่ลว้กวา่ 1.5 ลา้นไร่ ใน 19 จงัหวดั จะท าใหภ้าค
ตะวนัออกเฉียงเหนือกลายเป็นแหล่งปลูกยางท่ีส าคญัอีกแห่งหน่ึงของประเทศ   

 อยา่งไรก็ตาม ปัญหาส าคญัของการผลิตยางในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือก็คือปัญหาดา้นการ
ผลิต ซ่ึงเป็นผลมาจากลกัษณะดินโดยทัว่ไปมีความอุดมสมบูรณ์ต ่า ปริมาณน ้าฝนและการกระจายตวั
ของฝน ในแต่ละปีนอ้ยกวา่ภาคใตแ้ละภาคตะวนัออ กซ่ึงเป็นแหล่งปลูกยางเดิม ส่งผลต่อการ
เจริญเติบโตของตน้ยาง  ท าใหมี้การเปิดกรีดชา้และใหผ้ลผลิตต่อไร่ต ่ากวา่แหล่งปลูกยางเดิม นอกจากน้ี
พื้นท่ีบางส่วนเป็นแหล่ง  ปลูกยางใหม่ท่ีเพิ่งไดรั้บการส่งเสริมจากรัฐและเกษตรกรเร่ิมเปิดกรีดไม่นาน
นกั เกษตรกรบางส่วนขาดทกัษะในก ารกรีดและแปรรูปยางเบ้ืองตน้  เน่ืองจากไม่เคยไดรั้บการอบรม
หรือไดรั้บค าแนะน าในการจดัการสวนยางท่ีถูกตอ้งมาก่อน และขาดความรู้ ขาดความช านาญในการ
จดัการสวนยางหรือปฏิบติั ไม่สอดคลอ้งกบัค าแนะน าทางวชิาการ รวมทั้งเกษตรกรส่วนใหญ่มีฐานะ
ยากจน มีขอ้จ ากดัดา้นเงินทุน ท าใหบ้  ารุงรักษาสวนยางไม่เตม็ท่ี ส่งผลใหผ้ลผลิตยางเฉล่ียของเกษตรกร
ต ่ากวา่ผลผลิตทางภาคใต้  และภาคตะวนัออกค่อนขา้งมาก กล่าวคือ ผลผลิตยางของภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือปี 2549 เฉล่ีย 257 กิโลกรัม/ไร่/ปี ขณะท่ีผลผลิตยางของภาคตะวนัออกและภาคใต้
อยูท่ี่เฉล่ีย 274 กิโลกรัม /ไร่/ปี ตามล าดบั ซ่ึงมากกวา่ผลผลิตเฉล่ียของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือถึง 17 
กิโลกรัม/ไร่/ปี ดว้ยเหตุน้ีท าใหผ้ลตอบแทน   ท่ีเกษตรกรไดรั้บลดลงตามไปดว้ย ท่ีส าคญัเกษตรกรยงัมี
ปัญหาดา้นการตลาดยาง กล่าวคือส่วนใหญ่ขาดทางเลือกในการขายผลผลิต เน่ืองจากจ านวนแหล่งรับ
ซ้ือและโรงงานแ ปรรูปยางยงัมีไม่มากนกั ในจ านวนน้ี มีการกระจุกตวัเฉพาะบางจงัหวดัท่ีปลูกยางมา
ก่อนและมีพื้นท่ีปลูกค่อนขา้งหนาแน่น คือ ท่ีจงัหวดัอุดรธานี หนองคาย บุรีรัมย ์ประกอบกบัการซ้ือ
ขายยางโดยทัว่ไปยงัใชร้าคาอา้งอิงจากโรงงานในภาคตะวนัออกหรือราคาประกาศของตลาดกลาง
ยางพาราหา ดใหญ่ จงัหวดัสงขลา ซ่ึงเกษตรกรชาว สวนยาง มกัรับรู้ความเคล่ือนไหวของราคาและ
สถานการณ์ตลาดนอ้ยกวา่พอ่คา้ และจ าเป็นตอ้งขายผลผลิตเพื่อยงัชีพ จึงขาดอ านาจในการต่อรอง 
โดยเฉพาะพื้นท่ีห่างไกล  การคมนาคมไม่สะดวก หรือพื้นท่ีท่ีมีการแข่งขนันอ้ย เกิดโครงสร้างการตลาด
แบบแข่งขนัไม่สมบูรณ์ประเภทผูซ้ื้อนอ้ยราย เป็นช่องทางใหถู้กพอ่คา้เอารัดเอาเปรียบในการซ้ือขาย
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ผลผลิต เช่น ถูกกดราคารับซ้ือยาง  ถูกโกงน ้าหนกัยางจากเคร่ืองชัง่ท่ีไม่ไดม้าตรฐาน เป็นตน้ ขณะท่ี
สถาบนัเกษตรกรท่ีมีการจดัตั้งข้ึนก็ยงัไม่สามารถด าเนินกิจกรรมยางอยา่งครบวงจร เน่ืองจากเป็น
สถาบนัท่ีมีความเขม้แขง็ในการผลิตแต่อ่อนแอในเชิงธุรกิจและดา้นการตลาด 
 การแกไ้ขปัญหาดงักล่าวจึงตอ้งเพิ่มทางเลือกทางการตลาดใหก้บัเกษตรกรมากข้ึน การจดัตั้ง
ตลาดกลางยางพาราก็เป็นอีกทางเลือกหน่ึง ซ่ึงจากการประเมินผลกระทบของการจดัตั้งตลาดกลาง
ยางพาราในภาคใต ้พบวา่มีผลกระทบในเชิงบวก คือ เกษตรกรไดรั้บผลตอบแทนจากการจ าหน่ายยาง      
ท่ีตลาดกลางเพิ่มข้ึนเม่ือเปรียบเทียบกบัการจ าหน่ายผลผลิตในทอ้งถ่ิน ราคายางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางสูง
กวา่ราคายางในทอ้งถ่ิน  (สถาบนัวจิยัยาง , 2547) สอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของสุวทิยแ์ละคณะ  (2550) 
ซ่ึงไดป้ระเมินผลกระทบตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราชท่ีมีต่อราคายางและร้านรับซ้ือยาง/โรงรมยาง  
โดยพบวา่ราคาประกาศท่ีตลาดกลางยางพารามีผลต่อการเคล่ือนไหวของราคายางทอ้งถ่ินในระดบัมาก  
มาตรฐานยางพาราของตลาดกลางมีผลต่อการผลิตยางของเกษตรกรในระดบัมาก  ส่วนผูซ้ื้อยางก็จะได้
ยางในปริมาณ (จ านวน) และคุณภาพท่ีตอ้งการภายใตก้ฎเกณฑท่ี์เป็นท่ียอมรับของทุกฝ่าย จะเห็นวา่ผล
การด าเนินการของตลาดกลาง ยางพารามีส่วนช่วยยกระดบัราคาและปรับปรุงคุณภาพการผลิตยางของ
เกษตรกร ในปี 2551 สถาบนัวจิยัยาง กรมวชิาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์จึ งไดจ้ดัตั้งตลาด
กลางยางพาราท่ีภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเพิ่มข้ึนอีก 2 แห่ง คือท่ีอ าเภอรัตนวาปี จงัหวดัหนองคายและ
อ าเภอเมือง จงัหวดับุรีรัมย ์เพื่อใหค้รอบคลุมแหล่งผลิตยาง เพิ่มทางเลือกในการขายผลผลิตใหก้บั
เกษตรกรชาวสวนยางและใหเ้กิดความเป็นธรรมในการซ้ือขายมากข้ึนโด ยใชรู้ปแบบตลาดกลาง
ยางพาราท่ีประสบผลส าเร็จ ในภาคใตม้าประยกุตใ์ชใ้นการด าเนินงาน อยา่งไรก็ดีเน่ืองจากเกษตรกร
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือยงัไม่เคยใชบ้ริการตลาดกลางยางพารามาก่อนประกอบกบัตลาดกลางยางพารา
ใหบ้ริการแตกต่างจากร้านคา้หรือจุดประมูลในทอ้งถ่ินหลายดา้น ทั้งวตัถุประสงคแ์ละเป้าหมายของการ
จดัตั้ง ขั้นตอนการซ้ือขาย และเง่ือนไขการช าระเงิน ดงันั้นจึงจ าเป็นท่ีจะตอ้งศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกขายยางพาราของเกษตรกรเพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาตลาดยางภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือและปรับปรุงประสิทธิภาพการใหบ้ริการของตลาดกลางยางพาราต่อไป  
 

วตัถุประสงค์ 
1. เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไปของผูข้ายยางในตลาดกลางยางพาราภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
2. เพื่อศึกษาทศันคติของผูข้ายยางท่ีมีต่อตลาดกลางยางพาราภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
3. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการขายผลผลิตของเกษตรกรภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
4. เพื่อศึกษาปัจจยัทางการตล าดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกขายยางท่ีตลาดกลางยางพารา

ของชาวสวนยางในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
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ระเบียบวธีิการวจัิย 
 

วธีิการวจัิย 

 1. สร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลและทดสอบเคร่ืองมือ จากการทบทวน
วรรณกรรมและแนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง  ผูว้จิยัใชแ้บบสัมภ าษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured 
Interview) เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลซ่ึงประกอบดว้ย 4 ส่วนไดแ้ก่ 

  ส่วนท่ี 1  ค าถามเก่ียวกบัขอ้มูลส่วนบุคคล 
  ส่วนท่ี 2  ค าถามเก่ียวกบัพฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราของเกษตรกร 
  ส่วนท่ี 3  ค าถามเก่ียวกบัทศันคติของเกษตรกรท่ีมีต่อตลาดกลางยางพารา 
  ส่วนท่ี 4  ค าถามเก่ียวกบัส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) ซ่ึงมีองคป์ระกอบ 4 ดา้น

ไดแ้ก่ผลิตภณัฑ ์ราคา การส่งเสริมการขายและช่องทางการจดัจ าหน่าย 
   2. กลุ่มตวัอยา่ง 
 กลุ่มตวัอยา่ง คือชาวสวนยางท่ีขายยางในภาคตะวนัออกเฉียงเหนื อ  ปี 2552 แบ่งออกเป็น         
2 กลุ่มรวม 212 รายไดแ้ก่  
  2.1 ชาวสวนยางภาคตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีจดทะเบียนเป็นผูข้ายยางท่ีตลาดกลาง
ยางพาราหนองคายจ านวน 68 รายและตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์จ  านวน 64 ราย รวมทั้งส้ิน 132 ราย 
เน่ืองจากผูข้ายยางท่ีจดทะเบียนมีไม่มากจึงเก็บรวบรวมขอ้มูลจากผูข้ายทุกราย 
 2.2 ชาวสวนยางภาคตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีไม่เคยขายยางท่ีตลาดกลางยางพาราโดยขายยาง
ใหก้บัแหล่งรับซ้ืออ่ืนๆ เช่น พอ่คา้ /ร้านรับซ้ือในทอ้งถ่ิน ตลาดประมูลยางของส านกังานกองทุน
สงเคราะห์การท าสวนยาง ตลาดประมูลยางของวสิาหกิจชุมชน สหกรณ์ก ารเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา้ 
ธ.ก.ส. (สกต.) และโรงงานแปรรูปยางดิบ เก็บรวบรวมขอ้มูลจากชาวสวนยางในพื้นท่ีจงัหวดัหนองคาย 
และบุรีรัมยซ่ึ์งเป็นจงัหวดัท่ีมีพื้นท่ีกรีดยางมากเป็นล าดบัหน่ึงและสองของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
และมีพื้นท่ีกรีดยางรวมกนัเกือบร้อยละ 50 ของพื้นท่ีกรีดยางทั้งหมด (สถาบนัวจิยัยาง ,2552) เน่ืองจาก
จ านวนประชากร   มีมาก จึงใชก้ารสุ่มตวัอยา่งเพื่อใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใชว้ธีิสุ่มตวัอยา่ง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) จากเกษตรกรท่ีขายยางในจงัหวดัหนองคายและบุรีรัมยจ์งัหวดัละ 40 
ราย ไดจ้  านวนตวัอยา่งทั้งส้ิน 80 ราย 
 จากการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งไดจ้  านวนแบบสัมภาษณ์ท่ีสมบูรณ์สามารถน าไป
วเิคราะห์ไดจ้  านวน 192 รายคิดเป็นร้อยละ 90.56 ของกลุ่มตวัอยา่งทั้งหมด (ตารางท่ี 1)   
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ตารางที ่1  แสดงจ านวนกลุ่มตวัอยา่งท่ีก าหนดและรวบรวมไดข้องจงัหวดัหนองคายและบุรีรัมย ์
 

 
จังหวดั 

ใช้บริการตลาดกลาง ไม่ใช้บริการตลาดกลาง รวมทั้งหมด 
จ านวนที่
ก าหนด 
 (ราย) 

จ านวนที่
รวบรวมได้ 

(ราย) 

จ านวนที่
ก าหนด 
(ราย) 

จ านวนที่
รวบรวมได้ 

(ราย) 

จ านวนที่
ก าหนด 
(ราย) 

จ านวนที่
รวบรวมได้ 

(ราย) 
บุรีรัมย ์ 64 60 40 40 104 100 
หนองคาย 68 52 40 40 108 92 
   รวม 132 112 80 80 212 192 

 
 น าแบบสัมภาษณ์ไปทดสอบความเช่ือมัน่ของเคร่ืองมือ โดยวธีิ Cronbach ไดค้่าสัมประสิทธ์ิ
อลัฟ่า 0.84 จดัวา่มีความน่าเช่ือถือ  สามารถใชเ้ป็นเคร่ืองมือเก็บรวบรวมขอ้มูลได ้
  3. ผูว้จิยัและผูร่้วมวจิยัออกเก็บรวบรวมขอ้มูลภาคสนามดว้ยตนเองในจงัหวดัท่ีคดัเลือก 
    4. น าแบบสัมภาษณ์มาตรวจสอบ ความถูกตอ้งสมบูรณ์  บนัทึกและประมวลผลขอ้มูลโดย
เคร่ืองคอมพิวเตอร์ ใชส้ถิติพื้นฐาน เช่น ค่าเฉล่ีย ร้อยละ พรรณนาขอ้มูลส่วนบุคคล พฤติกรรมการขาย
ยางของเกษตรกร  และใช ้ Chi-square วเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่ง ปัจจยัส่วนบุคคล พฤติกรรมการ
ใชบ้ริการตลาดกลางยางพารากบัการตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพารา ส่วนทศันคติของเกษตรกร
ใชก้ารวเิคราะห์ตามมาตรวดัของลิเคิร์ท แบ่งระดบัทศันคติออกเป็น   3 ระดบัโดยใชค้่าพิสัยดงัน้ี 
 

 ช่วงคะแนน  
 8-18.66   ระดบัทศันคติต ่า 
 18.67-29.33  ระดบัปานกลาง 
 29.34-40.00  ระดบัสูง 
 

และจะใชท้ศันคติของเกษตรกรเป็นตวัแปรการตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพารา เน่ืองจากการ
ตดัสินใจเป็นผลท่ีเกิดจากความรู้สึกนึกคิดหรือทศันคติท่ีมีต่อเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงของผูบ้ริโภค ดา้นการ
วเิคราะห์ส่วนประสมการตลาดใชก้ารวเิคราะ ห์ตามทฤษฎี 4 P ของ Philip Kotler ส าหรับการวเิคราะห์
ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดกบัการตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพารา       
ของเกษตรกรใชส้ถิติของ Pearson’ Product Moment Correlation Coefficient)   
 

ระยะเวลาท าการทดลอง    
ตุลาคม 2552 – กนัยายน 2553  

 

สถานทีด่ าเนินการ    
จงัหวดัหนองคาย  และบุรีรัมย์ 
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ผลการทดลองและวจิารณ์ 
 

1. ข้อมูลทัว่ไป 
ตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยแ์ละหนองคายไดท้ดลองซ้ือขายยางจากเกษตรกรมาตั้งแต่ปลายปี 

2551 และเปิดใหบ้ริการอยา่งเป็นทางการเม่ือวนัท่ี 29 มิถุนายน 2552 และวนัท่ี 10 กรกฎาคม 2552 
ตามล าดบั โดยใหบ้ริการซ้ือขายยาง 2 ชนิดคือ ยางแผน่ดิบและยางแผน่รมควนั  (ไม่อดักอ้น )      ดว้ย
วธีิการประมูล ซ่ึงโครงสร้างหลกัๆ ภายในตลาดกลางยางพาราจะประกอบดว้ยอาคารส านกังาน อาคารชัง่และ
คดัคุณภาพ เคร่ืองชัง่ยางระบบดิจิตอล ท่ีจอดรถและอุปกรณ์อ านวยความ สะดวกต่างๆ โดยตลาดกลาง
ยางพาราหนองคายเปิดใหบ้ริการวนัองัคารและวนัพฤหสับดี ส่วนตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยใ์หบ้ริการ
เฉพาะวนัพุธ  ผูซ้ื้อและผูข้ายยางจะตอ้งด าเนินการตามขั้นตอนตามท่ีตลาดกลางยางพาราก าหนด ซ่ึงมี
อยู ่6 ขั้นตอนไดแ้ก่  

1) การลงทะเบียน ผูซ้ื้อและผูข้ายยา งตอ้งลงทะเบียนเป็นสมาชิกของตลาดกลางยางพาราก่อน
ท าการซ้ือขายยาง 

2) คดัคุณภาพยาง  ผูข้ายจะตอ้งจดัยางแผน่ดิบท่ีมีคุณภาพเดียวกนัเป็นมดัๆละ 15-20 แผน่และ
ใหเ้จา้หนา้ท่ีตลาดกลางยางพาราเป็นผูค้ดัคุณภาพตามมาตรฐานยางสถาบนัวจิยัยาง กรมวชิาการเกษตร 
โดยจ าแนกตามขนาด น ้าห นกัปริมาณความช้ืนและระดบัการเจือปนของส่ิงแปลกปลอมในแผน่ยาง              
ซ่ึงแบ่งเป็น 4  คุณภาพดว้ยกนัคือยางแผน่ดิบคุณภาพ 1-4  ดงัน้ี 

ยางแผน่ดิบคุณภาพ 1  หมายถึง ยางท่ีแผน่ยางมีความสะอาดและปราศจากฟองอากาศตลอด
แผน่มีความช้ืนในแผน่ยางไม่เกิน 1.5% มีความยดืหยุ่นดี และมีลายดอกเด่นชดัตลอดแผน่ แผน่ยางบาง    
มีความหนาของแผน่ไม่เกิน 3 มิลลิเมตร เน้ือยางแหง้ใส มีสีสวยสม ่าเสมอตลอดแผน่ ลกัษณะสีเหลือง
ทอง หรือเหลืองอ่อน ไม่มีสีคล ้า หรือรอยด่างด า มีน ้าหนกัเฉล่ียต่อแผน่ 800-1,200 กรัม แผน่ยางเป็นรูป      
ส่ีเหล่ียมผนืผา้ ขนาดกวา้ง 38-46 เซนติเมตร ความยาว 80-90 เซนติเมตร 

ยางแผน่ดิบคุณภาพ 2  หมายถึง ยางท่ีแผน่ยางมีความสะอาดตลอดแผน่ หรืออาจมีส่ิงสกปรก
และฟองอากาศอยูใ่นแผน่ยางไดบ้า้งเล็กนอ้ย มีความช้ืนในแผน่ยางไม่เกิน 2% ความยดืหยุน่ดี และมี
ลายดอกเด่นชดั แผน่ยางบาง มีความหนาของแผ่ นยางไม่เกิน 4 มิลลิเมตร เน้ือยางแหง้มีสีสม ่าเสมอ
ตลอดแผน่ ลกัษณะสีค่อนขา้งคล ้าหรืออาจมีรอยด่างด าไดบ้า้งเล็กนอ้ย มีน ้าหนกัเฉล่ียต่อแผน่ 1,000-
1,200 กรัม แผน่ยางเป็นรูปส่ีเหล่ียมผนืผา้ ขนาดกวา้ง 38-46 เซนติเมตร  

ยางแผน่ดิบคุณภาพ 3  หมายถึง ยางท่ีแผน่ยางมีควา มสะอาด หรืออาจมีส่ิงสกปรกและ
ฟองอากาศอยูใ่นแผน่ยางไดบ้า้งเล็กนอ้ย มีความช้ืนในแผน่ยางไม่เกิน 3% มีความยดืหยุน่ดี และมีลาย
ดอกเด่นชดั แผน่ยางค่อนขา้งหนา มีความหนาของแผน่ยางไม่เกิน 4 มิลลิเมตร เน้ือยางแหง้มีสีคล ้า
ค่อนขา้งทึบ ไม่โปร่งใสเท่าท่ีควร  มีน ้าหนกัเฉล่ี ยต่อแผน่ไม่เกิน 1,500 กรัม แผน่ยางเป็นรูป
ส่ีเหล่ียมผนืผา้ขนาดกวา้ง 38-46 เซนติเมตร ความยาว 80.90 เซนติเมตร 
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ยางแผน่ดิบคุณภาพ 4  หมายถึง ยางท่ีแผน่ยางมีความสะอาด หรืออาจมีส่ิงสกปรกและ
ฟองอากาศ มีความช้ืนในแผน่ยางไม่เกิน 4.5% มีความยดืหยุน่ดี และมีลายดอกเด่น แ ผน่ยางหนา มี
ความของแผน่ยางไม่เกิน 4 มิลลิเมตร เน้ือยางแหง้มีสีคล ้าทึบไม่โปร่งใส มีน ้าหนกัเฉล่ียต่อแผน่ไม่เกิน 
1,500 กรัม แผน่ยางเป็นรูปส่ีเหล่ียมผนืผา้ ขนาดกวา้ง 38-46 เซนติเมตร ความยาว 80-90 เซนติเมตร 

ส่วนยางแผน่รมควนั ผูข้ายจดัใหอ้ยูใ่นกองเดียวกนัอยา่งชั ดเจนโดยไม่ตอ้งท าเป็นมดั  จ  าแนก
ตามคุณสมบติัของแผน่ยางและต าหนิท่ียอมรับ ไดเ้ป็น 3 ชนิดคือยางแผน่รมควนัชั้นท่ี 1 - 3  ดงัน้ี 

ยางแผน่รมควนั ชั้น 1  หมายถึง ยางท่ีไม่มีราหรือมีราแหง้เล็กนอ้ยเฉพาะผวิของแผน่ยางท่ีใช้
ห่อ มีคุณสมบติัของแผน่ยาง คือ แหง้ เน้ือแขง็ ไม่มีจุดพอง ไม่มีกรวดทราย ไม่มีส่ิงปนเป้ือน สะอาด ไม่
มีราสนิม โดยต าหนิท่ียอมรับไดคื้อ มีฟองอากาศขนาดหวัเขม็หมุดกระจายอยูท่ ัว่แผน่ มีจุดด าๆ ของ
เปลือกไมเ้ล็กนอ้ย ส่วนต าหนิท่ียอมรับไม่ได ้ไดแ้ก่ ยางเหนียวเยิม้ ยางเน้ืออ่อน ยางแก่ไฟ ยางไหม ้ยาง
อ่อนรมควนั ยางแก่รมควนั ยางทึบ  

ยางแผน่รมควนั ชั้น 2  หมายถึง ยางท่ีมีราสนิมไดเ้ล็กนอ้ยหรือมีราแหง้ท่ีแผน่ยางท่ีใชห่้อ แต่
ไม่เกินร้อยละ 5 ของตวัอยา่งท่ีตรวจ โดยมีคุณสมบติัของแผน่ยาง คือ แหง้ เน้ือแขง็ ไม่มีจุดพอง ไม่มีกรวด
ทราย ไม่มีส่ิงปนเป้ือน สะอาด โดยต าหนิท่ียอมรับไดคื้อ มีฟองอากาศขนาดเล็ก มีจุดด าๆ ของเปลือกไม้
เล็กนอ้ย  ส่วนต าหนิท่ียอมรับไม่ได ้ไดแ้ก่ ยางเหนียวเยิม้ ยางเน้ืออ่อน ยางแก่ไฟ ยางไหม ้ยางอ่อน
รมควนั ยางแก่รมควนั ยางทึบ  

ยางแผน่รมควนั ชั้น 3  หมายถึง ยางท่ีมีราสนิมไดเ้ล็กนอ้ยหรือมีราแหง้ท่ีแผน่ยางท่ีใชห่้อแต่ไม่
เกินร้อยละ 10 ของตวัอยา่งท่ีตรวจ มีคุณสมบติัของแผน่ยาง คือ แหง้ เน้ือแขง็ ไม่มีจุดพอง ไม่มีกรวด
ทราย ไม่มีส่ิงปนเป้ือน โดยต าหนิท่ียอมรับไดคื้อ มีฟองอากาศขนาดเล็ก มีจุดด าๆ ของเปลือกไม้
เล็กนอ้ย  มีรอยด่างเล็กนอ้ย ส่วนต าหนิท่ียอมรับไม่ได ้ไดแ้ก่ ยางเหนียวเยิม้ ยางเน้ืออ่อน ยางแก่ไฟ ยาง
ไหม ้ยางอ่อนรมควนั ยางแก่รมควนั ยางทึบ  

3) การชัง่น ้าหนกัโดยเคร่ืองชัง่อิเล็กทรอนิกส์  โดยเจา้หนา้ท่ีจะออกใบน ้าหนกัยางใหก้บัผูข้าย
แต่ละรายเพื่อเป็นหลกัฐาน ในการขอรับเงินค่ายางหลงัจากทราบผลการประมูล 
 4) การประมูลยาง ผูป้ระมูลยางจะตอ้ งด าเนินการประมูลยางผา่นช่องทางต่างๆ ท่ีตลาดกลาง
ยางพาราก าหนด เช่น ยืน่ซองท่ีตลาดกลางยางพาราโดยตรง  การส่งทางโทรสารหรือเสนอราคาประมูล
ทางโทรศพัท ์โดยตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยจ์ะเปิดรับลงทะเบียนระหวา่ง 08.00น.-13.30 น . ส่วน
ตลาดกลางยางพาราหนองคายก าหนดใหผู้ป้ระมู ลแจง้ราคาระหวา่ง 09.30 น.-10.30 น. และจะแจง้ผล
การประมูลใหท้ราบทนัทีหลงัจากเปิดการประมูล 
 5) การจ่ายเงินค่ายาง ตลาดกลางยางพาราจะส ารองจ่ายเงินค่ายางใหก้บัผูข้ายภายในวนัเดียวกบั
ท่ีมีการประมูลโดยจะโอนเงินเขา้บญัชีของผูข้ายยางหรือจ่ายเป็นเช็คเงินสด กรณีเกษตรกรไ ม่มีการเปิด
บญัชีธนาคารเอาไว ้
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 6) การส่งมอบยาง  ตลาดกลางยางพาราใหบ้ริการส่งมอบยางโดยผูป้ระมูลยางเป็นผูจ้ดัหา
ยานพาหนะมารับมอบยาง ณ ตลาดกลางยางพารา 
 

2. ข้อมูลการผลติและจ าหน่ายยางในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
 เกษตรกรภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเร่ิมปลูกยางช่วงปี 2530 โดยเร่ิมจากเกษตรกรท่ีไปรับจา้งท าสวน
ยางในแหล่งปลูกยางเดิมทางภาคใตแ้ละภาคตะวนัออกน าพนัธ์ุยางเขา้มาปลูก (เอนก กุณาละสิริ , 2551)  
เน่ืองจากเห็นวา่การท าสวนยางน่าจะมีผลตอบแทนคุม้ค่ากบัการลงทุนเม่ือเปรียบเทียบกบัพืชเศรษฐกิจ
อ่ืนๆ ท่ีราคาผลผลิตยงัไม่ดีนกั เช่น มนัส าปะหลงั ขา้ว  ต่อมาคณะรัฐมนตรีจึงมีมติเม่ือวนัท่ี 20 มิถุนายน 
2532 ใหส้ านกังานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยาง  (สกย.) ใหทุ้นสงเคราะห์แก่เกษตรกร ในแหล่ง
ปลูกยางใหม่โดยเนน้ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเพื่อเป็นการสนบัสนุนโครงการอีสานเขียวและ
สนบัสนุนใหเ้กษตรกรรายยอ่ยซ่ึงไม่มีสวนยางมาก่อนปลูกยางเพื่อเพิ่มความชุ่มช้ืนใหก้บัพื้นท่ีเป้าหมาย 
จ านวน 156,250 ไร่ ระยะเวลา 5 ปี (2532-2536)  ตามมาตรา 21 ทว ิ(ส านกังานกองทุนสงเคราะห์การท า
สวนยาง, 2552) โดยเป็นทุนใหเ้ปล่าจนถึงตน้ยางอาย ุ 2 ปี 6 เดือน และคณะรัฐมนตรีไดมี้มติ เม่ือวนัท่ี 2 
สิงหาคม 2537 ใหข้ยายเวลาต่อไปจนตน้ยางอาย ุ7 ปี 6 เดือนและให ้สกย. รับสวนยางจากโครงการอ่ืน ๆ 
ท่ีมีในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือโดยใหก้ารสงเคราะห์ต่อไปจนถึงยางอาย ุ 7 ปี 6 เดือน เช่นเดียวกนั 
ต่อมาเม่ือสวนยางท่ีปลูกรุ่นแรก ของโครงการ ม.21 ทว ิระยะท่ี 1 ใหผ้ลผลิตปรากฎวา่  โ ดยภาพรวมตน้
ยางใหผ้ลผลิตดี  สกย.จึงไดด้ าเนินการขยายพื้นท่ีปลูกยางตามโครงการ ม.21 ทว ิระยะท่ี 2 ตั้งแต่ปี 2540 
– 2544 เป้าหมายปีละ 40,000 ไร่  
 นอกจากน้ีตั้งแต่ปี 2545 เป็นตน้มาราคายางไดป้รับตวัสูงข้ึนจากเดิมมากประกอบกบัรัฐบาล
เห็นวา่ความตอ้งการใชย้างของโลกจะมีมากข้ึนตามการขยายตวัทางเศรษฐกิจ ซ่ึงหากไม่เพิ่มปริมาณการ
ผลิตใหส้มดุลกบัความตอ้งการใชย้าง ในอนาคตผลผลิตยางของโลกอาจเกิดการขาดแคลน 
คณะรัฐมนตรีจึงมีมติเม่ือ 26 พฤษภาคม 2546 ยกเลิกมติคณะรัฐมนตรีเม่ือ 16 กุมภาพนัธ์ 2542 ท่ีหา้ม
ขยายพื้นท่ีปลูกยาง และด าเนินโครงการปลูกยางเพื่อยกระดบัรายไดแ้ละความมัน่คงใหก้บัเกษตรกรใน
แหล่งปลูกยางใหม่ระยะท่ี 1 ปี 2547-2549 (โครงการปลูกยาง 1 ลา้นไร่) เพื่อใหเ้กษตรกรมีทางเลือกใน
การประกอบอาชีพและเพิ่มผลผลิตยางรองรับความตอ้งการใชย้างของโลก  อยา่งไรก็ดีจากการศึกษา
การปลูกยางของเกษตรกรภาค ตะวนัออกเฉียงเหนือของณรงคแ์ละคณะ (อา้งถึงในคณะเกษตรศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัอุบลราชธานี , 2550 ) พบวา่เกษตรกรท่ีปลูกยางมาก่อนมีทั้งท่ีประสบความส าเร็จและ
ลม้เหลว  บางรายท่ีอยูร่ะหวา่งการกรีดก็มีปัญหาเก่ียวกบัผลผลิตต ่า เน่ืองจากในระยะแรกมีขอ้จ ากดั
หลายประการท่ีท าใหเ้กษต รกรดูแลสวนยางไม่ดีนกั เช่น ขาดความรู้ ขาดแคลนเงินทุนและความไม่
เช่ือมัน่ในผลตอบแทนท่ีคาดวา่จะไดรั้บ ท าใหก้ารเจริญเติบโตของตน้ยางและผลผลิตยางต ่ากวา่ผลผลิต
ทางวชิาการ  แต่หลงัจากเปิดกรีดและมีผลผลิตออกสู่ตลาดแลว้เกษตรกรมีความมัน่ใจมากข้ึน  ท าให้
พื้นท่ีปลูกและผล ผลิตออกสู่ตลาดเพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง  ผลผลิตท่ีออก  สู่ตลาดท่ีเกษตรกร /กลุ่ม
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เกษตรกรผลิตไดป้ระกอบดว้ยน ้ายางสด ยางกอ้นถว้ย เศษยาง ยางแผน่ดิบและยางแผน่รมควนั  (ไม่อดั
กอ้น) โดยผลผลิตทั้งหมดจะจ าหน่ายผา่นแหล่งรับซ้ือต่างๆ ซ่ึงส่วนใหญ่จะกระจุกตวั   ในพื้นท่ีท่ีมีก าร
ปลูกยางมานานและหนาแน่น โดยเฉพาะท่ีจงัหวดัหนองคาย อุดรธานี สุรินทร์และบุรีรัมย ์ส่วนแหล่ง
รับซ้ือมีทั้งพอ่คา้ทอ้งถ่ิน/พอ่คา้เร่ ร้านรับซ้ือยางของเอกชน /จุดรับซ้ือของสหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาด
ลูกคา้ ธ.ก.ส. โรงงานแปรรูปยางดิบท่ีตั้งอยูใ่นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ เช่น บริษทัไทยฮั้วยางพารา ไทยอีส
เทิร์น ละหานทรายรับเบอร์ แกรนรับเบอร์ ประยทุธ์ยางพารา ยางไทยอีสานและโรงงานแปรรูปยางดิบ
ในภาคตะวนัออกและภาคใต ้จุดประมูลยางของกลุ่มเกษตรกร/วสิาหกิจชุมชน/สหกรณ์กองทุนสวนยาง
ท่ีกระจายในพื้นท่ี  รวมทั้งตลาดกลางยางพาราภายใตก้ารดูแ ลของกรมวชิาการเกษตร ท่ีจงัหวดั
หนองคายและบุรีรัมยซ่ึ์งเป็นอีกทางเลือกหน่ึงในการขายผลผลิตของเกษตรกร 

 
 

ตารางที ่2  จ านวนและร้อยละของเกษตรกรจ าแนกตามตลาดกลางยางพารา 
 

ข้อมูลส่วนบุคคล หนองคาย (n=92) บุรีรัมย์ (n=100) รวม (n=192) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

เพศ       
     ชาย 65 70.65 63 63.00 128 66.67 
     หญิง 27 29.35 37 37.00 64 33.33 
     รวม 92 100.00 100.00 100.00 192 100.00 
อายุ (ปี)       
     20-40 4 4.35 22 22.00 26 13.54 
     41-60 56 60.87 71 71.00 127 66.15 
     มากกวา่ 60 32 34.78 7 7.00 39 20.31 
     รวม 92 100.00 100 100.00 192 100.00 
     ค่าเฉล่ีย (S.D.) 52.89 (9.26) 45.78 (9.26) 49.18 (9.52) 
สถานภาพสมรส       

โสด - - 1 1.00 1 0.50 
       สมรส 92 100.00 99 99.00 191 99.50 
       รวม 92 100.00 100.00 100.00 192 100.00 
ระดับการศึกษา       
       ประถมศึกษา 46 50.00 58 58.00 104 54.17 
       มธัยมศึกษา 32 34.78 30 30.00 62 32.29 
       ปวช/ปวส. 8 8.70 7 7.00 15 7.81 
      ปริญญาตรี 6 6.52 5 5.00 11 5.73 
      รวม 92 100.00 100 100.00 192 100.00 
การประกอบอาชีพหลกัของเกษตรกร 
       คา้ขาย 3 3.26 5 5.00 8 4.17 
       ท าไร่ ท านา 46 50.00 57 57.00 103 53.65 
       ท าสวนยาง 34 36.96 25 25.00 59 30.73 
       ธุรกิจส่วนตวั 2 2.17 2 2.00 4 2.08 
       อ่ืนๆ 7 7.61 11 11.00 18 9.38 
       รวม 92 100.00 100 100.00 192 100.00 
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ตารางที ่2  (ต่อ) 
 

ข้อมูลส่วนบุคคล หนองคาย (n=92) บุรีรัมย์ (n=100) รวม (n=192) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

จ านวนสมาชิกในครอบครัวทีเ่ป็นภาระต้องเลีย้งดู (คน) 
      ไม่มีภาระ 5 5.43 1 1.00 6 3.13 
       1 32 34.78 29 29.00 61 31.77 
       2 25 27.17 43 43.00 68 35.42 
       3 14 15.22 21 21.00 35 18.23 
       4 10 10.87 6 6.00 16 8.33 
       5 6 6.52 - - 6 3.13 
       รวม 92 100.00 100 100.00 192 100.00 

ค่าเฉล่ีย (S.D.) 2.10 (1.32) 2.05 (0.90) 2.08 (1.12) 
รายได้ต่อเดือน (บาท)       
       ไม่เกิน    20,000 33 35.87 23 23.00 56 29.17 
       20,001-40,000 31 33.70 35 35.00 66 34.38 
       40,001-60,000 20 21.74 21 21.00 41 21.35 
       มากกวา่  60,000                 8 8.70 21 21.00 29 15.10 
       รวม   92 100.0 100 100.0 192 100.0 
ค่าเฉล่ีย* (Median) 30,000 40,000 30,000 

รายจ่ายต่อเดือน (บาท)       
       ไม่เกิน    20,000 63 68.48 75 75.00 138 71.88 
       20,001-40,000 24 26.09 17 17.00 41 21.35 
       40,001-60,000 - - 5 5.00 5 2.60 
       มากกวา่  60,000                 5 5.43 3 3.00 8 4.17 
       รวม   92 100.00 100 100.00 192 100.00 
ค่าเฉล่ีย* (Median) 18,000 20,000 20,000 

ทีม่า  จากการส ารวจ 
หมายเหตุ : * การวดัค่าเฉล่ียบางรายการใช ้ Median เน่ืองจากการกระจายของขอ้มูลไม่ปกติ  ส่วนการกระจายของ

ขอ้มูลปกติใช ้Mean และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)เพื่อดูการกระจายของขอ้มูล 

 
            ผลการศึกษาจากตารางท่ี 2 พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ ร้อยละ 66.67 เป็นเพศชายท่ีเหลือร้อย
ละ 33.33 เป็นเพศหญิง ซ่ึงเม่ือแยกพิจารณาในแต่ละแห่งก็พบในท านองเดียวกนั แสดงใหเ้ห็นวา่อาชี พ
เกษตรกรรมเป็นอาชีพท่ีตอ้งอดทนและตอ้งใชแ้รงงานสูง ซ่ึงผูช้ายจะมีความสามารถทางดา้นร่างกาย
มากกวา่ผูห้ญิงประกอบกบัค่านิยมในการประกอบอาชีพของชาวไทยท่ีใหผู้ช้ายเป็นผูน้ าในการหาเล้ียง
ครอบครัว  ดา้นอาย ุพบวา่ส่วนใหญ่ ร้อยละ 66.15 มีอายรุะหวา่ง 41-60 ปีจดัอยูใ่นวยักลางคน รองลงมา  
ร้อยละ 20.31  มีอายมุากกวา่ 60 ปี และอายรุะหวา่ง 20-40 ปี ร้อยละ 13.54 ตามล าดบัโดยมีอายเุฉล่ีย 
49.18 ปี ส่วนสถานภาพสมรสพบวา่กลุ่มตวัอยา่งเกือบทั้งหมด ร้อยละ 99.50 สมรสแลว้ ท่ีเหลือร้อยละ 
0.50 ยงัเป็นโสด ดา้นระดบัการศึกษา กลุ่มตวัอยา่งส่วนใ หญ่ ร้อยละ 54 .17  มีระดบัการศึกษาขั้น
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ประถมศึกษา จดัวา่ไม่สูงนกั ซ่ึงอาจเกิดจากเกษตรกรส่วนใหญ่มีฐานะยากจน ผูป้กครองขาดเงินทุนการ
ส่งบุตรหลานเขา้เรียนในระดบัท่ีสูงข้ึน ประกอบกบัในอดีตการขยายการศึกษาภาคบงัคบัยงัไม่
ครอบคลุมถึงระดบัมธัยมศึกษา เกษตรกรเม่ือจบระดบัก ารศึกษาขั้นประถมศึกษาแลว้มกัออกมาช่วย
ครอบครัวประกอบอาชีพ  รองลงมามีระดบัการศึกษาขั้นมธัยมศึกษา  ร้อยละ 32.29 ระดบั ปวช ./ปวส.
ร้อยละ 7.81 และระดบัปริญญาตรีซ่ึงส่วนหน่ึงเป็นพอ่คา้ท่ีน ายางเขา้มาขายในตลาด  ร้อยละ 5.73 ดา้น
การประกอบอาชีพหลกัพบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ ร้อยละ 53.65 ประกอบอาชีพท าไร่ ท านา เป็นหลกั  
แสดงใหเ้ห็นวา่มีการประกอบอาชีพหลากหลาย ไม่พึ่งพิงรายไดจ้ากพืชชนิดเดียว  รองลงมาร้อยละ30.73 
ท าสวนยาง ร้อยละ 9.38 ประกอบอาชีพอ่ืนๆ เช่น เป็น เจา้หนา้ท่ีของรัฐ ท างานบริษทัเอกชน ร้อยละ  
4.17  คา้ขาย และร้อยละ  2.08  ท าธุรกิจส่วนตวั ดา้นจ านวนสมาชิกในครอบครัวท่ีเป็นภาระตอ้งเล้ียงดู 
พบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่  ร้อยละ 67.19 มีภาระเล้ียงดูสมาชิกในครอบครัว 1-2 คน จดัวา่ไม่มากนกั 
โดยอยูก่นัเป็นครอบครัวเด่ียวมากข้ึนแตกต่างจากในอดีตท่ีเป็นครอบครัวขยาย ซ่ึงอาจเกิดจากการ
เปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคมและวฒันธรรมประกอบกบัการส่งเสริมการคุมก าเนิดของรัฐบาล  ท่ีท า
ใหค้วามตอ้งการมีลูกลดลง รองลงมาร้อยละ 18.23 เล้ียงดูสมาชิกในครอบครัว 3 คน ร้อยละ 8.33 เล้ียงดู
สมาชิกในครอบครัว 4 คน ร้อยละ  3.13 เล้ียงดูสมาชิกในครอบครัว 5 คน และร้อยละ 3.13 ไม่มีภาระ
เล้ียงดูเลย โดยกลุ่มตวัอยา่งมีจ านวนสมาชิกในครอบครัวท่ีเป็นภาระตอ้งเล้ียงดูเฉล่ีย 2.08 คน 
 ดา้นรายไดต่้อเดือน กลุ่มตวัอยา่งร้อยละ 34.38 มีรายไดอ้ยูร่ะหวา่งเดือนละ 20,001-40,000 บาท 
มากท่ีสุด รองลงมาร้อยละ 29.17 รายไดไ้ม่เกินเดือนละ 20,000 บาท ร้อยละ  21.35 รายไดร้ะหวา่ง 
40,001-60,000 บาท และร้อยละ  15.10 รายไดม้ากกวา่เดือนละ 60,000 บาท โดยมีรายไดเ้ฉล่ียคนละ 
30,000 บาท ส่วนรายจ่ายต่อเดือนพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ ร้อยละ  71.88 มีรายจ่ายไม่เกินเดือนละ 
20,000 บาท รองลงมามีรายจ่ายระหวา่ง 20,001-40,000 บาท ร้อยละ 21.35 ท่ีเหลือ ร้อยละ 6.77 มีรายจ่าย
มากกวา่เดือนละ 40,000บาท โดยมีรายจ่ายเฉล่ีย คนละ 20,000 บาท รายไดเ้ฉล่ียของกลุ่มตวัอยา่งสูงกวา่
รายจ่ายเฉล่ียค่อนขา้งมาก อาจเกิดจากช่วงท่ีท าการส ารวจราคายางอยูใ่นเกณฑสู์ง  ท าใหเ้กษตรกรมีรายได้
เพียงพอกบัค่าใชจ่้ายในก ารบริโภค การช าระหน้ี  การสนบัสนุนการศึกษาของลูกหลานและซ้ือหา
ทรัพยสิ์นเพิ่มเติม  ส่งผลใหคุ้ณภาพชีวติของเกษตรกรดีข้ึน  
 
3. พฤติกรรมการจ าหน่ายผลผลติ 
 

 จากตารางท่ี 3  ผลการศึกษาแหล่งท่ีมาของยางท่ีน ามาขายพบวา่  กลุ่มตวัอยา่งเกือบทั้งหมด
ร้อยละ 95.32 น ายางจากสวนของตนเองมาขาย ท่ีเหลือร้อยละ  4.68 น ายางของกลุ่ม /สหกรณ์หรือน ายาง
ท่ีตนเองรับซ้ือไว้ (พอ่คา้ยาง) มาขาย เม่ือพิจารณาแยกแต่ละแห่งก็พบในท านองเดียวกนั ส่วนชนิดยาง     
ท่ีน ามาขายพบวา่ส่วนใหญ่ร้อยละ 76.56 เป็นยางแผน่ดิบ ท่ีเหลือเป็นยางกอ้นถว้ยและน ้ายางสด ร้อยละ 
23.44 ดา้นปริมาณยางท่ีขายต่อคร้ัง ส่วนใหญ่ร้อยละ  88.02 ขายยางคร้ังละไม่เกิน 1 ตนั รองลงมา คร้ัง
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ละ 1-2 ตนั ร้อยละ  6.25 มากกวา่ 3 ตนั ร้อยละ  3.65 และระหวา่ง 2-3 ตนั ร้อยละ  2.08 ตามล าดบั โดย
ปริมาณยางท่ีขายเฉล่ียคร้ังละ 600 กิโลกรัม ผลการศึกษาความถ่ีในการขายยางท่ีต ลาดกลางยางพารายงั
พบวา่กลุ่มตวัอยา่งร้อยละ 58.33  เคยขายยางท่ีตลาดกลางยางพารา ขณะท่ีร้อยละ 41.67 ไม่เคยน ามายาง
มาขาย และเม่ือพิจารณาเหตุผลของผูท่ี้ไม่ขายยางท่ีตลาดกลางยางพาราทุกคร้ังพบวา่ ส่วนใหญ่ร้อยละ  
59.10 ขายใหก้บัแหล่งรับซ้ืออ่ืนท่ีอยูใ่กลบ้า้นหรือใกลแ้ หล่งผลิต เช่น จุดประมูลของกลุ่ม /สหกรณ์
กองทุนสวนยาง สหกรณ์การเกษตรเพื่อการตลาดลูกคา้ ธ .ก.ส. (สกต.) ร้านรับซ้ือยางและโรงงานแปร
รูปยาง รองลงมาร้อยละ  16.88 เหตุผลอ่ืนๆ เช่น ตอ้งการความสะดวก รับเงินทนัที ขาดความรู้ความ
เขา้ใจในบริการของตลาดโดยคิดวา่ปริมาณยางมีนอ้ย ตลาดไม่รับซ้ือหรือเกรงจะไม่ผา่นการคดัคุณภาพ
ของตลาด ร้อยละ 12.99  ผลิตยางชนิดอ่ืนท่ีไม่มีการซ้ือขายท่ีตลาด กลางยางพารา เช่น น ้ายางสด ยางกอ้น
ถว้ย ร้อยละ  7.14  ไม่ทราบ /ไม่รู้จกัตลาดกลางยางพารา และร้อยละ 3.90 มีพนัธะกบัร้านรับซ้ือท่ีให้
สินเช่ือปัจจยัการผลิต (ปุ๋ย) แก่เกษตรกรก่อนการขายผลผลิต และเม่ือแยกพิจารณาแต่ละแห่งจะพบวา่
สถิติค่อนขา้งใกลเ้คียงและเป็นไปในท านองเดียวกนั ยกเวน้ประเด็นผลิตยางชนิดอ่ืนซ่ึงจ านวนเกษตรกร
ท่ีผลิตยางชนิดอ่ืนของหนองคายมีมากกวา่บุรีรัมย ์ทั้งน้ีเน่ืองจากปัจจุบนัพฤติกรรมการผลิตยางของ
เกษตรก รทั้งสองแห่งแตกต่างกนั โดยเกษตรกรพื้นท่ีจงัหวดัหนองคายส่วนใหญ่ผลิตยางกอ้นถว้ย 
(ศูนยว์จิยัยางหนองคาย , 2553) ขณะท่ีเกษตรกรพื้นท่ีจงัหวดับุรีรัมยส่์วนใหญ่ยงัคงผลิตยางแผน่ดิบ 
(ส านกัตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย,์ 2553)  ดา้นพาหนะท่ีใชใ้นการขนส่งยางพบวา่สอดคลอ้งกบัปริ มาณ
ยางท่ีกลุ่มตวัอยา่งน ามาขายแต่ละคร้ัง โดยส่วนใหญ่ร้อยละ  76.56 ใชร้ถยนตปิ์คอพัในการบรรทุกและ
ขนส่งยาง รองลงมาร้อยละ 13.54 รถท่ีใชท้างการเกษตร (อีแตก๊) ร้อยละ 8.33 รถบรรทุก 6 ลอ้ และร้อย
ละ 1.56 รถจกัรยานยนตห์รือจกัรยานยนตด์ดัแปลง (พว่งขา้ง ) ส าหรับระยะทางจา กแหล่งผลิตไปยงั
แหล่งรับซ้ือพบวา่  ส่วนใหญ่ร้อยละ  68.75 มีระยะทางขนส่งไม่เกิน 60 กิโลเมตร ท่ีเหลือร้อยละ  31.25 
มีระยะทางมากกวา่ 60 กิโลเมตร โดยมีระยะทางเฉล่ีย 43.50 กิโลเมตร  ดา้นระยะเวลาในการขนส่ง
พบวา่ร้อยละ 37.50 ใชร้ะยะเวลาในการขนส่งไม่เกิน 30 นาที เน่ืองจากเกษตรกรมกัตอ้งการขายผลผลิต
ในแหล่งรับซ้ือท่ีใกลก้บัแหล่งผลิต รองล งมาร้อยละ 27 .08 ใชร้ะยะเวลา 31-60 นาที ท่ีเหลือใช้
ระยะเวลามากกวา่ 60 นาที ซ่ึงมกัเป็นพอ่คา้รายยอ่ยท่ีรวบรวมยางมาขายในแต่ละคร้ังจ านวนมาก และ
อยูห่่างจากสถานท่ีตั้งของตลาดกลางยางพารา เช่น อุดรธานี ขอนแก่น โดยมีระยะเวลาเฉล่ีย 40 นาที 
ส่วนค่าใชจ่้ายในการขนส่งพบวา่ ส่วนใหญ่ร้อยละ 62.50 มีค่าใชจ่้ายไม่เกินคร้ังละ 500 บาท ท่ีเหลือร้อย
ละ 37.50 มีค่าใชจ่้ายมากกวา่ 500 บาท/คร้ัง  โดยมีค่าใชจ่้ายเฉล่ียคร้ังละ 301 บาท   
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ตารางที ่3  จ านวนและร้อยละของเกษตรกรจ าแนกตามแหล่งจ าหน่าย  
 

ข้อมูลส่วนบุคคล หนองคาย (n=92) บุรีรัมย์ (n=100) รวม (n=192) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

แหล่งทีม่าของยางทีน่ ามาขาย       
       กลุ่มเกษตรกร/สหกรณ์ 2 2.17 3 3.00 5 2.60 
       ร้านคา้ในชุมชน 4 4.35 - - 4 2.08 
       สวนยางตนเอง 86 93.48 97 97.00 183 95.32 
       รวม           92 100.00 100 100.00 192 100.0 
ชนิดยางทีข่าย             
       น ้ายางสด - - 2 2.00 2 1.04 
       ยางกอ้นถว้ย 36 39.13 7 7.00 43 22.40 
       ยางแผน่ดิบ 56 60.87 91 91.00 147 76.56 
       รวม 92 100.00 100 100.00 192 100.00 
ปริมาณยางทีข่ายต่อคร้ัง (กิโลกรัม)      
       ไม่เกิน  1,000 83 90.22 86 86.00 169 88.02 
       1,001-2,000 4 4.35 8 8.00 12 6.25 
       2,001-3,000 - - 4 4.00 4 2.08 
       มากกวา่  3,000                 5 5.43 2 2.00 7 3.65 
       รวม   92 100.00 100 100.00 192 100.00 
       ค่าเฉล่ีย* (Median) 600 600 600 
ความถี่ในการขายยางทีต่ลาดกลางยางพารา     
       เกือบทุกคร้ัง 5 5.43 19 19.00 24 12.50 
       ทุกคร้ังท่ีขาย 16 17.39 22 22.00 38 19.79 
       นาน ๆ คร้ัง 31 33.70 19 19.00 50 26.04 
       ไม่เคยขายท่ีตลาดกลาง 40 43.48 40 40.00 80 41.67 
       รวม 92 100.00 100 100.00 192 100.00 
เหตุผลทีไ่ม่ขายยางทีต่ลาดกลางยางพาราทุกคร้ัง 
       ขายใหแ้หล่งอ่ืน ท่ีใกลก้วา่ 40 52.63 51 65.38 91 59.10 
       มีพนัธะกบัร้านรับซ้ือ 2 2.63 4 5.13 6 3.90 
       ผลิตยางชนิดอ่ืน 16 21.05 4 5.13 20 12.99 
       ไม่รู้จกัตลาดกลาง 4 5.26 7 8.97 11 7.14 
        อ่ืนๆ เช่น  ตอ้งการเงินด่วน  14 18.42 12 15.38 26 16.88 
       รวม 76 100.00 78 100.00 154 100.00 
พาหนะทีใ่ช้ในการขนส่งยาง 
       รถจกัรยานยนต ์ - - 3 3.00 3 1.56 
       รถยนตปิ์คอพั 62 67.39 85 85.00 147 76.56 
       รถบรรทุก 6 ลอ้ 8 8.70 8 8.00 16 8.33 
       รถท่ีใชท้างการเกษตร 22 23.91 4 4.00 26 13.54 
       รวม 92 100.00 100 100.00 192 100.00 
ระยะทางจากแหล่งผลติไปยงัแหล่งรับซ้ือ (กโิลเมตร) 
       ไม่เกิน 20  30 32.61 30 30.00 60 31.25 
       20 – 40   1 1.09 25 25.00 26 13.54 
       40 – 60 33 35.87 13 13.00 46 23.96 
       มากกวา่ 60 28 30.43 32 32.00 60 31.25 
       รวม 92 31.25 100 100.00 192 100.00 
       เฉล่ีย (Median) 48.00 35.00 43.50 
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ตารางที ่3  (ต่อ) 
 

ข้อมูลส่วนบุคคล หนองคาย (n=92) บุรีรัมย์ (n=100) รวม (n=192) 
จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

 

ระยะเวลาในการขนส่งยางจากแหล่งผลติไปยงัแหล่งรับซ้ือ (นาที) 
       ไม่เกิน 30 25 27.17 47 47.00 72 37.50 
       31 - 60  34 36.96 18 18.00 52 27.08 
       61 - 90 - - 11 11.00 11 5.73 
       91 - 120 26 28.26 20 20.00 46 23.96 
       มากกวา่ 120 7 7.61 4 4.00 11 5.73 
       รวม   92 100.00 100 100.00 192 100.00 
       ค่าเฉล่ีย (Median) 45.00 35.00 40.00 
ค่าใช้จ่ายในการขนส่งยาง (บาท) 
       นอ้ยกวา่ 100 12 13.04 26 26.00 38 19.79 
       101 - 300 16 17.39 32 32.00 48 25.00 
       301 - 500 27 29.35 7 7.00 34 17.71 
       501 - 700 25 27.17 23 23.00 48 25.00 
       701 - 1,000 5 5.43 8 8.00 13 6.77 
       มากกวา่ 1,000 7 7.61 4 4.00 11 5.73 
       รวม       92 100.00 100 100.00 192 100.00 
       ค่าเฉล่ีย (Median) 400.00 200.00 301.00 

 
 
4. ทศันคติทีม่ีต่อตลาดกลางยางพารา 

ทศันคติเป็นผลรวมของความรู้ ความเขา้ใจและมีแนวโนม้ท่ีจะแสดงพฤติกรรมในส่ิงท่ีตน
ไดรั้บหรือเรียนรู้มา และมีผลต่อการตดัสินใจของผูบ้ริโภค การวดัทศันคติผูว้จิยัใชม้าตรวดัทศันคติของ
ลิเคิร์ท (Likert  Scale,อา้งถึงในลดัดา  2532) ซ่ึงเป็นมาตรวดัทศันคติท่ีมีความน่าเช่ือถือ สร้างไดร้วดเร็ว
และมีผูนิ้ยมใช ้   กนัมาก  โดยค าถามเก่ียวกบัทศันคติท่ีมีต่อตลาดกลางยางพารามี 8 ขอ้แต่ละค าถาม
แบ่งเป็น 5 ตวัเลือกคือระดบัความส าคญัมากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอ้ย นอ้ยท่ีสุด โดยใหค้ะแนนเป็น 
5,4,3,2 และ 1 ตามล าดบัใชค้่าพิสัยในการวดัระดบัทศันคติของกลุ่มตวัอยา่ง แบ่งเป็น 3 ระดบัคือ
ระดบัสูง ปานกลางและระดบัต ่าตามคะแนนเฉล่ียดงัน้ี 
 

 คะแนนเฉล่ีย  ระดบัทศันคติ 
 8.00 – 18.67  ต ่า 
 18.68 – 29.33  ปานกลาง 
 29.34 – 40.00  สูง 
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จากตารางท่ี 4  และตารางท่ี 5  ผลการศึกษาพบวา่ เกษตรกรมีทศันคติในเชิงบวกต่อตลาดกลาง
ยางพารา และมีทศันคติอยูใ่นระดบัสูง ค่าเฉล่ีย 32.81 และเม่ือแยกพิจารณาแต่ละแห่งพบวา่เกษตรกร
จงัหวดัหนองคายและบุรีรัมย ์ มีค่าเฉล่ียทศันคติอยูใ่นระดบัสูงเช่นเดียวกนั โดยเกษตรกรจงัหวดับุรีรัมย์
มีค่าเฉล่ียทศันคติ ค่าเฉล่ีย 32.72 สูงกวา่เกษตรกรจงัหวดัหนองคาย ค่าเฉล่ีย 31.91 ทั้งน้ีกลุ่มตวัอยา่ง
ส่วนใหญ่มีทศันคติในระดบัสูงเกือบทุกเร่ืองยกเวน้เร่ืองยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราสอดคลอ้ง
กบัความตอ้งการของเกษตรกรซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งมีทศันคติในระดบัปานกลาง  ซ่ึงอาจเกิดจากตลาดกลาง
ยางพาราเพิ่งเปิดด าเนินการมาไม่นานนกั  ยางท่ีมีการซ้ือขายในตลาดกลางยางพารามีเพียงยางแผน่ดิบ
กบัยางแผน่รมควนั ยงัไม่สามารถรองรับพฤติกรรมการผลิตของเกษตรกรไดท้ั้งหมด  โดยเฉพ าะ
เกษตรกรท่ีผลิตน ้ายางสดและยางกอ้นถว้ยไม่สามารถน ามาขายท่ีตลาดกลางยางพาราได ้ประกอบกบั
เกษตรกรในพื้นท่ีส่วนหน่ึงยงัขาดความความรู้ความเขา้ใจในการผลิตยางใหไ้ดม้าตรฐานท่ีก าหนด เกรง
วา่ยางของตนไม่มีคุณภาพประกอบกบัความตอ้งการขายยางอาจไม่ตรงกบัวนัท่ีใหบ้ริการของตลา ด
กลางยางพารา  จึงน ายางไปขายแหล่งอ่ืนท่ีรับซ้ือยางทุกชนิดและใหบ้ริการในวนัและเวลาท่ีตอ้งการได ้
ส าหรับเร่ืองท่ีเกษตรกรจงัหวดัหนองคายและจงัหวดับุรีรัมยมี์ทศันคติเห็นดว้ยอยา่งยิง่มากท่ีสุดไดแ้ก่
เร่ืองตลาดกลางยางพาราช่วยเพิ่มทางเลือกในการขายยาง ซ่ึงสอดคลอ้งกบัว ั ตถุประสงคใ์นการจดัตั้ง
ตลาดกลางยางพาราของภาครัฐท่ีตอ้งการใหเ้กษตรกร มีทางเลือกในการขายผลผลิตและมีอ านาจต่อรอง
กบัผูซ้ื้อ  

 
ตารางที ่4   จ านวนร้อยละและระดบัทศันคติของกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีต่อตลาดกลางยางพารา 
 

ข้อมูลส่วนบุคคล 
หนองคาย(n=92) บุรีรัมย์ (n=100) รวม (n=192) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 

ทศันคติทีม่ีต่อตลาดกลางยางพารา      
       ต ่า 0 0.0 0 0.0 0 0.0 
       ปานกลาง 16 17.39 25 25.00 41 21.35 
       สูง 76 82.61 75 75.00 151 78.65 
       รวม 92 100.00 100 100.00 192 100.00 
       เฉล่ีย (S.D.) 31.91  (4.15 ) 32.72  (4.69) 32.81  (4.43) 
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ตารางที ่5   จ านวน  ร้อยละและระดบัทศันคติของเกษตรกรท่ีมีต่อการใชบ้ริการตลาดกลางยางพารา 
 

ระดบัทศันคต ิ
 

หนองคาย  (n=92) 
จ านวน   ( ร้อยละ) 

บุรีรัมย์  (n=100) 
จ านวน  ( ร้อยละ) 

รวม  (n=192) 
จ านวน  (ร้อยละ) 

เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

เห็นด้วย ไม่แน่ใจ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

เห็นด้วย 
อย่างยิ่ง 

เห็นด้วย ไม่แน่ใจ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

เห็นด้วย ไม่แน่ใจ ไม่เห็นด้วย ไม่เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

1. ตลาดกลางยางพาราช่วย
เพ่ิม ทางเลือกในการขายยาง   

59 
(64.13) 

22 
(23.91) 

0 
(0.00) 

6 
(6.52) 

5 
(5.43) 

50 
(50.00) 

28 
(28.00) 

14 
(14.00) 

8 
(8.00) 

 109 
(56.77) 

50 
(26.04) 

14 
(7.29) 

14 
(7.29) 

5 
(2.61) 

2. ตลาดกลางยางพาราช่วย
ปรับปรุงคุณภาพยางใหเ้ขา้
ตลาดได ้

46 
(50.00) 

9 
(9.78) 

 

37 
(40.22) 

 

 
 

 
 

37 
(37.00) 

38 
(38.00) 

 

17 
(17.00) 

 

8 
(8.00) 

 

 
 

83 
(43.23) 

 

47 
(24.48) 

 

54 
(28.13) 

 

8 
(4.17) 

 

 

3. ตลาดกลางยางพาราช่วย
ยกระดบัราคายางใหสู้งข้ึน   

52 
(56.52) 

29 
(31.52) 

11 
(11.96) 

  41 
(41.00) 

37 
(37.00) 

14 
(14.00) 

8 
(8.00) 

 93 
(48.44) 

66 
(34.38) 

25 
(13.02) 

8 
(4.17) 

 

4. ตลาดกลางยางพารามี
ความน่าเช่ือถือในการคดั
คุณภาพยาง 

39 
(42.39) 

34 
(36.96) 

17 
(18.48) 

2 
(2.17) 

 46 
(46.00) 

42 
(42.00) 

12 
(12.00) 

  85 
(44.27) 

76 
(39.59) 

29 
(15.10) 

2 
(1.04) 

 

5. ตลาดกลางยางพารามี
ความโปร่งใส่ในการประมลู 

47 
(51.09) 

34 
(36.96) 

11 
(11.96) 

  38 
(38.00) 

35 
(35.00) 

27 
(27.00) 

  85 
(44.27) 

69 
(35.94) 

38 
(19.79) 

  

6.  ขั้นตอนการใชบ้ริการไม่
ยุง่ยาก                                                

47 
(51.09) 

18 
(19.57) 

21 
(22.83) 

6 
(6.52) 

 37 
(37.00) 

35 
(35.00) 

28 
(28.00) 

  84 
(43.75) 

53 
(27.60) 

49 
(25.52) 

6 
(3.13) 

 

7.  ยางท่ีซ้ือขายในตลาด
กลางยางตอ้งการของ
เกษตรกร 

25 
(27.17) 

29 
(31.52) 

5 
(5.43) 

14 
(15.22) 

19 
(20.65) 

15 
(15.00) 

61 
(61.00) 

21 
(21.00) 

3 
(3.00) 

 40 
(20.83) 

90 
(46.88) 

26 
(13.54) 

17 
(8.25) 

19 
(9.90) 

8.  ตลาดกลางยางพาราช่วย
ใหท้ราบความเคล่ือนไหว
ของราคายาง 

32 
(34.78) 

39 
(42.39) 

13 
(14.13) 

4 
(4.35) 

4 
(4.35) 

23 
(23.00) 

49 
(49.00) 

28 
(28.00) 

  55 
(28.66) 

88 
(45.83) 

41 
(21.35) 

4 
(2.08) 

4 
(2.08) 
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5. ปัจจัยทางการตลาดทีม่ีผลต่อการใช้บริการตลาดกลางยางพารา 
  การวเิคราะห์ปัจจยัทางการตลาด ผูว้จิยัไดน้ าเอาเคร่ื องมือทางการตลาดท่ีเรียกวา่ ส่วนประสม           
ทางการตลาด (Marketing Mix,Philip Kotler) มาประยกุตใ์ช ้และจ าแนกระดบัความส าคญัออกเป็น 5 
ระดบั คือมากท่ีสุด  มาก  ปานกลาง นอ้ย นอ้ยท่ีสุดตามคะแนนเฉล่ีย  ดงัน้ี 
 

            คะแนนเฉล่ีย               ระดบัความส าคญั 
            1.00-1.80   นอ้ยท่ีสุด 
            1.81-2.60   นอ้ย 
            2.61-3.40   ปานกลาง 
            3.41-4.20   มาก 
            4.21-5.00   มากท่ีสุด     

 
จากตารางท่ี 6  – 10  ผลการศึกษาพบวา่  ปัจจยัดา้นการตลาดท่ีมีผลต่อการใชบ้ริการตลาดกลาง

ยางพาราของกลุ่มตวัอยา่งในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.94 โดยองคป์ระกอบปัจจยั
การตลาดท่ีมีค่าเฉล่ียสูงสุดไดแ้ก่ดา้นผลิตภณัฑ ์ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.20 รองลงมาราคา ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.04 ช่อง
ทางการจดัจ าหน่าย ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.02 และการส่งเสริมการขาย  ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.48 แสดงใหเ้ห็นวา่
ผูใ้ชบ้ริการสนใจดา้นผลิตภณัฑห์รือรูปลกัษณ์ของตลาดกลาง ยางพาราเป็นล าดบัแรกวา่มีรูปแบบใด
แตกต่างจากแหล่งรับซ้ืออ่ืนๆ หรือไม่ การก าหนดหลกัเกณฑก์ารซ้ือขาย  วนัเวลาประมูลยาง ชนิดและ
คุณภาพยาง ตลอดจนขั้นตอนการใหบ้ริการมีความน่าสนใจเพียง ไร รวมทั้งพิจารณาวา่มีสถานท่ีรองรับ
และส่ิงอ านวยความสะดวกอยา่งเพียงพอหรือไม่  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัพฤติกรรมในการเลือก  ซ้ือสินคา้ของ
ผูบ้ริโภคท่ีจะพิจารณาถึงรูปลกัษณ์หรือคุณสมบติัของสินคา้นั้นๆ ก่อนท่ีจะเปรียบเทียบราคา หรือ ดู
ปัจจยัการตลาดอ่ืนๆ และเม่ือพิจารณาองค์ ประกอบของส่วนประสมการตลาดแต่ละดา้นพบวา่ ดา้น
ผลิตภณัฑมี์ระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก โดยเร่ืองท่ีกลุ่มตวัอยา่งใหค้วามส าคญัมากท่ีสุดไดแ้ก่
เคร่ืองชัง่ยางมีความเท่ียงตรง เช่ือถือได ้ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.63 ซ่ึงอาจเกิดจากกลุ่มตวัอยา่งเคยไม่ไดรั้บ
ความเป็นธรรมจากการขายยาง  ถูกผูซ้ื้อโกงตาชัง่  แตกต่างจากเคร่ืองชัง่ยางของตลาดกลางยางพาราท่ีมี
มาตรฐาน ไดรั้บการตรวจสอบจากหน่วยงานกระทรวงพาณิชยอ์ยา่งสม ่าเสมอ  ส่วนเร่ืองท่ีมีค่าเฉล่ีย
ต ่าสุดคือเร่ือง ผลผลิตท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราเป็นผลผลิตท่ีเกษตรกรส่วนใหญ่ผลิตได ้ค่าเฉล่ี ย
เท่ากบั 3.54 ซ่ึงเป็นผลมาจากพฤติกรรมการผลิตของเกษตรกรจงัหวดัหนองคายและบุรีรัมยท่ี์แตกต่างกนั 
โดยเกษตรกรจงัหวดัหนองคายร้อยละ 80-90 มกันิยมผลิตยางกอ้นถว้ย ท่ีเหลือผลิตยางชนิดอ่ืนๆ 
(ศูนยว์จิยัยางหนองคาย ,อา้งถึงในดวงพรรณ , 2553) ขณะท่ีเกษตรกรบุรีรัมยส่์วนใหญ่ ยงัผลิตยาง  แผน่
ดิบ ดงันั้นผลผลิตท่ีซ้ือขายในตลาดกลางหนองคายจึงไม่สอดคลอ้งกบัผลผลิตส่วนใหญ่ของเกษตรกร   
ในพื้นท่ี จะเห็นไดจ้ากตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยมี์ยางเขา้ตลาดคร้ังละประมาณ 70 ตนั ขณะท่ีตลาด
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กลางยางพาราหนองคายมียางเขา้ตลาดเพียงคร้ังละประมาณ 10 ตนั (คณะ เศรษฐศาสตร์ , 2553 ) 
สอดคลอ้งกบัผลการวเิคราะห์ท่ีพบวา่ระดบัความส าคญัดา้นผลิตภณัฑข์องตลาดกลางยางพาราหนองคาย
อยูใ่นระดบั   ปานกลาง ค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.72  ขณะท่ีตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยอ์ยูใ่นระดบัมากท่ีสุด ค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.27  

 

ดา้นราคา กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามส าคั ญกบัองคป์ระกอบของส่วนประสมการตลาดดา้นราคา         
โดยภาพรวมในระดบัมาก ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.04 และเม่ือพิจารณาแยกแต่ละแห่งพบวา่กลุ่มตวัอยา่ง           
ในจงัหวดัหนองคายใหค้วามส าคญัดา้นราคาในระดบัมากท่ีสุด ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.21 ขณะท่ีกลุ่มตวัอยา่ง
จงัหวดับุรีรัม ยใ์หค้วามส าคญัดา้นราคาในระดบัมาก ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.90 โดยเร่ืองท่ีกลุ่มตวัอยา่งให้
ความส าคญัมากท่ีสุดไดแ้ก่ ผลตอบแทนจากการขายผลผลิตท่ีตลาดกลางยางพาราคุม้ค่ากวา่การขาย             
ในทอ้งถ่ิน ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.27  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัความแตกต่างของราคายางท่ีตลาด กลางยางพาราและ
ทอ้งถ่ิน โดยปี 2552 (มกราคม-ธนัวาคม ) ราคายางแผน่ดิบตลาดกลางยางพาราหนองคายและบุรีรัมย์
เฉล่ียกิโลกรัมละ 63.24 บาทและ 64.37 บาทสูงกวา่ราคาตลาดทอ้งถ่ินหนองคายและบุรีรัมยซ่ึ์งมีราคา
เฉล่ียกิโลกรัมละ61.82 บาทและ 62.38 บาท กิโลกรัมละ 1.42 และ 1.99 บาทตามล าดบั (สถาบนัวจิยัยาง , 
2553) ส่วนเร่ืองท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าสุดคือเร่ือง ตลาดกลางยางพารามีการก าหนดราคาแตกต่างกนัตามคุณภาพ 
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.69 อยา่งไรก็ดีแมว้า่ค่าเฉล่ียจะต ่าท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกบัเร่ืองอ่ืนๆ แต่ก็ยงัอยูใ่นระดบั
มาก ซ่ึงแสดงใหเ้ห็นวา่กลุ่ มตวัอยา่งโดยรวมยงัพอใจกบัราคายางท่ีไดรั้บ แต่ความแตกต่างของราคายาง
แต่ละคุณภาพยงัไม่มากพอหรืออยูใ่นระดบัท่ีผูใ้ชบ้ริการตอ้งการ  

 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามส าคญักบัองคป์ระกอบของส่วนประสม
การตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายโดยภาพรวมในระดบัมาก ค่ าเฉล่ียเท่ากบั 4.02 และเม่ือพิจารณา
แยกแต่ละแห่งพบวา่กลุ่มตวัอยา่งในจงัหวดัหนองคายและบุรีรัมยใ์หค้วามส าคญัดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย
ในระดบัมากเช่นเดียวกนั ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.15 และ 3.91 ตามล าดบั  โดยเร่ืองท่ีกลุ่มตวัอยา่งโดยรวมให้
ความส าคญัมากท่ีสุดไดแ้ก่ การสมคัรเป็นสมาชิกยางพารามีความสะดวก ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.58 ส่วนเร่ือง
ท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าสุดคือ ตลาดกลางยางพาราตอบสนองความตอ้งการขายยางของเกษตรกรไดต้ลอดเวลา 
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.23 มีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบัปานกลางซ่ึงอาจเกิดจากจ านวนวนัท่ีใหบ้ริการของ
ตลาดกลางยางพ ารายงัมีนอ้ย กล่าวคือตลาดกลางยางพาราหนองคายใหบ้ริการสัปดาห์ละ 2 วนัคือวนั
องัคารกบัวนัพฤหสับดี ส่วนตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยใ์หบ้ริการสัปดาห์ละคร้ังเฉพาะวนัพุธ และ
บางคร้ังไปตรงกบัวนัท่ีมีการประมูลยางของสหกรณ์กองทุนสวนยางหรือกลุ่มเกษตรกร ท าใหเ้กษตรกร
ท่ีตอ้งการขายยางในวนัอ่ืนๆ ไม่สามารถน ามาขายท่ีตลาดกลางยางพาราได ้ตอ้งไปขายยงัแหล่งรับซ้ือ
อ่ืนๆ แทน 
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ดา้นการส่งเสริมการตลาด กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามส าคญักบัองคป์ระกอบของส่วนประสม
การตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดโดยภาพรวมในระดบัมาก ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.48 และเม่ือพิจารณาแยก
แต่ละแห่งพบวา่กลุ่มตวัอยา่งทั้งในจงัหวดัหนองคายและบุรีรัมยใ์หค้วามส าคญัดา้นการส่งเสริม
การตลาดในระดบัมากเช่นเดียวกนั ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.44 และ 3.51 ตามล าดบั  โดยเร่ืองท่ีกลุ่มตวัอยา่งให้
ความส าคญัมากท่ีสุดไดแ้ก่ ผูใ้ชบ้ริการไม่เสียค่าใชจ่้ายใดๆ ในการซ้ือขายท่ีตลาดกลางยางพารา ค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.63 ซ่ึงอยูใ่นระดบัความส าคญัมากท่ีสุด ซ่ึงเกษตรกรอาจมองวา่ดีกวา่การขายท่ีตลาดประมูล
ยางในทอ้งถ่ิน ท่ีผูข้ายยางอาจถูกหกัค่าใชจ่้ายบางส่วนจากมูลค่ายาง เช่น หกัค่าใชจ่้ายร้อยละ 1 เพื่อใช้
ในการบริหารจดัการ ส่วนเร่ืองท่ีมีค่าเฉล่ี ยต ่าสุดคือเร่ือง มีการเพิ่มความหลากหลายของสินคา้เพื่อ
รองรับความตอ้งการของเกษตรกรในพื้นท่ี  ค่าเฉล่ียเท่ากบั 2.39 ซ่ึงมีระดบัความส าคญัอยูใ่นระดบันอ้ย 
เน่ืองจากปัจจุบนัตลาดกลางยางพารารองรับการซ้ือขายยางเพียง 2 ชนิดคือยางแผน่ดิบและยางแผน่
รมควนั ท าใหผู้ท่ี้ผลิตยางชนิดอ่ืนหรือผลิตยางแผน่ดิบแต่ตอ้งการน ายางชนิดอ่ืนเช่นเศษยางมาขายดว้ย
ในคราวเดียวกนัไม่สามารถขายยางท่ีตลาดกลางยางพาราได ้  
 
ตารางที ่6  ค่าเฉล่ียและระดบัความส าคญัของปัจจยัทางการตลาดโดยรวม 
 

ปัจจยัทาง 
การตลาด 

หนองคาย บุรีรัมย์ รวม 

Mean S.D. 
ระดบั

ความส าคญั 
Mean S.D. 

ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. 
ระดบั

ความส าคญั 
ผลิตภณัฑ ์ 4.11 0.36 มาก 4.28 0.43 มากท่ีสุด 4.20 0.41 มาก 
ราคา 4.21 0.51 มากท่ีสุด 3.90 0.52 มาก 4.04 0.53 มาก 
ช่องทางการจดัจ าหน่าย 4.15 0.61 มาก 3.91 0.50 มาก 4.02 0.56 มาก 
การส่งเสริมการขาย 3.44 0.66 มาก 3.51 0.50 มาก 3.48 0.58 มาก 
    รวม 3.98 0.45 มาก 3.90 0.39 มาก 3.94 0.42 มาก 
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  ตารางที ่7   ค่าเฉล่ียและระดบัความส าคญัของปัจจยัทางการตลาดจ าแนกตามปัจจยัทางการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์
 

ปัจจยัด้านผลติภัณฑ์ 

หนองคาย บุรีรัมย์ รวม 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

1. ผลผลิตท่ีซ้ือขายในตลาดยางพารา 
     เป็นผลผลิตท่ีเกษตรกรส่วนใหญ่ผลิตได ้

2.72 1.56 ปานกลาง 4.27 0.82 มากท่ีสุด 3.54 1.44 มาก 

2.  เจา้หนา้ท่ีคดัคุณภาพยางถูกตอ้ง 4.27 0.84 มากท่ีสุด 4.30 0.65 มากท่ีสุด 4.29 0.74 มากท่ีสุด 
3.  จ านวนเจา้หนา้ท่ีและส่ิงอ านวยความ 
     สะดวกมีเพียงพอต่อผูใ้ชบ้ริการ 

4.12 0.83 มาก 4.40 0.79 มากท่ีสุด 4.27 0.82 มากท่ีสุด 

4.  เจา้หนา้ท่ีใหบ้ริการอยา่งรวดเร็ว 4.42 0.67 มากท่ีสุด 4.42 0.59 มากท่ีสุด 4.42 0.62 มากท่ีสุด 
5.  ผูใ้ชบ้ริการมีความพึงพอใจในการติดต่อ 
     กบัเจา้หนา้ท่ี 

4.21 0.64 มากท่ีสุด 4.25 0.60 มากท่ีสุด 4.23 0.61 มากท่ีสุด 

6.  เคร่ืองชัง่ยางมีความเท่ียงตรง เช่ือถือได ้ 4.77 0.55 มากท่ีสุด 4.50 0.70 มากท่ีสุด 4.63 0.65 มากท่ีสุด 
7.  หลกัเกณฑก์ารซ้ือขายและส่งมอบยาง 
     เป็นท่ียอมรับ 

4.71 0.46 มากท่ีสุด 4.37 0.58 มากท่ีสุด 4.53 0.55 มากท่ีสุด 

8.  การสูญเสียน ้ าหนกัยางมีนอ้ย 3.67 1.54 มาก 3.72 1.18 มาก 3.70 1.35 มาก 
รวม 4.11 0.36 มาก 4.28 0.43 มากทีสุ่ด 4.20 0.41 มาก 
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  ตารางที ่8    ค่าเฉล่ียและระดบัความส าคญัของปัจจยัทางการตลาดจ าแนกตามปัจจยัทางการตลาดดา้นราคา 
 

ปัจจยัด้านราคา 

หนองคาย บุรีรัมย์ รวม 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

1.  ความพอใจต่อราคายางท่ีขายได ้
     ท่ีตลาดกลางยางพารา 

4.40 0.72 มากท่ีสุด 4.00 0.90 มาก 4.19 0.84 มาก 

2.  ผลตอบแทนคุม้ค่ากวา่การขาย 
     ผลผลิตในทอ้งถ่ิน 

4.50 0.83 มากท่ีสุด 4.07 0.92 มาก 4.27 0.90 มากท่ีสุด 

3.  ตลาดกลางยางพารามีการก าหนดราคา 
     แตกต่างกนัตามคุณภาพ 

3.71 1.29 มาก 3.67 0.80 มาก 3.69 1.05 มาก 

4.  การเคล่ือนไหวของราคายางสอดคลอ้ง 
     กบัภาวะตลาด 

4.25 0.52 มากท่ีสุด 3.85 0.52 มาก 4.04 0.55 มาก 

5.  ตลาดกลางยางพาราแจง้ราคาใหท้ราบ 
      ทุกคร้ังท่ีมีการซ้ือขาย 

4.17 0.98 มาก 3.92 1.09 มาก 4.04 1.05 มาก 

รวม 4.21 0.51 มากทีสุ่ด 3.90 0.52 มาก 4.04 0.53 มาก 
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ตารางที ่9  ค่าเฉล่ียและระดบัความส าคญัของปัจจยัทางการตลาดจ าแนกตามปัจจยัทางการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 
 

ปัจจยัด้านช่องทางการจดัจ าหน่าย 
หนองคาย บุรีรัมย์ รวม 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

1. การสมคัรเป็นสมาชิกตลาดกลางยางพารา 
    มีความสะดวก 

4.60 0.69 มากท่ีสุด 4.57 0.56 มากท่ีสุด 4.58 0.62 มากท่ีสุด 

2.  ตลาดกลางยางพารามีส านกังานติดต่อ 
     ไดส้ะดวก 

4.77 0.43 มากท่ีสุด 4.32 0.81 มากท่ีสุด 4.53 0.70 มากท่ีสุด 

3.  สถานท่ีตั้งตลาดกลางยางพาราเป็น 
     ท่ีรู้จกัของคนในทอ้งถ่ิน 

4.46 0.78 มากท่ีสุด 4.18 0.81 มาก 4.31 0.81 มากท่ีสุด 

4.  เจา้หนา้ท่ีชกัชวนและอ านวยความสะดวก 
      การใชบ้ริการตลาดกลางยางพารา 
      อยา่งสม ่าเสมอ 

3.58 1.32 มาก 3.58 1.08 มาก 3.58 1.19 มาก 

5.  สถานท่ีตั้งตลาดกลางยางพาราอยูใ่กล ้
      แหล่งผลิตของเกษตรกร 

4.08 0.84 มาก 3.77 1.01 มาก 3.91 0.94 มาก 

6.  ตลาดกลางยางพาราตอบสนองความ 
     ตอ้งการขายยางของเกษตรกรไดต้ลอดเวลา 

3.44 1.46 ปานกลาง 3.05 1.33 ปานกลาง 3.23 1.40 ปานกลาง 

รวม 4.15 0.61 มาก 3.91 0.50 มาก 4.02 0.56 มาก 
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  ตารางที ่10  ค่าเฉล่ียและระดบัความส าคญัของปัจจยัทางการตลาดจ าแนกตามปัจจยัทางการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 

ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด 
หนองคาย บุรีรัมย์ รวม 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

1.  ตลาดกลางยางพาราประชาสมัพนัธ์ขอ้มูล 
     ท่ีเป็นประโยชน์ เช่น สถานการณ์ตลาด  

3.52 1.21 มาก 3.78 0.64 มาก 3.66 0.95 มาก 

2.  มีการเปิดใหเ้ขา้ชม ดูงาน และแจก 
      เอกสารเผยแพร่โดยไม่คิดค่าใชจ่้าย 

4.17 0.81 มาก 3.95 1.05 มาก 4.05 0.95 มาก 

3.  มีการเพ่ิมความหลากหลายของสินคา้ 
      เพื่อรองรับความตอ้งการของเกษตรกร 
      ในพ้ืนท่ีเช่น  ซ้ือขายยางกอ้นถว้ย    

2.48 1.48 นอ้ย 2.32 1.07 นอ้ย 2.39 1.27 นอ้ย 

4.  ตลาดกลางยางพาราใชส่ื้อต่างๆ ในการ 
     ประชาสมัพนัธ์ เช่น หอกระจายข่าว วทิย ุ
     ชุมชน ส่ืออิเลก็ทรอนิกส์ 

2.87 1.25 ปานกลาง 2.85 1.01 ปานกลาง 2.86 1.12 ปานกลาง 

5.  มีการจดักิจกรรมพบปะของสมาชิก 
      ตลาดกลางยางพารา 

2.65 1.30 ปานกลาง 3.28 0.78 ปานกลาง 2.99 1.09 ปานกลาง 

6.  มีการปรับปรุงการใหบ้ริการอยา่งต่อเน่ือง 3.37 1.09 ปานกลาง 3.58 0.74 มาก 3.48 0.92 มาก 
7. ตลาดกลางยางพารารับฟังขอ้คิดเห็นหรือ 
    ค าแนะน าจากสมาชิกอยูเ่สมอ 

3.54 0.90 มาก 3.73 0.88 มาก 3.64 0.89 มาก 
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   ตารางที ่10  (ต่อ) 
 

ปัจจยัด้านการส่งเสริมการตลาด 
หนองคาย บุรีรัมย์ เกษตรกร 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

Mean S.D. ระดบั
ความส าคญั 

8. ผูใ้ชบ้ริการไม่เสียค่าใชจ่้ายใดๆใน 
    การซ้ือขายยางท่ีตลาดยางพารา 

4.81 0.40 มากท่ีสุด 4.48 0.75 มากท่ีสุด 4.63 0.63 มากท่ีสุด 

9.  มีการจดัฝึกอบรม ใหค้วามรู้แก่ 
     เกษตรกรในดา้นการพฒันาคุณภาพ 
     และการขายยางในตลาดกลางยางพารา 

3.54 0.96 มาก 3.65 1.19 มาก 3.60 1.09 มาก 

รวม 3.44 0.66 มาก 3.51 0.50 มาก 3.48 0.58 มาก 
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ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลซ่ึงประกอบดว้ยเพศ อาย ุสถานภาพ
สมรส ระดบัการศึกษา การประกอบอาชีพหลกั จ านวนสมาชิกในครอบครัว รายไดต่้อเดือนและรายจ่าย
ต่อเดือนกบัการตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราของเกษตรกรภาคตะวนัออ กเฉียงเหนือพบวา่มี
เพียงปัจจยัส่วนบุคคลดา้นอาชีพและระดบัการศึกษาท่ีมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจใชบ้ริการตลาด
กลางยางพาราของเกษตรกร  ผลการศึกษายงัพบวา่พฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราดา้น
ความถ่ีในการใชบ้ริการตลาดกลางยางพารามีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจใชบ้ริ การตลาดกลาง
ยางพารา ภาคตะวนัออกเฉียงเหนืออยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 (ตารางท่ี 11) 
 
ตารางที ่11  แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลและพฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดกลาง       
                 ยางพารากบัการตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราของเกษตรกรภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

 

ปัจจัยส่วนบุคคล 
การตัดสินใจใช้บริการตลาดกลางยางพาราภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 

2  df Sig (2-sided) 
อาชีพ 22.401 8 0.001 
ระดบัการศึกษา 15.139 5 0.004 
พฤติกรรมการใชบ้ริการ 192.00 3 0.000 
ระดบันยัส าคญั 0.05 
 
 ผลการศึกษาพบวา่ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดโดยรวมมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจ
ใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราของเกษตรกรภาคตะวนัออกเฉียงเหนืออยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
.01 โดยมีค่า  Sig.(2-tailed) เท่ากบั .000 และมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.504 แสดงวา่มี
ความสัมพนัธ์ทิศทางเดียวกนัในระดบัปานกลาง กล่าวคือเม่ือตลาดกลางยางพาราใหค้วามส าคญัของ
ปัจจยัส่วนประสมการตลาดเพิ่มข้ึนก็จะมีการตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราเพิ่มข้ึน และเม่ือ
แยกพิจารณาแต่ละองคป์ระกอบของปัจจยัส่วนประสมการตลาดพบวา่ทุกองคป์ระกอบมีความสัมพนัธ์
กบัการตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราของเกษตรกรภาคตะวนัออกเฉียงเหนืออยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เช่นเดียวกนั โดยดา้นผลิตภณัฑมี์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.563 
หมายถึงมีความสัมพนัธ์ทิศทางเดียวกนัในระดบัปานกลาง  ดา้นราคามีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์
เท่ากบั 0.406 หมายถึงมีความสัมพนัธ์ทิศทางเดียวกนัในระดบัปานกลาง  ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายมี
ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.313 หมายถึงมีความสัมพนัธ์ทิศทางเดียวกนัในระดบัค่อนขา้งนอ้ย 
และดา้นการส่งเสริมการตลาดมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.396 หมายถึงมี ความสัมพนัธ์
ทิศทางเดียวกนัในระดบัค่อนขา้งนอ้ย (ตารางท่ี 12) 
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ตารางที ่12  แสดงความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดกบัการตดัสินใจใชบ้ริการ 
                   ตลาดกลางยางพาราของเกษตรกรภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  
 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด 
การตัดสินใจใช้บริการตลาดกลางยางพาราของเกษตรกร 

r Sig.(2-tailed) ระดับความสัมพนัธ์ 
ดา้นผลิตภณัฑ์ 0.563 .000 ปานกลาง 
ดา้นราคา 0.406 .000 ปานกลาง 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.313 .001 ค่อนขา้งนอ้ย 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.396 .000 ค่อนขา้งนอ้ย 
รวมทั้ง 4 ดา้น 0.504 .000 ปานกลาง 

** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

สรุปผลการศึกษา 
 

           การศึกษาคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อทราบขอ้มูลทัว่ไป ทศันคติ พฤติกรรมการใชบ้ริการตลาด
กลางยางพารารวมทั้งปัจจยัทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจใชบ้ริการของเกษตรกรภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาไดแ้ก่เกษตรกรรวม 212 ราย แบ่งเป็นเกษตรกรท่ีจด
ทะเบียนเป็นผูข้ายยาง ปี 2552 ท่ีตลาดกลางยางพาราหนองคาย 68 รายและตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์64 
ราย รวม 132 ราย  และผูท่ี้ขายยางใหก้บัแหล่งรับซ้ืออ่ืนในพื้นท่ีจงัหวดัละ 40 รายรวม 80 ราย โดยใช้
แบบสัมภาษณ์เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล ทดสอบความน่าเช่ือถือของเคร่ืองมือตามวธีิ
ของครอนบาช  (Cronbach) ไดค้่าสัมประสิทธ์ิอลัฟ่าเท่ากบั 0.84 ไดแ้บบสัมภาษณ์ท่ีสมบูรณ์สามารถ
น าไปวเิคราะห์ จ านวน 192 รายคิดเป็นร้อยละ 90.56 ของกลุ่มตวัอยา่งทั้งหมด   
 ผลการศึกษาพบวา่  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่เป็นเพศชาย  มีอายเุฉล่ีย 49.18 ปี ส่วนใหญ่สมรสแลว้  
และจบการศึกษาสูงสุดขั้นประถมศึกษา โดยมีสมาชิกในครอบครัวท่ีเป็นภาระตอ้งเล้ียงดูเฉล่ีย 2.08 คน   
กลุ่มตวัอยา่งประมาณคร่ึงหน่ึงท าไร่ท านาเป็นอาชีพหลกั โดยผูท่ี้ท  าสวนยางเป็นอาชีพหลั กมีเพียงร้อย
ละ 32.29 หรือหน่ึงในสามของจ านวนตวัอยา่งทั้งหมด  ผลการศึกษายงัพบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มี
รายไดต่้อเดือนเฉล่ีย 30,000 บาทและค่าใชจ่้ายต่อเดือน (รวมหน้ีสิน) เฉล่ีย 20,000 บาท ส่วนพฤติกรรม
การใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราของกลุ่มตวัอยา่งพบวา่ แหล่งท่ีมาของยางท่ีน ามาขายส่วนใหญ่มาจาก
สวนยางของตนเอง  โดยขายยางแผน่ดิบเป็นหลกั ปริมาณยางท่ีน ามาขายแต่ละคร้ังเฉล่ียรายละ 600 
กิโลกรัม โดยใชร้ถยนตบ์รรทุกปิคอพัในการขนส่ง  มีระยะทางจากแหล่งผลิตถึงแหล่งรับซ้ือเฉล่ีย 
43.50 กิโลเมตร ใชร้ะยะเวลาในการขนส่ง 40 นาที และมีค่าใ ชจ่้ายในการขนส่งเฉล่ียคร้ังละ 301 บาท 
ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ นั้น ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล พฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดกลาง
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ยางพารากบัการตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราของเกษตรกรพบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคลดา้นอาชีพ
และระดบัการศึกษารวมทั้งพฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดกลา งยางพาราดา้นความถ่ีในการใชบ้ริการมี
ความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราของเกษตรกร ดา้นทศันคติของกลุ่มตวัอยา่ง
ท่ีมีต่อตลาดกลางยางพาราพบวา่ ส่วนใหญ่มีทศันคติต่อตลาดกลางยางพาราในระดบัสูง  ดา้นความ
คิดเห็นของกลุ่มตวัอยา่งต่อองคป์ระกอบส่วนประสมการต ลาดทั้ง 4 ดา้น ไดแ้ก่ผลิตภณัฑ ์ราคา ช่อง
ทางการจดัจ าหน่ายและ การส่งเสริมการขายพบวา่  โดยรวมมีความส าคญัอยูใ่นระดบัมาก และเม่ือแยก
พิจารณาแต่ละองคป์ระกอบก็พบวา่ทุกองคป์ระกอบมีความส าคญัอยูใ่นระดบัมากเช่นเดียวกนั โดย
องคป์ระกอบดา้นผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ียสูงสุด รองลง มาดา้นราคา  ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายและดา้น
การส่งเสริมการขายตามล าดบั  ผลการศึกษายงัพบวา่ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีความสัมพนัธ์กบั
การตดัสินใจใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราหนองคายและบุรีรัมยข์องเกษตรกรอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั .01 โดยมีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนัในระดบัปานกลาง  

 

ประโยชน์ทีไ่ด้รับ 
 

 1. ดา้นการบริหารจดัการของตลาดกลางยางพารา  น าขอ้มูลท่ีไดไ้ปปรับปรุงการบริหารจดัการ
ของตลาดกลางยางพาราใหมี้ประสิทธิภาพ ตอบสนองความตอ้งการของผูใ้ชบ้ริการมากข้ึน โดยเฉพาะ
ผลการศึกษาท่ีพบวา่ผูใ้ชบ้ริการใหค้วามส าคญักบัอง คป์ระกอบส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์
มากท่ีสุด แสดงใหเ้ห็นวา่  ตลาดกลางยางพาราเป็นแหล่งทางเลือกในการขายผลผลิตท่ีน่าสนใจ มีเคร่ือง
ชัง่ยางท่ีไดม้าตรฐาน  เกษตรกรไม่ถูกเอาเปรียบน ้าหนกัยาง มีเจา้หนา้ท่ีและส่ิงอ านวยความสะดวกใน
การใหบ้ริการอยา่งเพียงพอ ดงันั้นตลาด กลางยางพาราควรใชจุ้ดน้ีเป็นจุดเด่นในการชกัชวนเกษตรกร
เขา้มาใชบ้ริการใหม้ากข้ึน  ขณะเดียวกนัควรเร่งประชาสัมพนัธ์ตลาดกลางยางพาราในเชิงรุก  เพราะมี
กลุ่มตวัอยา่งบางส่วน  ท่ียงัไม่รู้จกัและเขา้ใจการใหบ้ริการของตลาดกลาง ท าใหไ้ม่น ายางเขา้มาขายใน
ตลาด นอกจากน้ี ความหลากหลายของสินคา้ในตลาดกลางยางพารายงัมีนอ้ย ยางบางชนิดท่ีเกษตรกร
ผลิต เช่น น ้ายางสด ยางกอ้นถว้ย ยงัไม่สามารถซ้ือขายในตลาดได ้ หรือบางคร้ังขายผลผลิตไม่ตรงกบั
วนัท่ีมีการประมูลท่ีตลาดกลางยางพารา จึงควรมีแนวทางในการเพิ่มวนัซ้ือขายและเพิ่มความ
หลากหลายของสินคา้ท่ี ใหบ้ริการใหม้ากข้ึน โดยขยายวนัใหบ้ริการจากเดิมสัปดาห์ละหน่ึงถึงสองวนั 
เป็นสัปดาห์ละสามหรือทุกวนัท าการ  ตลอดจนจดัตั้งตลาดเครือข่ายในพื้นท่ีเพื่ออ านวยความสะดวก
ใหก้บัเกษตรกรและเพิ่มบทบาทของตลาดกลางยางพาราในการช้ีน าราคายางในทอ้งถ่ิน 

2.  ดา้นการศึกษา นกัวจิยั นกัศึกษา  และผูส้นใจสามารถน าขอ้มูลไปอา้งอิงและศึกษาเพิ่มเติม     
ในประเด็นท่ีตอ้งการในเชิงลึกได ้เช่น การประเมินความพึงพอใจของผูใ้ชบ้ริการ การประเมิน
ประสิทธิภาพของตลาดกลางยางพาราโดยใชแ้นวคิดการวเิคราะห์ตน้ทุนและผลประโยชน์ การวเิคราะห์
ดา้นโลจิสติกส์ยางพารา 



509 

 

3. เป็นขอ้มูลในการวางแผน พฒันาระบบตลาดยางพาราภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ใหมี้
ประสิทธิภาพมากข้ึน    

 
ค าขอบคุณ 

 

 คณะผูว้จิยัขอขอบคุณเจา้หนา้ท่ีของส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคายและตลาดกลาง
ยางพาราบุรีรัมยท่ี์ใหค้วามช่วยเหลือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล จากเกษตรกรกลุ่มตวัอ ยา่งรวมทั้งให้
ความสะดวกและเอ้ือเฟ้ือขอ้มูลทางการตลาดยางของชาวสวนยางในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือซ่ึงเป็น
ประโยชน์  ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นอยา่งดี 
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