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บทคัดย่อ 
 

การประเมินผลระบบประมูลยางอิเล็กทรอนิกส์ของตลาดกลางยางพารา  มีวตัถุประสงคเ์พื่อ
ศึกษาระบบการประมูลยางอิเล็กทรอนิคส์ รูปแบบต่างๆ ประเมินผลศกัยภาพของตลาดกลางในดา้น
พื้นท่ีใหบ้ริการ อุปกรณ์ เจา้หนา้ท่ีผูใ้หบ้ริการและเทคโนโลยขีองระบบประมูลอิเล็กทรอนิคส์ของตลาด
กลางยางพารา ขอ้จ ากดั และความตอ้งการของผูท่ี้เก่ียวขอ้ง รวบรวมขอ้มูลโดยใชจ้ากแบบสอบถาม
สัมภาษณ์ผูป้ระมูลในตลาดกลางยางพาราในภาคใต ้ภาคตะวนัออก ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือและ
เจา้หนา้ท่ี ทั้งหมด 38 ราย และขอ้มูลทุติยภูมิจากสถิติ ผลการประมูลจากตลาดกลางในภาคดงักล่าว
การศึกษาใชว้เิคราะห์เชิงปริมาณ หาค่าเฉล่ีย ร้อยละ อตัราการกระจุกตวัของปริมาณยาง การส่งผา่น
ราคาระหวา่งตลาด โดยแบบจ าลองของ Engel and Granger และการวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงคุณภาพบรรยาย
สภาพทัว่ไปของระบบตลาดกลางเปรียบเทียบระบบประมู ลตลาดกลางในต่างประเทศกบัตลาดกลาง
ยางพาราของไทย 

 ผลการศึกษาพบวา่ระบบประมูลอิเล็กทรอนิคส์ท่ีใชป้ระมูลยางในตลาดกลางอินเดียเหมาะสม
กบัการซ้ือ-ขายปริมาณยางนอ้ย โดยมีการแยกสถานท่ีประมูลออกจากสถานท่ีส่งมอบสินคา้ส่วนระบบ
ประมูลทางไกลตลาดไมด้อกของเนเธอร์แลนดก์บัตลาดก ลางคา้ส่งญ่ีปุ่นสามารถประมูลสินคา้จ านวน
มากไดแ้ต่ตอ้งน าสินคา้เขา้ตลาดกลาง เปรียบเทียบกบัการประมูลตลาดกลางอิเล็กทรอนิคส์ของตลาด
กลางยางพาราของไทย ท่ีมีการประมูลใน 3 ตลาดกลางในภาคใตส้ามารถประมูลสินคา้ยางไดจ้  านวน
มาก และสะดวกต่อผูซ้ื้อยางทุกภูมิภาคท่ีเขา้ใชบ้ริการตลาดกลางยางพารา ผลการศึกษาโครงสร้างอตัรา
การกระจุกตวัของตลาดกลาง พบวา่โครงสร้างตลาดเป็นลกัษณะผูซ้ื้อนอ้ยรายแต่ระบบประมูลท าให้
ระบบราคามีการแข่งขนั เม่ือพิจารณาการส่งผา่นราคายางของ 3 ตลาดในภาคใตร้าคามีความเช่ือมโยง
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และมีอิทธิพลต่อตลาดกลางท่ีอยูใ่กลก้นัมากกวา่ตลาดท่ีตั้งห่างไกลออกไป 
 สภาพทัว่ไปของผูป้ระมูลในภาคใตเ้ป็นผูส่้งออกยางมากกวา่ตวัแทนประมูลและเป็นธุรกิจยาง

แผน่รมควนั ซ่ึงมีการเขา้ใชบ้ริการมากเดือนละ 16 - 21 คร้ัง ขอ้จ ากดัในการเขา้สู่ตลาด คือเงินหมุนเวยีน
และการจดัการส่งสินคา้แต่ส่วนใหญ่ไม่มีขอ้จ ากดั ท าให้ ผูป้ระมูลไม่จ  าเป็นตอ้งปรับเปล่ียนราคาตาม
เง่ือนไขต่างๆ ส่วนผูเ้ขา้ประมูลในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือใชต้วัแทนเขา้ประมูลมีขอ้จ ากดัในการเขา้
ประมูลในตลาดกลางคือดา้นระยะทางกบัเงินทุน ท าใหผู้ป้ระมูลตอ้งปรับเปล่ียนราคาตามเง่ือนไขต่างๆ 
โครงสร้างตลาดของผูซ้ื้อระดบัโรงงานเป็นตลาดผูซ้ื้อนอ้ยรายจึงน ากลยทุธ์ 3P เวน้แต่ดา้นราคามาใช ้

 การประเมินค่าเฉล่ียศกัยภาพของระบบประมูลอิเล็กทรอนิคส์ พบวา่ศกัยภาพในดา้นการใช้
ระบบประมูลอิเล็กทรอนิคส์ของตลาดกลาง ของผูป้ระมูลในภาคใตมี้ศกัยภาพดา้นพื้นท่ีสูงกวา่ผูป้ระมูล
ภาคตะวนัออก ส่วนศกัยภาพด้ านเจา้หนา้ท่ี อุปกรณ์ ระบบเทคโนโลยแีละศกัยภาพดา้นนโยบายของผู ้
ประมูลภาคตะวนัออกสูงกวา่ภาคใต ้ผลการประเมินในรายตวัช้ีวดัในภาพรวมทั้ง 2 ภาคท่ีมีการใชร้ะบบ
ประมูลอิเล็กทรอนิคส์แลว้มีค่าอยูใ่นระดบัสูงทุกตวัช้ีวดั 

 
ค าน า 

 

ภารกิจหน่ึงของส านกังานตลาดกลางยางพาราคือก ารจดัประมูลซ้ือขายยางพาราเพื่อให้
เกษตรกรไดข้ายยางพาราในราคาท่ีเป็นธรรมและผูซ้ื้อยางพาราไดรั้บยางพาราท่ีมีคุณภาพดี วธีิการ
ประมูลของส านกัตลาดกลางยางพาราท่ีอ าเภอหาดใหญ่ จงัหวดัสุราษฎร์ธานี และจงัหวดั
นครศรีธรรมราชในช่วงจดัตั้งเป็นวธีิการจดัประมูลโดยแยกจากกนั ทั้ งน้ีเน่ืองจากการประมูลยงัคงเป็น
ลกัษณะการประมูลโดยการเสนอซ้ือราคาและเสนอขายโดยใชเ้จา้หนา้ท่ีตลาดเป็นผูเ้ขียนราคาข้ึน
กระดาน  และไม่ไดมี้ความสัมพนัธ์กนัของราคาจากตลาดทั้งสามแห่ง   เน่ืองจากส านกังานตลาดกลาง
ยางพารายงัไม่มีระบบสารสนเทศเพื่อเช่ือมโยงระบบตลาดซ้ื อขาย ส านกัตลาดกลางยางพาราจึงพฒันา
โครงการจา้งบริหารระบบสารสนเทศ  ส าหรับการประมูลซ้ือขายยางพาราซ่ึงเป็นโครงการเช่ือมโยง
ระบบตลาดซ้ือขายยางพาราทั้งสามแห่ง  ดงันั้นเพื่อใหก้ารซ้ือขายมีความสัมพนัธ์กนัของราคาตลาดเพื่อ
ประโยชน์ต่อผูเ้สนอขาย  และเสนอซ้ือ หรืออาจกล่า วไดว้า่เป็นการขยายขนาดของตลาดใหใ้หญ่ข้ึน 
โดยน าระบบคอมพิวเตอร์เช่ือมโยงขอ้มูลการซ้ือขายทั้งหมดเขา้ดว้ยกนัเสมือนเป็นการจดัประมูลราคา
ยางท่ีตลาดเดียว  แต่การพฒันาระบบประมูลทางไกลยงัมีขอ้จ ากดัจากปัจจยัภายในคือขาดเจา้หนา้ท่ี
ผูเ้ช่ียวชาญในการบริหารจดัการดา้นสารสน เทศ  จึงมีการพฒันาระบบสารสนเทศของตลาดอยูอ่ยา่ง
ต่อเน่ือง สถาบนัวจิยัยางจึงไดป้ระเมินผลประสิทธิภาพการใชร้ะบบประมูลอินเตอร์เน็ตเพื่อใชเ้ป็น
แนวทางปรับปรุงการใชป้ระโยชน์ท่ีมีประสิทธิภาพสูง และลดภาระดา้นการบ ารุงรักษารายปีหาก
รูปแบบดงักล่าวเหมาะสมมีค่าใชจ่้ายในการ ประมูลต ่าประสิทธิภาพในการแข่งขนัสูง ก็จะเป็นกรณี
ตวัอยา่ง ส าหรับน าไปใชใ้นตลาดอ่ืน ๆ ต่อไป 
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วตัถุประสงค์ 
1. ศึกษาระบบการประมูลยางทางไกลทางอิเล็กทรอนิคส์ รูปแบบต่างๆ ในการประยกุตใ์ชก้บั

การประมูลยางพารา 
2. ประเมินผลศกัยภาพของตลาดกลางในดา้นพื้นท่ีใหบ้ริการ อุปกร ณ์ เจา้หนา้ท่ีผูใ้หบ้ริการ

และเทคโนโลยขีองระบบประมูลอิเล็กทรอนิคส์ของตลาดกลางยางพารา 
3. ศึกษาจุดเด่น จุดดอ้ย  ขอ้จ ากดั และความตอ้งการของผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัระบบการประมูล

ยางพาราอิเล็กทรอนิคส์ของตลาดกลางยางพารา 
 

ระเบียบวธีิการวจัิย 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
จ านวนประชากรผูซ้ื้อไดจ้ากตลาดกลางยางพาราทั้ง 5 ตลาดคือ ตลาดกลางสุราษฎร์ธานี  

นครศรีธรรมราช สงขลา บุรีรัมย ์และหนองคาย รวม 38 ราย ตามรายช่ือผูซ้ื้อและผูข้ายท่ีเป็นผูส่้งออก
ยางและผูค้า้ยางตลาดละจ านวนเท่ากนั  โดยสุ่มตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจงจาก 3 กลุ่ม  คือ ผูซ้ื้อ  ผูข้าย 
และเจา้หนา้ท่ีตลาด ดงัน้ี 

1 ) กลุ่มผูซ้ื้อจากตลาดกลาง จ านวนผูส่้งออก 28 ราย ผูค้า้  2 ราย ตวัแทน 3 ราย และผู ้
รวบรวม  3 ราย 

2 ) เจา้หนา้ท่ีตลาดกลาง 2 ราย 
ตลาดกลางตน้แบบ เก็บขอ้มูลทุติยภูมิจากเว็ บไซดต์ลาดกลาง Foodmarketexchang.com ตลาด

กลางคา้ส่งสินคา้เกษตรของประเทศญ่ีปุ่น กบัตลาดกลางประมูลแบบ e-commerce การคา้ยางพาราและ
สินคา้เกษตรของตลาด AGMARKNET ประเทศอินเดีย ตลาดประมูลอิเล็กทรอนิกส์ของจีน (China 
Nongken Electronic Trade Centre) และตลาดประมูลไมด้อกของเนเธอร์แลนด ์
 

ข้อมูลทีจั่ดเกบ็จากกลุ่มตัวอย่าง 
1. ผูส่้งออกและผูค้า้ท่ีซ้ือยาง โดยเก็บขอ้มูลระดบัการยอมรับของผูป้ระกอบการกบัการท่ีตลาด

กลางยางพาราใชร้ะบบการประมูลทางอิเลคทรอนิกส์ วธีิการรับซ้ือ ประเภท จ านวนยางท่ีซ้ือจากตลาด
กลาง ช่องทางในการติดต่อ  ส่วนต่างของราคาท่ีเสนอซ้ือ ความถ่ีในการซ้ือ ความรวดเร็วในกา รเสนอ
ราคา ปัญหาอุปสรรคในการประมูลยางรูปแบบเดิมและรูปแบบใหม่  เวลาการประมูล ปัญหาการใช้
ระบบประมูล วธีิการแกไ้ข การสมคัรเขา้เป็นสมาชิก และเก็บขอ้มูลศกัยภาพจ านวน 4 ดา้น ท่ีมีผลต่อ
การซ้ือขายยางพารา ไดแ้ก่ ศกัยภาพดา้นบุคคลากร ศกัยภาพดา้นอุปกรณ์ ศกัยภาพดา้นระบบปร ะมูล 
และศกัยภาพดา้นเทคโนโลย ี

2. ผูข้ายท่ีตลาดกลางและตลาดเครือข่าย  เก็บขอ้มูล  วธีิการประมูล ประเภทของการประมูล 
ขั้นตอนการประมูล เก็บขอ้มูลส่วนต่าง ของราคาท่ีเสนอทั้งระบบเก่าและระบบใหม่ท่ีใชใ้นการซ้ือขาย 
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ความรวดเร็วในการรับทราบราคาประมูล ความถ่ีในการขายยาง  (Banker and Mitra, 2005) วธีิการขาย 
ประเภท จ านวนยางท่ีขาย ช่องทางในการ ติดต่อขอรับบริการตลาดกลาง ปัญหาและอุปสรรคความ
ตอ้งการการใชร้ะบบประมูลอิเล็กทรอนิกส์ของตลาดกลาง 

3. เจา้หนา้ท่ีตลาดกลางเก็บขอ้มูล ตน้ทุนการซ้ือขายโดยการประมูลในระบบเดิมเปรียบเทียบ 
กบัระบบใหม่ จ  านวนผูซ้ื้อในแต่ละรูปแบบ รวมทั้งผลดี ผลเสีย ของการใชร้ะบบประมูลอิเล็กทรอนิกส์
และวดัประสิทธิภาพในการแข่งขนัของการประมูล โดยใชด้ชันีโครงสร้างตลาดจ านวนผูซ้ื้อ ปริมาณ
ยางท่ีซ้ือ ผลการด าเนินงานตลาดศึกษาการเช่ือมโยงราคายางระหวา่งภูมิภาค 
 

 การวเิคราะห์ข้อมูล   
1. ใชก้ารวเิคราะห์ร้อยละค่าเฉล่ีย เชิงเปรียบเทียบกิจกรรมของระบบเดิมกบักิจกรรมระบบ

ประมูลอิเล็กทรอนิกส์ 
2.  SWOT Analysis วเิคราะห์สภาวะแวดลอ้มทางการตลาดของระบบประมูลแบบใหม่เพื่อ

วเิคราะห์เปรียบเทียบความตอ้งการ ผลดี ผลเสียของผูเ้ก่ียวขอ้งกลุ่มต่าง ๆ 
3. เปรียบเทียบการส่งผา่น ของราคาท่ีซ้ือ จ านวนผูซ้ื้อ ปริมาณการซ้ือ จากระบบเดิมกบัระบบ

อิเล็กทรอนิกส์  
 

ระยะเวลาท าการทดลอง    
ตุลาคม 2552 – กนัยายน 2553  

 

สถานทีด่ าเนินการ    
ส านกังานตลาดกลางยางพาราสุราษฎร์ธานี   
ส านกังานตลาดกลางยางพาราสงขลา   
ส านกังานตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช   
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ผลการทดลองและวจิารณ์ 
 

ตวัแปรส าหรับการศึกษาภาพรวมและวธีิการค านวณ 
 

ตัวแปร สูตรค านวณ ตัวแปร Proxy หน่วย 

ตวัแปรดา้นโครงสร้าง 
 

 CR ปริมาณรวมของผูซ้ื้อราย
ใหญ่ 4 อนัดบัแรก / ปริมาณ
รวมของตลาดกลาง (ปี 2552) 

ปริมาณรวมของผูซ้ื้อราย
ใหญ่1 /ปริมาณรวมของของ
ตลาดกลาง (ปี 2552) 

% 

ตวัแปรดา้นโครงสร้าง  CR ปริมาณรวมของผูซ้ื้อราย
ใหญ่ 4 อนัดบัแรก / ปริมาณ
รวมของตลาดกลาง (ปี 2553) 

ปริมาณรวมของผูซ้ื้อราย
ใหญ่1 /ปริมาณรวมของ
ตลาดกลาง (ปี 2553) 

% 

 

โครงสร้างตลาดกลาง 
จากขอ้มูลในตารางท่ี  1 พบวา่ ค่าเฉล่ียของอตัราการกระ จุกตวัของผูซ้ื้อรายใหญ่ในตลาดกลาง

ยางพาราสุราษฎร์ เท่ากบั  0.6641 หรือ ร้อยละ 66.41 ถือวา่อยูใ่นระดบัสูงและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนในปี 
2553 โดยผูส่้งออกรายใหญ่ครองส่วนแบ่งตลาดในตลาดสุราษฎร์  (CR = 0.91 หรือร้อยละ 91) มาจาก
จงัหวดัสุราษฎร์ 3 ราย นครศรีธรรมราช 2 ราย ตรัง 2 รายและระยอง 1 รายกระจายตวัเช่นเดียวกบัปี 
2553 มี (8 ราย) สัดส่วน (ร้อยละ95.19) สุราษฎร์ 2 นครศรี 1 และหาดใหญ่ 1 รายใหญ่ ตรัง 2 นครศรี 2 
รายกลาง รวม 4 รายใหญ่ 4 รายกลาง  

ค่าเฉล่ียของอตัราการกระจุกตวัของผูซ้ื้อรายใหญ่ในตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช 
เท่ากบั 0.594 หรือ ร้อยละ 59.40 ถือวา่อยูใ่นระดบัสูงและมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนในปี 2553 โดยหน่วยผลิต
รายใหญ่ครองส่วนแบ่งตลาดทั้งหมดในอุตสาหกรรม  (CR = 1.0000 หรือ ร้อยละ 100) ไดแ้ก่ มีการ
กระจุกตวัของจ านวนหน่วยผลิตและสัดส่วนของตลาดกลางในปี พ.ศ. 2552 
 

ตารางที ่1  อตัราการกระจุกตวัของตลาดกลางยางพาราในภาคใต้ 
 

ตัวแปร ตลาด 
ตัวแปร CR ยอดซ้ือรวมของ

รายใหญ่ 4 อนัดับแรก 
(ร้อยละ) 

ตัวแปร CR ยอดซ้ือรวมของ
รายใหญ่ 8 อนัดับแรก 

(ร้อยละ) 
ตวัแปรดา้นโครงสร้าง ปี 2552   

- สุราษฎร์ธานี 
- นครศรีธรรมราช 

66.41 
56.66 

90.01 
83.80 

ปี 2553   
- สุราษฎร์ธานี 
- นครศรีธรรมราช 

71.77 
59.40 

95.19 
89.82 

 

ท่ีมา: ส านกังานตลาดกลางยางพารา 



457 

 

ราคาดุลยภาพอาจเปล่ียนแปลงตามเวลา คุณภาพ และสถานท่ี ถา้ราคาเขา้สู่ดุลยภาพดา้นเวลา 
คุณภาพ แต่มีความแตกต่างกนัในระหวา่งสถานท่ี ท าใหท้ราบการก าหนดราคาของผูส่้งออกในทอ้งท่ี
ต่าง ๆ จากงานวจิยัของ Stifle (1976) กล่าววา่ ผูส่้งออกยางไทยมีการรวมตวัแนวด่ิง ซ่ึงก าหนดราคา
ใหก้บัลูกคา้ในตลาดทอ้งถ่ิน การก าหนดราคายางพาราไทยนั้น ผูส่้งออกเป็นผูรั้บราคาตลาดโลก และ
ส่งผา่นราคายางมายงัตลาดทอ้งถ่ินท่ีอยูใ่กลเ้คียงกนั ต่อมางานของสมพร  (2542) เสนอแบบจ าลองราคา
ในภูมิภาคอ่ืนส่งผลต่อการก าหนดราคาในตลาดกลางท่ีตั้งอยูใ่กลเ้คียงเช่นเดียวกนั ในการประเมินระบบ
ประมูลทางอีเล็คโทรนิค ท าการวเิคราะห์การเช่ือมโยงราคา Cointegration ของ Engel and Granger 
(1987) ท าการทดสอบ 3 ขั้นตอน ดงัน้ี 

 

1. ทดสอบ Unit root   เพือ่ทดสอบความน่ิง (Stationary) ของตวัแปร ดว้ยค่าสถิติ Augmented  

Dickey-Fuller (ADF) ท่ีระดบัเร่ิมตน้ (level) พบวา่ ตวัแปรทุกตวัไม่มีคุณสมบติัความน่ิง

(Nonstationary) ตารางท่ี 2 
 

ตารางที ่2  ผลทดสอบลกัษณะ Stationary ของตวัแปรใน ดว้ยวธีิ Unit root ท่ีระดบัตน้(level) 
 

ตัวแปร 
จ านวนความล่าช้าที่

เหมาะสม 
ADF-Statistics 

Makinnon Critical Vaue 

1%           5%       10 % 
ผลทดสอบ 

PH 1 -1.563 -3.467 -2.877 -2.575 Nonstationary 

PN 1 -1.531 -3.467 -2.877 -2.575 Nonstationary 

PS 1 -1.606 -3.467 -2.877 -2.575 Nonstationary 

 

จึงทดสอบดว้ยการแปลงขอ้มูลใหอ้ยูใ่นรูปผลต่างล าดบัท่ี 1 พบวา่ตวัแปรทุกตวัมีความน่ิง หรือ 

Stationary ตารางท่ี 3 
 

ตารางที ่3  ผลทดสอบลกัษณะ Stationary ของตวัแปรใน ดว้ยวธีิ Unit root ท่ีระดบั 1 level 
 

ตัวแปร 
จ านวนความล่าช้า

ทีเ่หมาะสม 
ADF-Statistics 

Makinnon Critical Value 

1%              5%            10% 
ผลทดสอบ 

PH 0 -8.377 -3.513 -2.897 -2.586 Stationary 

PN 0 -8.754 -3.467 -2.877 -2.575 Stationary 

PS 0 -8.447 -3.467 -2.877 -2.575 Stationary 
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2.  ทดสอบ OLS   ความเช่ือมโยงราคาไปขา้ง หลงัจากตลาดกลางหาดใหญ่ ไปตลาดภูมิภาค       
(Backward) กบัการเช่ือมโยงไปขา้ง หนา้จากตลาดภูมิภาคไปยงัตลาดกลางหาดใหญ่  (Forward) เพื่อ
ประมาณค่าสัมประสิทธ์ของสมการรีเกรสชนั พบวา่ ผลการเปล่ียนแปลงราคายางตลาดกลาง  3 ตลาด 
(1) หาดใหญ่ PH (2) นครศรีธรรมราช PN (3) สุราษฎร์ PS มีผลต่อการเปล่ี ยนแปลงราคายางของ 3 
ตลาดในทางเดียวกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ตามสมการ แต่ขนาดของผลกระทบมีมากเม่ือเขตตลาดท่ี
ตั้งอยูติ่ดกนั และผลกระทบนอ้ยลงในตลาดท่ีตั้งห่างกนั ตามสมการ  (1) ราคาตลาดกลางสุราษฎร์มีผล
ต่อหาดใหญ่ ในการเช่ือมโยงไปขา้ง หนา้ และสมการ (3) ราคาหาดใหญ่มีผลต่อราคายางตลาดสุราษฎร์
ธานีนอ้ยในการเช่ือมโยงไปขา้งหลงั 
 

PH = 0.29 + 0.63*PN + 0.35*PS   …………………………………….(1) 
PN  = 0.01 + 0.40*PH + 0.60*PS  …………………………………….(2) 
PS  = -0.19 + 0.72*PN + 0.27*PH …………………………………….(3) 

3.  ทดสอบส่วนทีเ่หลอื (Residuals) โดยใชข้อ้มูลผลต่างล าดบัท่ี 1 พบวา่ ส่วนเหลือของสมการ

มีค่าใกลเ้คียง 0 ตามแผนภาพ 
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ผลการทดสอบดุลยภาพระยะยาวโดยใชว้ธีิ Error Correction Model เพื่อวดัการปรับตวัออกจาก
ดุลยภาพในระยะสั้น กลบัเขา้สู่ดุลยภาพระยะยาว เป็นการทดสอบภายหลงัทราบตวัแปรทุกตวัเป็น 
Stationary แลว้ พบวา่ค่าความล่าชา้ท่ีเหมาะสมคือ 1 ช่วง ผลการทดสอบส่วนเหลือพบวา่ เม่ือเกิดภาวะ
ใด ๆ ท่ีท าใหร้าคายางตลาดกลางปรับตวัออกจากดุลยภาพ การปรับตวัเขา้สู่ดุลยภาพในระยะยาวของ
ตลาดหาดใหญ่จะถูกปรับใหล้ดลง -0.53 นครศรีธรรมราช – 0.83 และสุราษฎร์ธานี -1.02ตามล าดบั 
หรือเป็นสัมประสิทธ์ิความเร็วของการปรับตวั คิดเป็นร้อยละ 53, 83  และ 102 ของการออกจากดุลย
ภาพในเวลา t-1 จะถูกขจดัออกไปในเวลา t โดยค่าสถิติ D.W และ t-statistics ของส่วนเหลือมีนยัส าคญั
ทุกตวั จะเห็นไดว้า่ค่าความเร็วของการปรับตวัเขา้สู่ดุลยภาพของตลาดสุราษฎร์ธานีมากกวา่ ตลาดกลาง
หาดใหญ่เกือบ 2 เท่า เน่ืองจากตลาดกลางหาดใหญ่ตั้งอยูใ่กลด่้านศุลกากรปาดงัเบซาร์ ซ่ึงมีปริมาณยาง
ส่งออกด่านมากท่ีสุด (สมจิตต์ , 2552) การเคล่ือนไหวราคาตลาดน้ีจึงสะทอ้นความตอ้งการยางใน
ตลาดโลกไดเ้ร็วกวา่ภูมิภาคอ่ืน ผูซ้ื้อต่างประเทศเขา้ถึงขอ้มูลราคาไดโ้ด ยทัว่ไปทาง เวบ็ไซต์  ผูส่้งออก
หาดใหญ่จึงรับราคาขายยางในตลาดโลกส่งออก จึงจ าเป็นตอ้งรักษาระดบัราคายางประมูลในตลาดกลาง
หาดใหญ่ไม่ใหผ้นัผวนมาก แลว้ใชก้ลยทุธ์ไปรับซ้ือยางจากทอ้งท่ีอ่ืน ๆ ซ่ึงมีผลผลิตยางมากกวา่มา
ทดแทน แต่ การทบทวนงานวจิยัระบบตลาดกลางในตลาดหาดใหญ่ของ  ชญานุช (2549) สรุปตลาด
กลางยางแผน่ดิบและยางแผน่รมควนัในตลาดมี โครงสร้างตลาดผูซ้ื้อนอ้ยราย แต่ ลกัษณะพฤติกรรม
ตลาดท่ีแสดงออกมีลกัษณะ แข่งขนั  จากผลการเขา้ใชร้ะบบตลาดประมูลทางไกลพบวา่ ผูส่้งออก
หาดใหญ่ร้อยละ 80 ใชก้ารประมูลยางอีเล็กทรอนิกส์ ดงันั้นผลการประเมินจากการเช่ือมโยงไปขา้งหนา้ 
และขา้งหลงั ก่อใหเ้กิดประสิทธิภาพก าหนดราคา ผลกัดนัใหเ้กิดการแข่งขนัในระดบัภูมิภาคอ่ืน ๆ ได ้
 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูลจากการส ารวจ  

 จากตารางท่ี 4  สถานภาพของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นพอ่คา้ /ผูป้ระกอบการเจา้ของ
กิจการ คิดเป็นร้อยละ 57.9 รองลงมาเป็นเจา้หนา้ท่ีการตลาดร้อยละ 39.5 ลกัษณะการด าเนินธุรกิจ ส่วน
ใหญ่เป็นบริษทัผูส่้งออกยาง ร้อยละ 73.7 มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี ร้อยละ 55.3 รองลงมาต ่ากวา่
ปริญญาตรี ร้อยละ 21.1 ระยะเวลาท่ีท างานในหน่วยงานส่วนใหญ่ต ่ากวา่ 5 ปี ร้อยละ 31.6 รองลงมา 5-
10 ปี ร้อยละ 23.7 ประเภทยางท่ีท าการผลิตส่วนใหญ่เป็น ยางแผน่รมควนั (RSS) ร้อยละ 73.7 รองลงมา
เป็น ยางแท่ง (STR) ยางแผน่ดิบ(USS) น ้ายางสด (LATEX) ยางผสม (COMPOUND) และยางแผน่ผึ่ง
แหง้(ADS) ร้อยละ 23.7, 18.4, 15.8, 5.3 และ 2.6 ตามล าดบั ระดบัการใชป้ระโยชน์จากการประมูลอยู่
ในเกณฑม์าก ร้อยละ 44.7 และมีการเขา้ใชบ้ริการระบบอิเล็กทรอนิกส์ เดือนละ 16-21 คร้ัง ร้อยละ 31.6 
รองลงมาคือเดือนละ 1-5 คร้ัง ร้อยละ 10.5 
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ตารางที ่4  ขอ้มูลทัว่ไป 
 

ข้อมูลพืน้ฐาน จ านวน เปอร์เซ็นต์ 
สถานภาพ   

พอ่คา้/ผูป้ระกอบการ 22 57.9 
เจา้หนา้ท่ี 15 39.5 

รวม 37 97.4 
ไม่ตอบ 1 2.6 

รวมทั้งหมด 38 100 
ประเภทธุรกจิ   

ผูส่้งออก/บริษทั 28 73.7 
ผูค้า้ส่ง 2 5.3 
ตวัแทน 1 2.6 
ผูร้วบรวม 3 7.9 
เจา้หนา้ท่ีตลาด 2 5.3 

รวม 36 94.7 
ไม่ตอบ 2 5.3 

รวมทั้งหมด 38 100.0 
ระดับการศึกษา   

ต ่ากวา่ปริญญาตรี 8 21.1 
ปริญญาตรี 21 55.3 
ปริญญาโท 7 18.4 

รวม 36 94.7 
ไม่ตอบ 2 5.3 

รวมทั้งหมด 38 100 
ระยะเวลาการท างานในหน่วยงาน   

ต  ่ากวา่ 5 ปี 12 31.6 
5 - 10 ปี 9 23.7 
10 - 15 ปี 7 18.4 
15 – 20 ปี 5 13.2 
มากวา่ 20 ปี 3 7.9 

รวม 36 94.7 
ไม่ตอบ 2 5.3 

รวมทั้งหมด 38 100 
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ตารางที ่4   (ต่อ) 
 

ข้อมูลพืน้ฐาน จ านวน เปอร์เซ็นต์ 
ประเภทยางทีท่ าการผลติ*   

RSS 28 73.7 
STR 9 23.7 
LATEX 6 15.8 
USS 7 18.4 
COMPOAW 2 5.3 
ADS 1 2.6 
*หมายเหตุ บางบริษทัผลิตยางหลายประเภท   

ระดับการใช้ประโยชน์จากการประมูล   
นอ้ยท่ีสุด 2 5.3 
ปานกลาง 9 23.7 
มาก 17 44.7 
มากท่ีสุด 7 18.4 

รวม 35 92.1 
ไม่ตอบ 3 7.9 

รวมทั้งหมด 38 100 
ระดับการเข้าใช้บริการระบบประมูลยางผ่าน

อเิลก็ทรอนิกส์ 
  

เดือนละ 1-5 คร้ัง 4 10.5 
เดือนละ 6-10 คร้ัง 2 5.3 
เดือนละ 11-15 คร้ัง 2 5.3 
เดือนละ 16-21 คร้ัง 12 31.6 

รวม 20 52.6 
ไม่ตอบ 18 47.4 

รวมทั้งหมด 38 100 
 
 

จากตารางท่ี 5 ผูป้ระมูลส่วนใหญ่ใชต้วัแทนในการเขา้ประมูล คิดเป็นร้อยละ 36.8 รองลงมา 
เจา้ของบริษทัจะท าการประมูลเอง คิดเป็นร้อยละ 28.9 การตั้งตวัแทนของบริษทัใหญ่ก็เพื่อไปดูคุณภาพ
ยาง และจดัการดา้นการขนส่งใหด้ว้ย 
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ตารางที ่5  ประเภทของผูเ้ขา้ประมูลในตลาดกลางยางพารา 
 

ผู้ประมูลท าการประมูลในฐานะ จ านวน ร้อยละ 
เป็นเจา้ของประมูลยางบริษทั 11 28.9 
เป็นตวัแทนประมูล 14 36.8 
เป็นผูป้ระมูลอิสระ 3 7.9 
เป็นทั้งเจา้ของประมูลยางบริษทัและตวัแทน 1 2.6 

รวม 29 76.3 
ไม่ตอบ 9 23.7 

รวมทั้งหมด 38 100 
  

จากตารางท่ี 6 กลุ่มตวัอยา่งทั้งหมดในภาคใตมี้ความตอ้งการใชป้ระโยชน์ระบบประมูลอีเล็ก
ทรอนิคส์ เพื่อเลือกตลาดประมูลยาง รวมทั้งเปรียบเทียบราคาและปริมาณยางในแต่ละตลาด ส่วนผู ้
ประมูลในภาคตะวนัออกและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือร้อยละ 82.4 ตอ้งการเพราะบางรายมี
ประสบการณ์ เคยเห็นลกัษณะการประมูลยางของตลาดกลางในภาคใต ้ส่วนท่ีเหลือไม่ตอ้งการใชร้ะบบ
ประมูลอีเล็กทรอนิคส์ เน่ืองจากยงัไม่ทราบวธีิการและขั้นตอนการประมูลท่ีชดัเจนของตลาดกลางใน
ภาคน้ี 
 
ตารางที ่6  ความตอ้งการใชป้ระโยชน์ระบบประมูลอิเล็กทรอนิกส์ 
 

ภาค 
ผู้ซ้ือ 

รวม 
ผู้ขาย 

รวม 
ไม่ต้องการ ต้องการ ไม่ต้องการ ต้องการ 

ภาคใต ้ 0 17 17 0 8 8 

.0% 100.0% 100.0% .0% 100.0% 100 

ภาคอีสาน/ภาค
ตะวนัออก 

3 14 17 2 5 7 

17.6% 82.4% 100.0% 28.6% 71.4% 100 

รวม 
3 31 34 2 13 15 

8.8% 91.2% 100 13.3% 86.7% 100 
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จากตารางท่ี 7 ขอ้จ ากดัในการเขา้ใชบ้ริการของลูกคา้ท่ีเขา้ใชบ้ริการตลาดกลางของภาคใต ้ส่วน
ใหญ่ไม่มีขอ้จ ากดั ผูป้ระมูลส่วนนอ้ยท่ีมีขอ้จ ากดัในการเขา้ตลาดจดัอยูอ่นัดบั 1 คือดา้นเงินทุน
หมุนเวยีนและการจดัส่งสินคา้ คิดเป็นร้อยละ 36.4 เท่ากนั อนัดบั 2 คืออุปกรณ์คอมพิวเตอร์ /
อินเตอร์เน็ต และดา้นการจดัส่งสินคา้ คิดเป็นร้อยละ 38.5 และ 27.3 ตามล าดบั 

ขอ้จ ากดัในการเขา้ใชบ้ริการของลูกคา้ท่ีเขา้ใชบ้ริการตลาดกลางยางพาราของภาคตะวนัออก
และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่มีขอ้จ ากดั อนัดบั 1 คือดา้นระยะทางของส านกังานกบัตลาด
กลางและดา้นเงินทุน คิดเป็นร้อยละ 50.0 เท่ากนั อนัดบั 2 คือดา้นอุปกรณ์ ระยะทางและเงินทุนร้อยละ 
40, 20 และ20 ตามล าดบั อนัดบั 3 ดา้นความพร้อมของบุคลากร คิดเป็นร้อยละ 45.5 และดา้นอุปกรณ์
คอมพิวเตอร์/อินเตอร์เน็ตและดา้นการจดัส่งสินคา้ คิดเป็นร้อยละ 40.0 เท่ากนั 
 
ตารางที ่7  ขอ้จ ากดัในการเขา้สู่ตลาดกลางยางพารา 
 

ข้อจ ากดั 
อนัดบัที ่1 อนัดบัที ่2 อนัดบัที ่3 อนัดบัที ่4 อนัดบัที ่5 รวม 

จ านวน % จ านวน % จ านวน % จ านวน % จ านวน % จ านวน % 

ด้านอุปกรณ์ 
ภาคใต ้ 2 15.4 5 38.5 2 15.2 3 23.1 1 7.7 13 100 
ภาคอีสาน/
ตะวนัออก 

0 0 4 40.0 2 20.0 0 0 4 40.0 10 100 

ด้านระยะทาง 
ภาคใต ้ 2 15.4 1 7.7 5 38.5 2 15.4 3 23.1 13 100 
ภาคอีสาน/
ตะวนัออก 

5 50.0 2 20.0 0 0 2 20.0 1 10.0 10 100 

ด้านเงนิทุน 
ภาคใต ้ 4 36.4 2 18.2 0 0 3 27.3 2 18.2 11 100 
ภาคอีสาน/
ตะวนัออก 

5 50.0 2 20.0 1 10.0 1 10.0 1 10.0 10 100 

ด้านบุคลากร 
ภาคใต ้ 2 18.2 2 18.2 4 36.4 0 0 3 27.3 11 100 
ภาคอีสาน/
ตะวนัออก 

1 9.1 2 18.2 5 45.5 2 18.2 1 9.1 11 100 

ด้านการจดัส่งสินค้า 
ภาคใต ้ 4 36.4 3 27.3 1 9.1 2 18.2 1 9.1 11 100 
ภาคอีสาน/
ตะวนัออก 

1 10.0 1 10.0 2 20.0 4 40.0 2 20.0 10 100 
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จากตารางท่ี 8 การเขา้ประมูลของผูป้ระกอบการในตลาดกลางภาคใตใ้นแต่ละวนัมีผูเ้ขา้ประมูล
เฉล่ีย 5.46 ต ่าสุด 2 ราย สูงสุด 7 ราย ส่วนการเขา้ประมูลของผูป้ระกอบการในแต่ละวนัของตลาดกลาง
ของภาคตะวนัออกและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีผูเ้ขา้ประมูลเฉล่ีย 8.14 ต ่าสุด 4 ราย สูงสุด 12 ราย 
การศึกษาโครงสร้างการแข่งขนัในตลาดกลางยางท าการศึกษา 2 ภูมิภาค คือภาคใตใ้ชร้ะบบประมูลแบบ
อีเล็กทรอนิคส์ โครงสร้างผูซ้ื้อยางในตลาดกลาง แมจ้  านวนผูซ้ื้อเฉล่ียต่อวนันอ้ยราย แต่ปริมาณยางมาก
พอความตอ้งการของผูส่้งออกยาง ผูป้ระมูลส่วนใหญ่เป็นผูส่้งออกเขา้ประมูลเ อง โดยส่วนนอ้ยเป็นผูค้า้
ส่งใหก้บัผูส่้งออก การแข่งขนัในตลาดจึงใชก้ลยทุธ์ดา้นราคา   

ในภาคตะวนัออกและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ลกัษณะตลาดมี 2 ระดบัคือตลาดกลางภาค
ตะวนัออก โครงสร้างผูซ้ื้อส่วนใหญ่เป็นผูส่้งออกยาง จดัเป็นตลาดระดบัปลายทาง จึงมีผูป้ระมูล
บางส่วนเขา้ปร ะมูลอีเล็คทรอนิคจากตลาดกลางในภาคใต ้ส าหรับตลาดกลางในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ แบ่งเป็นตลาดกลางท่ีสถาบนัวจิยัยางจดัตั้ง โดยวธีิการส่งราคาประมูลทาง
โทรศพัท ์กบัตลาดประมูลยางระดบัทอ้งถ่ิน ท่ีจดัตั้งโดยหน่วยงานอ่ืน ยงัเป็นตลาดทอ้งถ่ิน แมว้า่จ  านวน
ตลาดประมูลมากราย เช่นในจงัหวดัเลย อุดรธานี สกลนครและหนองคาย มีจ านวน 70-80 ตลาด นดัวนั
ประมูลเดือนละคร้ัง ปริมาณยางแต่ละตลาดแตกต่างกนัสูงสุดวนัละ 200 ตนั ต ่าสุดไม่ถึง 5 ตนั แต่ใน
ระดบัส่งออกมีโรงงานยางแผน่รมควนัเพียง 7-8 ราย โครงสร้างการแข่งขนัของผูซ้ื้อจึงน ากลยทุธ์ 3p 
เวน้แต่ด้ านราคามาใช ้โดยจะใหบ้ริการดา้นการเงิน ขนส่งยาง จดัตั้งกลุ่มและใหอุ้ปกรณ์แก่ตลาด
ประมูล ตั้งตวัแทนรับซ้ือยางในตลาดกลางท าหนา้ท่ีการตลาดแทนโรงงาน ในดา้นผูข้ายมีทั้งนอกกลุ่ม
และในกลุ่ม คุณภาพยางของกลุ่มแตกต่างกนัผูส่้งออกรับซ้ือในราคาแตกต่างตามคุณภาพยางท่ีตอ้งก าร 
ผูซ้ื้อจึงเลือกประมูลจากตลาดท่ีมีผลการด าเนินการดี ไม่ประมูลจากพื้นท่ีปลูกยางท่ีอยูห่่างไกล ยากต่อ
การรวบรวมยางใหมี้ปริมาณมาก  
 
ตารางที ่8  จ านวนผูเ้ขา้ประมูลในตลาดกลางยางพาราภาคใต ้ภาคตะวนัออกและตะวนัออกเฉียงเหนือ

เฉล่ียแต่ละวนั 
 

ภาค ผู้เข้าประมูลเฉลีย่ ต ่าสุด(ราย) สูงสุด(ราย) 
ใต ้ 5.46 2 7 
ตะวนัออกและ
ตะวนัออกเฉียงเหนือ 

8.14 4 12 
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จากตารางท่ี 9 การแข่งขนัดา้นราคาระหวา่งผูป้ระมูลดว้ยกนั พบวา่ส่วนใหญ่มีการแข่งขนัดา้น
ราคาสูงในการเสนอราคาประมูลระหวา่งผูป้ระมูล ส่วนนอ้ยท่ีไม่แข่งขนัราคา เน่ืองจากเหตุผลวา่มี
บริษทัใหญ่ก าลงัเงินมากกวา่บริษทัเล็ก ร้อยละ 23.7 รองลงมาคือบางพื้นท่ีเช่นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ
มีตลาดประมูลทอ้งถ่ินใหเ้ลือกประมูลมากการแข่งขนัดา้นราคาจึงมีค่อนขา้งนอ้ย คิดเป็นร้อยละ 18.4 
การแข่งขนัสูงในบางพื้นท่ีเช่นภาคใตมี้ผูป้ระมูลมากการแข่งขนัดา้นราคาจึ งมีมาก รวมทั้งปริมาณยาง
มากจูงใจผูป้ระมูลเขา้เสนอราคาประมูลสูงข้ึน  
 

ตารางที ่9 พฤติกรรมการตลาดของผูป้ระมูล 
 

การแข่งขันด้านราคาประมูล จ านวน ร้อยละ 

แข่งขันน้อย   
เงินหมุนเวยีนในการบริหารงานไม่พอ 2 5.3 
บริษทัขนาดเล็กแข่งขนักบัรายใหญ่ไม่ได ้ 9 23.7 
มีตลาดใหเ้ลือกประมูลมาก 7 18.4 
เขา้ประมูลนานๆคร้ัง(เวลาท่ีตอ้งการยาง) 2 5.3 

รวม 20 52.6 
ไม่ตอบ 18 47.4 

รวมทั้งหมด 38 100 

แข่งขันสูง   
การตั้งราคาประมูลสูง 6 15.8 
มีคู่แข่งมาก 15 39.5 
มียางจ านวนมาก 5 13.2 
การตั้งราคาเร่ิมประมูลสูงและมีคู่แข่งมาก 1 2.6 
มีคูแ่ข่งมากและมียางจ านวนมาก 1 2.6 
การตั้งราคาเร่ิมประมูลสูง,มีคู่แข่งมากและมียางจ านวนมาก 1 2.6 

รวม 29 76.3 
ไม่ตอบ 9 23.7 

รวมทั้งหมด 38 100 
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 จากตารางท่ี 10 การส ารวจพฤติกรรมการเปล่ียนแปลงราคาประมูล เพื่อตอ้งการน ามาปรับ
ระบบการประมูลของตลาดกลาง พบในช่วงเว ลาระหวา่งเขา้ประมูลท่ีตลาดกลางมีการเปล่ียนแปลง
ราคาพอๆกบัไม่มีการเปล่ียนแปลงราคา แตกต่างจากการใชต้ลาดเอกชนซ่ึงผูป้ระกอบการมกัไม่
เปล่ียนแปลงราคาท่ีเสนอไปแลว้ ท าใหช้ี้เห็นขอ้โตแ้ยง้ของผูป้ระมูลท่ีใชต้ลาดกลางซ่ึงมีระบบประมูล
เป็นตลาดปัจจุบนัท่ีซ้ือ- ขายดว้ยเงินส ด การเสนอราคาจึงปรับเปล่ียนไดง่้ายโดยเฉพาะอยา่งยิง่เม่ือมี
น ้าหนกัมากเกินความตอ้งการ ส่วนราคาแตกต่างตามระยะทางห่างจากตลาดกลางส่วนใหญ่ไม่เปล่ียน
ราคาตามระยะทางซ่ึงตรงตามหลกัเกณฑข์องตลาดกลางท่ีจะตอ้งรับมอบยางท่ีตลาด ผูป้ระมูลจึงคิด
ค านวณตน้ทุนค่าขนส่งไวก่้อนแลว้  

การก าหนดราคาประมูลท่ีปรับเปล่ียนตามเง่ือนไขการประมูลเม่ือใชบ้ริการตลาดกลางยางพารา 
พบวา่พฤติกรรมการเปล่ียนแปลงราคาประมูลของผูป้ระมูลยางตามวธีิการส่งราคาประมูลตามคุณภาพ
ยาง และน ้าหนกัยางกบัผูไ้ม่เปล่ียนราคามีจ านวนพอๆกนั เวน้เร่ืองระยะทางความใกลไ้กลท่ีตอ้งย อมรับ
เง่ือนไขการรับมอบน ้าหนกัท่ีตลาดกลางอยูแ่ลว้ จึงไม่สามารถเปล่ียนแปลงราคาได ้หากจะมีผูต้อ้งการ
เปล่ียนแปลงราคาก็จะท าต่อเม่ือมีการประมูลในรอบหรือวนัต่อมา  

 เม่ือเปรียบเทียบตลาดกลางในภาคใตท่ี้มีการใชร้ะบบประมูลแบบอิเล็กทรอนิกส์กบัตลาดกลาง
ทางภาคตะวนัออกและภ าคตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีมีการใชร้ะบบประมูลแบบดั้งเดิม รูปแบบของการ
เสนอราคาประมูลในตลาดกลางของภาคใต ้ส่วนใหญ่ไม่เปล่ียนแปลงราคาประมูลตามเง่ือนไขต่างๆ 
ช่วยใหต้ลาดมีความชดัเจนในดา้นการก าหนดราคา การขนส่ง และการเสนอขอ้มูลข่าวสารท่ีชดัเจน 

ส าหรับตลาดกลางในภาคตะวนั ออกและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีมีระบบการประมูล
แตกต่างกนักบัภาคใต ้นอกจากน้ียงัมีระบบการตลาดท่ีแตกต่างกนัในแต่ละพื้นท่ี พบวา่มีสัดส่วนท่ีผู ้
เปล่ียนราคาตามเง่ือนไขการประมูลต่างกนั ผูป้ระมูลท่ีใชโ้ทรศพัทป์ระมูลไม่ตอ้งการเปล่ียนแปลงราคา 
คิดเป็นร้อยละ 71.4 แต่เม่ือพิจารณาคุณภาพยางและน ้าหนกัยางในตลาด ผูป้ระมูลท่ีตอ้งการเปล่ียนราคา
กบัผูท่ี้ไม่ตอ้งการเปล่ียนราคามีจ านวนพอกนั ในดา้นระยะทางห่างจากตลาดกลางใชเ้ง่ือนไขเดียวกบั
ภาคใต ้กล่าวคือผูช้นะการประมูลตอ้งไปรับยางเองท่ีตลาด จึงไม่ปรับราคาตามระยะทางคิดเป็นร้อยละ 
66.7 ส่วนผูท่ี้ปรับราคามีเพียงร้อยละ 33.3 
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ตารางที ่10  ระดบัราคาท่ีประมูลปรับเปล่ียนตามเง่ือนไข 
 

พืน้ที ่
ทางโทรศัพท์ ทางอนิเตอร์เน็ต คุณภาพยาง ระยะทาง น า้หนัก 
ไม่

เปลีย่น เปลีย่น 
ไม่

เปลีย่น เปลีย่น 
ไม่

เปลีย่น เปลีย่น ไม่
เปลีย่น เปลีย่น ไม่

เปลีย่น เปลีย่น 

ตลาดกลาง           
ภาคใต ้ 8 7 7 7 9 6 12 3 10 6 

53.3% 46.7% 50.0% 50.0% 60.0% 40.0% 80.0% 20.0% 62.5% 37.5% 
ภาคอีสาน/ภาค
ตะวนัออก 

4 4 2 1 2 6 4 2 2 6 
50.0% 50.0% 66.7% 33.3% 25.0% 75.0% 66.7% 33.3% 25.0% 75.0% 

รวม 12 12 9 8 11 12 16 5 12 12 
52.2% 52.2% 52.9% 47.1% 47.8% 52.2% 76.2% 23.8% 50.0% 50.0% 

ตลาดเอกชน           
ภาคใต ้ 8 4 6 1 8 4 9 3 7 5 

66.7% 33.3% 85.7% 14.3% 66.7% 33.3% 75.0% 25.0% 58.3% 41.7% 
ภาคอีสาน/ภาค
ตะวนัออก 

5 2 0 2 4 5 4 2 5 4 
71.4% 28.6% .0% 100% 44.4% 55.6% 66.7% 33.3% 55.6% 44.4% 

รวม 13 6 6 3 12 9 13 5 12 9 
68.4% 31.6% 66.7% 33.3% 57.1% 42.9% 72.2% 27.8% 57.1% 42.9% 

 
 จากตารางท่ี 11 จะเห็นไดว้า่การประมูลโดยใชร้ะบบอิเล็กทรอนิคส์ของตลาดกลาง ปรากฏวา่ผู ้

ประมูลพอใจดา้นลดตน้ทุน รองลงมาเป็นความรวดเร็วในการรับ-ส่งขอ้มูลในการประมูลการเสนอราคา 
และสามารถส่งราคาจากท่ีไหนก็ไดโ้ดยใชค้อมพิวเตอร์พกพาท่ีลงโปรแกรมไวแ้ลว้ การประมูลแบบ
ระบบอิเล็กทรอนิคส์นั้นมีความน่าเช่ือถือและมีความโปร่งใสมากกวา่ระบบประมูลแบบเดิม แต่ในการ
ส่งราคาเขา้สู่ระบบหลกันั้นไม่ไดป้้องกนัการสมยอมราคากนัระหวา่งผูป้ระมูล ส่ วนการส่งเสริมดา้น
ความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัระบบประมูล การช้ีแจงดา้นกฎเกณฑต่์างๆ วธีิใชโ้ปรแกรมนั้นตอ้งการใหมี้
การอบรมเพื่อเรียนรู้เพิ่มเติม 

 ภาคตะวนัออกและภาคอีสานยงัไม่มีการใชร้ะบบประมูลแบบอิเล็กทรอนิคส์ แต่ตามความ
คิดเห็นของผูป้ระกอบการมีความตอ้งการใชร้ะ บบประมูลแบบอิเล็กทรอนิคส์ เพราะเช่ือวา่การประมูล
ระบบอิเล็กทรอนิคส์น้ีเม่ือเปรียบเทียบกบัการประมูลแบบเก่าสามารถลดตน้ทุนในการเขา้ประมูลได ้
รองลงมามีความน่าเช่ือถือและโปร่งใสกวา่การประมูลแบบเก่า ทั้งน้ีก็มีความตอ้งการใหมี้การอบรม
ช้ีแจงการใชร้ะบบก่อนท่ีจะมีการ เปิดใชใ้นอนาคต เพื่อมีความช านาญในการใชร้ะบบจะท าใหส้ามารถ
ประหยดัเวลาในการเขา้ประมูล รวมทั้งมีความรวดเร็วและสะดวกในการรับทราบราคาประมูลของ
ตลาดกลาง แทนเขา้ดูราคาทางเวบ็ไซทข์องตลาดกลาง 
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ตารางที ่11  ความคิดเห็นในการใชร้ะบบประมูลอิเล็กทรอนิกส์ 
 

รายการประเมนิ 
ภาคใต้ 

ภาคอสีานและ
ตะวนัออก 

รวม 

N Mean Std. N Mean Std. N Mean Std. 

การส่งเสริมด้านความรู้ความเข้าใจเกีย่วกบัระบบ
ประมูล 

 3.56 0.84  3.75 3.05  3.43 0.84 

ความเขา้ใจเก่ียวกบัวธีิการประมูลของตลาด 17 3.94 .89 5 4.00 3.40 22 3.81 .90 

การอบรมช้ีแจงเก่ียวกบัระบบประมูลยางของตลาด 16 3.50 .73 5 4.00 3.00 21 3.38 .74 

หลกัเกณฑก์ารสมคัรสมาชิก 16 3.50 .89 5 4.00 3.20 21 3.42 .87 

การติดตามผลการใชง้าน 17 3.29 .84 5 3.00 2.60 22 3.13 .83 

ความรวดเร็วในการรับส่งข้อมูลราคาประมูล  3.71 0.89  3.67 3  3.57 0.9 

ระบบส่ือสารโทรศพัท/์อินเตอร์เน็ตจะมีปัญหาต่อการ
ประมูล 

15 3.73 1.09 4 4.00 3.25 19 3.63 1.06 

การใชเ้วลาในการเสนอราคาและเปล่ียนราคา 16 3.68 .87 4 3.00 2.75 20 3.50 .88 

จ านวนขั้นตอนการประมูลเสนอราคาประมูล 15 3.73 .70 4 4.00 3.00 19 3.57 .76 

ความน่าเช่ือถือของระบบประมูลอเิลก็ทรอนิกส์  3.56 1.16  4 3.60  3.57 1.06 

การประมูลแบบอิเลก็ทรอนิกส์มีความน่าเช่ือถือ
โปร่งใส 

16 3.75 1.00 5 4.00 3.60 21 3.71 .95 

ระบบประมูลทางอิเลก็ทรอนิกส์ไม่ไดป้้องกนัการฮั้ว
ประมูลไดเ้ช่นเดียวกบัการประมูลแบบอ่ืน  ๆ

16 3.37 1.31 5 4.00 3.60 21 3.42 1.16 

ด้านการลดต้นทุนในการเข้าประมูล  3.81 1.16  5.00 3.60  3.76 1.09 

การประมูลโดยใชร้ะบบอิเลก็ทรอนิกส์สามารถลด
ตน้ทุนเม่ือเทียบกบัการประมูลแบบเก่า 

16 3.81 1.16 5 5.00 3.60 21 3.76 1.09 

 
จากตารางท่ี 12 ประเมินศกัยภาพของผูซ้ื้อท่ีใชร้ะบบประมูลยางอีเล็กทรอ นิคส์ของตลาดกลาง 

พบวา่ผูป้ระมูลในภาคใตมี้ศกัยภาพดา้นพื้นท่ีต ่ากวา่ผูป้ระมูลท่ีภาคตะวนัออก ส่วนศกัยภาพในดา้น

เจา้หนา้ท่ี อุปกรณ์ ระบบเทคโนโลยแีละศกัยภาพดา้นนโยบายของผูป้ระมูลภาคตะวนัออกสูงกวา่

ภาคใต ้ผลการประเมินในรายตวัช้ีวดัในภาพรวมทั้งสองภาคท่ีมีการใชร้ะบบ ประมูลอีเล็กทรอนิคส์แลว้ 

มีค่าอยูใ่นระดบัสูงทุกตวัช้ีวดั 
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ตารางที ่12  ประเมินผลศกัยภาพในการใชร้ะบบประมูลอิเล็กทรอนิกส์ 
 

รายการประเมนิ 
ภาคใต้ ภาคตะวนัออก รวม 

N Mean Std. N Mean Std. N Mean Std. 
ศักยภาพของพืน้ทีใ่ห้บริการ  3.60 0.84  3.49 0.67  3.58 0.81 
การใชง้านระบบประมูลยางอิเลก็ทรอนิกส์ 16 4.00 .63 3 3.66 .57 19 3.94 .62 
การแสดงขอ้มูลน ้ าหนกัยางโดยผา่นระบบประมูลยาง
อิเลก็ทรอนิกส์ 

16 3.68 .60 2 4.00 .00 18 3.72 .57 

การส่งขอ้มูลราคายางผา่นระบบประมูลยางอิเลก็ทรอนิกส์ 15 3.86 .63 3 3.66 .57 18 3.83 .61 
ผูใ้ชบ้ริการสามารถเขา้ถึงระบบประมูลยางอิเลก็ทรอนิกส์ของ
ตลาดกลางไดต้ลอดเวลาท่ีระบบเปิดใหบ้ริการ 

16 3.81 .91 3 3.33 .57 19 3.73 .87 

ผูใ้ชบ้ริการสามารถเขา้ถึงระบบประมูลยางอิเลก็ทรอนิกส์ของ
ตลาดกลางไดอ้ยา่งต่อเน่ือง 

16 3.62 .88 3 3.33 .57 19 3.57 .83 

ระบบประมูลยางอิเลก็ทรอนิกส์ของตลาดกลางไม่มีไวรัสท่ีมา
กบัการรับ-ส่ง ขอ้มูล 

16 3.25 .93 2 3.50 .70 18 3.27 .89 

ระบบประมูลยางอิเลก็ทรอนิกส์ของตลาดกลางไม่มีผลท าให้
เคร่ืองคอมพิวเตอร์ของท่านเสียหาย 

16 3.56 .89 3 3.33 .57 19 3.52 .84 

ระบบประมูลยางอิเลก็ทรอนิกส์ของตลาดกลางไม่มีผลท าให้
ระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์ภายในส านกังานของท่านเสียหาย 

16 3.43 1.03 3 3.33 .57 19 3.42 .96 

ขอ้มูลท่ีแสดงผา่นระบบประมูลยางเลก็ทรอนิกส์ของตลาด
กลางมีเพียงพอต่อการตดัสินใจส่งราคาประมูล 

16 3.50 1.03 3 3.00 1.00 19 3.42 1.01 

ขอ้มูลท่ีแสดงผา่นระบบประมูลยางอิเลก็ทรอนิกส์มีความเป็น
ปัจจุบนั 

16 3.43 1.03 3 3.66 1.15 19 3.47 1.02 

การแสดงเวลาในการประมูลยางอิเลก็ทรอนิกส์มีความถูกตอ้ง 16 3.56 .72 3 3.66 1.15 19 3.57 .76 
ศักยภาพของเจ้าหน้าทีต่ลาดกลางยางพาราเกีย่วกบัการใช้งาน
ระบบประมูลยางอเิลก็ทรอนิกส์ 

 3.41 0.63  3.87 1.23  3.46 0.69 

เจา้หนา้ท่ีสามารถแกปั้ญหาไดอ้ยา่งครบถว้น 16 3.62 .50 2 3.50 .70 18 3.61 .50 
เจา้หนา้ท่ีใหบ้ริการอยา่งรวดเร็ว 16 3.37 .61 2 4.00 1.41 18 3.44 .70 
ติดต่อกบัเจา้หนา้ท่ีไดห้ลายช่องทาง 16 3.31 .60 2 4.00 1.41 18 3.38 .69 
เจา้หนา้ท่ีมีความสุภาพในการใหบ้ริการ 14 3.35 .84 2 4.00 1.41 16 3.43 .89 
ศักยภาพด้านอุปกรณ์ Hardware  3.82 0.90  4.16 0.23  3.86 0.87 
เคร่ืองคอมพิวเตอร์มีความพร้อมในการใชง้าน 16 3.68 1.07 2 4.50 .70 18 3.77 1.06 
เคร่ืองคอมพิวเตอร์มีอุปกรณ์เช่ือมต่อท่ีมีความทนัสมยั 16 3.87 .88 2 4.00 .00 18 3.88 .83 
อุปกรณ์เช่ือมต่อไดแ้ก่ สาย LAN เคร่ืองรับสญัญาณ
อินเตอร์เน็ตมีความพร้อมในการใชง้าน 

16 3.93 .77 2 4.00 .00 18 3.94 .72 

ศักยภาพของการใช้งานระบบส่ือสาร Internet  3.54 0.87  3.87 0.52  3.58 0.85 
การใชอิ้นเตอร์เน็ตสามารถเขา้ถึงไดต้ลอดเวลาท่ีท าการประมูล 16 3.68 .87 2 4.50 .70 18 3.77 .87 
สญัญาณอินเตอร์เน็ตสามารถเขา้ไดต้่อเน่ืองตลอดเวลาการ
ประมูล 

16 3.75 .85 2 4.50 .70 18 3.83 .85 

การดาวน์โหลดรับ-ส่งขอ้มูลมีความรวดเร็ว 16 3.50 .73 2 3.50 .70 18 3.50 .70 
ความรวดเร็วในการใหบ้ริการของผูใ้หบ้ริการเครือข่าย
(TOT,TT&T,CAT) 

16 3.25 1.06 2 3.00 .00 18 3.22 1.00 
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ตารางที ่12   (ต่อ) 
 

รายการประเมนิ 
ภาคใต้ ภาคตะวนัออก รวม 

N Mean Std. N Mean Std. N Mean Std. 
ศักยภาพด้านนโยบายของหน่วยงาน  3.56 0.83  4.33 0.93  3.64 0.85 
เจา้หนา้ท่ีผูใ้หบ้ริการงานระบบประมูลอิเลก็ทรอนิกส์มี
ความสามารถดา้นเทคโนโลยสีารสนเทศ 

16 3.50 .81 2 4.50 .70 18 3.61 .84 

ผูบ้ริหารหน่วยงานใหค้วามส าคญักบับุคลากรผูรั้บผิดชอบงาน
ดา้นเทคโนโลยสีารสนเทศ 

16 3.62 .80 2 4.50 .70 18 3.72 .82 

ผูบ้ริหารหน่วยงานใหก้ารสนบัสนุนบุคลากรในการพฒันา
ความรู้ดา้นเทคโนโลย ี

16 3.56 .89 2 4.00 1.41 18 3.61 .91 

 
ความคิดเห็นของผู้ประมูลเกีย่วกบัระบบประมูลอเิลก็ทรอนิคส์ 

- ค่าเฉล่ียตามความพึงพอใจของผูใ้ชร้ะบบประมูลช่วยลดตน้ทุน เป็นช่องทางติดต่อตลาด
กลางท่ีรวดเร็ว 

- ศกัยภาพของระบบประมูล มีค่ามากท่ี สุดในดา้นอุปกรณ์ รองลงมาคือพื้นท่ีใหบ้ริการ 
นโยบายหน่วยงานระบบส่ือสารและศกัยภาพเจา้หนา้ท่ีตามล าดบั 
 
ประเมินค่าทางเศรษฐกจิของระบบประมูลอเิลก็ทรอนิคส์ของตลาดกลางยางพารา 
 

 ตลาดแข่งขัน ผู้ซ้ือ 
การใช้คนกลางเข้า

ประมูล 
โครงสร้างตลาด ไม่สามารถเขา้สู่ตลาดแข่งขนั แต่

เป็นตลาดผูซ้ื้อนอ้ยราย 
มีการกระจุกตวัของ
ผูซ้ื้อรายใหญ่ 

ไม่เปล่ียนแปลง 

ผลการด าเนินงาน การส่งผา่นราคามีการเช่ือมโยงไป
ขา้งหนา้และเช่ือมโยงไปขา้งหลงั 

ไม่สามารถรักษา
ระดบัส่วนเหล่ือมท่ี
ตอ้งการได ้

ไม่เปล่ียนแปลง 

ข้อจ ากดัในการเข้า
สู่ตลาด 

เพิ่มทางเลือกใหก้บัผูค้า้รายใหม่มี
การรับรู้ข่าวสารเพื่อท าก าไรและ
ปรับปรุงนวตักรรม 

ไม่มีขอ้จ ากดั ไม่เปล่ียนแปลง 

โอกาสในการ
พฒันา 

อาจด าเนินการพฒันาในตลาดเกิด
ใหม่ 

ตอ้งซ้ือยางจ านวน
นอ้ยและบ่อยคร้ัง 

ผูส่้งออกรายใหญ่ส่ง
ตวัแทน 

ผู้ค้ารายใหม่ ตลาดเดิมอาจรับซ้ือจากตลาดกลาง
นอ้ยลงและไปซ้ือจากตลาดเอกชน 

มีผูป้ระมูลรายใหม่ ไม่เปล่ียนแปลง 
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ข้อเสนอแนะ 

 1. ควรพฒันาระบบประมูลยางโดยแยกสถานท่ีส่งมอบออกจากสถานท่ีประมูลยางในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยพฒันาเช่ือมโยงขอ้มูลการประมูลเฉพาะภูมิภาคน้ีกบัภาคตะวนัออก โดยแยก
การประมูลออกจากภาคใตท่ี้มีคุณภาพยางตามมาตรฐานเดียวกนัผูซ้ื้อกลุ่มเดียวกนั 

 2. พฒันาระบบตลาดทอ้งถ่ินในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยพฒันาตลาดกลางยางพาราท่ี
ตั้งข้ึน 2 ตลาดใหมี้ประสิทธิภาพก่อนจดัใหมี้การประมูลแบบอิเล็กทรอนิคส์ 

 3. ติดตั้งระบบโปรแกรมประมูลใหก้บัผูซ้ื้อท่ียงัไม่ไดเ้ป็นสมาชิกตลาด เพื่อลดตน้ทุนต่อหน่วย  
4.  ควรจ ากดัผูป้ระมูลใหมี้สิทธ์ิเขา้ใชร้ะบบตามวตัถุประสงค ์หากไม่ไดป้ระมูลยางโดยตรง ไม่

ควรใหดู้ผลการประมูลทั้งหมด เพื่อใหเ้กิดความเป็นธรรมในการแข่งขนั 
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