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บทคัดย่อ 
 

การศึกษาผลกระทบการตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยต่์อผูเ้ก่ียวขอ้งกบัธุรกิจยาง มี
วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาผลกระทบและความพึงพอใจของผูซ้ื้อและผูข้ายท่ีมีต่อการด าเนินงานของตลาด
กลาง โดยการสัมภาษณ์ผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัธุรกิจยาง เก่ียวกบัผลกระทบและทศันคติท่ีมีต่อตลาดกลาง  โดย
ใชแ้บบสัมภาษณ์เป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งจากเกษตรกรผูข้ายยาง และผู ้
ประกอบธุรกิจยางในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง  โดยเก็บรวบรวมขอ้มูลท่ีสมบูรณ์จ านวน 140 
ราย แบ่งเป็นเกษตรกรผูผ้ลิตยาง 122 ราย ประกอบธุรกิจยางจ านวน 18 ราย 
 ผลการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่ง ท่ีเป็นเกษตรกรท่ีขายยางตลาดกลางมีอายเุฉล่ีย 48 ปี จ  านวน
สมาชิกในครอบครัวเฉล่ีย  4 คน มีพื้นท่ีปลูกยางเฉล่ียเท่ากบั 41.16  และพื้นท่ีเปิดกรีดเฉล่ีย 24.41 ไร่ ใน
ส่วนของผลการศึกษาความสัมพนัธ์พบว่าตวัแปรอาย ุสมาชิกในครอบครัว พื้นท่ีปลูกรวม และพื้นท่ีเปิด
กรีด ท่ีแตกต่างกนัไม่มีผลต่อการตดัสินใจขายยางท่ีตลาดกลางยางพารา การใชแ้รงงานกรีดยางเกษตรกร
ส่วนใหญ่ด าเนินการกรีดยางดว้ยตนเอง   เกษตรกรนิยมท ายางแผน่ดิบและยางกอ้นถว้ย  การสอบถาม
ราคา เกษตรกรส่วนใหญ่สอบถา มราคาจากส านกังานตลาดกลางยางพาราสงขลามากท่ีสุด คิดเป็นร้อย
ละ 58.2 สอบถามราคาจากจุดประมูลยางในพื้นท่ี ส านกังานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์และร้านคา้หรือ
โรงงานยาง คิดเป็นร้อยละ 18.9  17 .2 และ 5.7 เกษตรกรท่ีขายยางนอกตลาดกลาง ทราบข่าวการเปิด
ด าเนินงานของตลาดกลางคิด เป็นร้อยละ 57.7 ไม่ทราบ คิดเป็นร้อยละ 42.3 กลุ่มตวัอยา่งมีทศันคติต่อ
ตลาดกลางทางบวก ต่อการใหบ้ริการของตลาดกลางยางพารา โดยผูป้ระกอบการเห็นดว้ยกบัการ
ใหบ้ริการของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ป็นการเพิ่มทางเลือกในการซ้ือขายยางในภูมิภาค  ซ่ึงตลาด
กลาง มีความน่าเช่ือถือ ในการคดัคุณภาพยาง  เคร่ืองชัง่ยางของตลาดกลางฯ มีความโปร่งใสในการ
ประมูล  ขั้นตอนการใหบ้ริการตลาดกลางยางพาราไม่ยุง่ยาก ชนิดยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพารา
สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูป้ระกอบการ ตลาดกลางช่วยใหท้ราบความเคล่ือนไหวของราคายาง 
และผูป้ระกอบการปรารถนาให้ มียางเขา้มาขายท่ีตลาดกลาง มากข้ึนเพื่อเป็นศูนยก์ลางของยางพาราใน
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 
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ค าน า 
 

ยางพาราเป็นพืชท่ีมีความส าคญัทางเศรษฐกิจของประเทศไทย  มีผูเ้ก่ียวขอ้งท่ีเป็นเกษตรกร 
ผูป้ระกอบการ แรงงาน บุคลากรภาครัฐ ไม่ต ่ากวา่ 6 ลา้นคน โดยในปี 2552 ประเทศไทยผลิตยางได ้
3.16 ลา้นตนั มีพื้นท่ีปลูกยางทั้งหมด 16.72 ลา้นไร่ มีเน้ือท่ีกรีดได ้ 11.37 ลา้นไร่ พื้นท่ีปลูกส่วนใหญ่อยู่
ในภาคใตคิ้ดเป็น 68 % ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 17 % ภาคตะวนัออกและภาคกลาง 11 % และ
ภาคเหนือ 4 % ผลผลิตเฉล่ียของประเทศ 278 กิโลกรัมต่อไร่ต่อปี  ในส่วนของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ
มีพื้นท่ีปลูกยางทั้งหมด  2,799,209 ไร่ เน้ือท่ีกรีดได ้569,668 ไร่ (5 % ของพื้นท่ีกรีดของประเทศ ) ให้
ผลผลิต  154,917 ตนั (5% ของผลผลิตประเทศ ) การปลูกยางในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือจะเป็นกา้ว
ส าคญัในการพฒันายางของประเทศไทย  ซ่ึงจะเป็นการส่งเสริมการพฒันาทางดา้นเศรษฐกิจ สังคมและ
สภาพแวดลอ้มในภูมิภาคน้ี  และเป็นการส่งเสริมขีดความสามารถในการแข่งขนัของไทยในตลาดโลก
ได ้(สมาคมยางพาราแห่งประเทศไทย.2552) 

โดยในปี 2552 ประเทศไทยผลิตยางได ้3.16 ลา้นตนั สร้างรายไดมู้ลค่า 402,563 ลา้นบาท ซ่ึงมา
จากการส่งออกยางแปรรูปขั้นตน้ ผลิตภณัฑย์าง  ไมแ้ละผลิตภณัฑไ์มย้างพารา มูลค่า 223,628 ลา้นบาท 
149,908 ลา้นบาทและ 29,027 ลา้นบาท ตามล าดบั ในช่วง 5-6 ปีน้ี เศรษฐกิจของโลกมีการเปล่ียนแปลง
ไปมาก โดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชีย  ประเทศจีนและอินเดียมีการขยายตวัทางเศรษฐกิจอยา่งมาก  ส่งผล
ใหต้ลาดโลกมีความตอ้งการใชย้างธรรมชาติเพิ่มมากข้ึน  และท าใหร้าคายางมีการปรับตวัสูงข้ึนอยา่ง
ต่อเน่ืองนบัจากตน้ปี 2545 เป็นตน้มา แต่ยงัประสบปัญหา ราคายางผนัผวนเน่ืองจากปัจจยัดา้นฤดูกาล 
ตน้ทุนสินคา้ปรับตวัสูงข้ึนอยา่งต่อเน่ือง  ทั้งตน้ทุนวตัถุดิบ การผลิต และตน้ทุ นรวม โดยเฉพาะอยา่งยิง่
ตน้ทุนเช้ือเพลิง  ปัญหาการปลอมปนวสัดุต่างๆ ลงในน ้ายาง ยางแผน่และยางกอ้นถว้ย  รวมทั้งปัญหา
การขาดแคลนแรงงาน ดงันั้นการขยายพื้นท่ีปลูกยางในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือจะเป็นแนวทางหน่ึงใน
การเพิ่มปริมาณการผลิตยางธรรมชาติเพื่อรองรับความตอ้งการของตลา ดโลก  และเป็นการแกปั้ญหา
ดงักล่าว เน่ืองจากตน้ทุนการผลิตยางของภูมิภาคน้ีต ่ากวา่ภาคใต้  เช่น ราคาท่ีดินและค่าแรงงาน  รวมทั้ง
เป็นการปรับปรุงสภาพแวดลอ้มโดยเฉพาะอยา่งยิง่เป็นการเพิ่มพื้นท่ีป่าในภูมิภาคน้ีแหล่งปลูกยางเดิม
ของประเทศไทยอยูใ่นพื้นท่ีภาคใตแ้ละภาคตะวนัออ ก เน่ืองจากมีสภาพแวดลอ้มเหมาะสมต่อการปลูก
ยาง ต่อมารัฐบาลไดมี้การขยายพื้นท่ีปลูกยางพาราเพื่อยกระดบัรายไดแ้ละความมัน่คงใหแ้ก่เกษตรกรใน
แหล่งปลูกยางใหม่ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือและภาคเหนือจ านวน  1 ลา้นไร่  ระหวา่งปี 2547-2549 
พบวา่ตน้ยางเจริญเติบโตไดดี้และเป็นพืชเศรษฐกิจตวัใหม่ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  

 การจดัตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์ เพื่อเพิ่มทางเลือกทางการตลาดใหก้บัเกษตรกร และแหล่ง
เผยแพร่ขอ้มูลดา้นการตลาดและราคายางใหก้บัเกษตรกรในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง ตลาด
กลางเปิดเป็นทางการในวนัท่ี 29 มิถุนายน 2552 โดยจะเปิดด าเ นินการทุกวนัองัคาร พุธ พฤหสับดี ของ
สัปดาห์   และเพื่อใหมี้ขอ้มูลในการปรับปรุงประสิทธภาพในการด าเนินงานของตลาดกลางจึง
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จ าเป็นตอ้งมีการศึกษาผลกระทบการตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยต่์อผูเ้ก่ียวขอ้งกบัธุรกิจยาง เพื่อ ทราบ
ศึกษาผลกระทบและความพึงพอใจของผูซ้ื้อและผูข้ายท่ีมีต่อการด าเนินงานของตลาดกลางและน าขอ้มูล
ท่ีไดรั้บมาใชใ้นการวางแผนปรับปรุงการด าเนินงานของตลาดกลางต่อไป 
วตัถุประสงค์ 

1. เพื่อศึกษาผลกระทบของตลาดกลางท่ีมีต่อผูเ้ก่ียวขอ้งกบัธุรกิจยาง 
2. เพื่อทราบความพึงพอใจของผูซ้ื้อและผูข้ายท่ีมีต่อการด าเนินงานของตลาดกลางยางพารา 

 
ระเบียบวธีิการวจัิย 

 

วธีิวจัิย เป็นการวจิยัเชิงส ารวจ  
แหล่งข้อมูล 

1) ขอ้มูลปฐมภูมิ  เก็บรวบรวมขอ้มูลจากเกษตรกร กลุ่มเกษตรกร ร้านคา้ยาง ท่ีน ายางไปขาย
ตลาดกลางยางพาราและตลาดทอ้งถ่ิน   รวมทั้งพอ่คา้คนกลาง โรงงานแปรรูปท่ีรับซ้ือยางจากเกษตรกร
บริเวณใกลเ้คียงตลาดกลางยางพารา 

2) ขอ้มูลทุติยภูมิ รวบรวมขอ้มูล ผลการด าเนินงานของตลาดกลาง ปริมาณ ราคายาง คุณภาพ
ยาง จ านวนผูซ้ื้อผูข้าย  
 
ข้อมูลทีจั่ดเกบ็ 

1) ขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งเกษตรกร ประกอบดว้ย สภาพทางสังคม และเศรษฐกิจ  ส่ือท่ีใชใ้น
การรับรู้ขอ้มูลข่าวสารสถานการณ์ตลาด และราคายาง  พฤ ติกรรมในการขายยาง และทศันคติของ
เกษตรกรชาวสานยาง ท่ีมีต่อการใหบ้ริการซ้ือขายยางของตลาดกลางยางพารา 

2) ขอ้มูลจากพอ่คา้ยางระดบัอ าเภอ ประกอบดว้ย ขอ้มูลท่ีเก่ียวกบั ผลกระทบท่ีไดรั้บจากการ
จดัตั้งตลาดกลางยางพารา ไดแ้ก่ ปริมาณและคุณภาพยางท่ีรับซ้ือ  การก าหนดราคาซ้ือแล ะขายยางของ
ร้านคา้ และทศันคติท่ีต่อการจดัตั้งตลาดกลางยางพารา 
 
การสุ่มตัวอย่าง 

1) กลุ่มตวัอยา่งเกษตรกรท่ีน ายางไปขาย ณ ตลาดกลางยางพาราและตลาดทอ้งถ่ิน ใชว้ธีิการสุ่ม
แบบแยกเป็นกลุ่มยอ่ย (Stratified Random Sampling) โดยแยกสัดส่วนของประชากรท่ีขายยางผา่น
ตลาดกลางท่ีมากจากแต่ละอ าเภอ แลว้ก าหนดจ านวนตวัอยา่งทั้งกลุ่มท่ีขายยางผา่นตลาดกลางและตลาด
ทอ้งถ่ินของแต่ละอ าเภอตามสัดส่วนในระดบัประชากร ซ่ึงตวัอยา่งในแต่ละอ าเภอจะใชว้ธีิการคดัเลือก
ตามความประสงค ์(Purposive Random Sampling)  
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2) กลุ่มตวัอยา่งพอ่คา้ระดบัอ าเภอ ใชว้ธีิการคดัเลือก ตามความประสงค์  (Purposive Random 
Sampling) โดยเนน้เฉพาะร้านคา้ในบริเวณใกลเ้คียงกบัแหล่งของเกษตรกร ท่ีน ายางไปขายท่ีส านกังาน
ตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์ 

3) โรงงานแปรรูป/ผูส่้งออกยางท่ีซ้ือยางจากตลาดกลางยางพาราทุกราย 
 

การรวบรวมข้อมูล 
ด าเนินการสัมภาษณ์กลุ่มตวัอยา่งท่ี ก าหนด โดยใชแ้บบสัมภาษณ์ท่ีมีโครงสร้างแน่นอน 

(Structured Interview) ประเภทค าถามแบบก่ึงเปิดก่ึงปิด  (Semi – close end question) ซ่ึงส่วนหน่ึงได้
ก าหนดค าตอบไวใ้หเ้ลือกตอบ อีกส่วนหน่ึงเปิดโอกาสใหผู้ถู้กสัมภาษณ์ตอบและแสดงความคิดเห็นใน
แต่ละค าถาม 
 

การตรวจสอบข้อมูลและสถิติทีใ่ช้ 
1) ตรวจสอบความถูกตอ้งของขอ้มูลท่ีจดัเก็บจากภาคสนาม น ามาประกอบการวเิคราะห์กบั

ขอ้มูลทุติยภูมิท่ีเก็บรวบรวมไว ้
2) การวเิคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) น าเสนอในรูปแบบของการพรรณนา โดย

ใชข้อ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสัมภาษณ์มาบรรยายมีการวเิคราะห์ทางสถิติ ดว้ยตวัเลข และตาราง รวมทั้งการใช้
ค่าร้อยละและค่าเฉล่ีย เป็นค่าสถิติในการอธิบายคุณลกัษณะของขอ้มูล และลกัษณะการผนัแปรของ
ขอ้มูล 

3) การวเิคราะห์เชิงอนุมาน  (Inferential Statistics) ใชค้่าสถิติ  T-test และค่าไคสแควร์  
(Chi-Square)วเิคราะห์ขอ้มูลของเกษตรกรผูข้ายยางตลา ดกลางและนอกตลาดกลางวา่มีความแตกต่าง
กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติหรือไม่ 
 

การวเิคราะห์ข้อมูล 
 1. วเิคราะห์ ผลกระทบจากการตั้งส านกังานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์ดา้นการผลิตและราคา ใน
ทศันคติของเกษตรกรผูข้ายยางและประกอบธุรกิจยางพารา โดยใหเ้กษตรกรและผูป้ระกอบการใหค้ะแ นน
ตวับ่งช้ีทศันคติทั้ง 5 ขอ้  ดงัน้ี 

1) ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถน าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือขายยางในทอ้งถ่ินได ้
2) ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถช้ีน าราคารับซ้ือในแหล่งรับซ้ืออ่ืนในทอ้งถ่ินได ้
3) การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยท์  าใหเ้กษตรกรทราบและตระหนกัถึงการผลิตยางคุณภาพ

ดีมากข้ึน 
4) เกษตรกรปรับการผลิตยางใหมี้คุณภาพตามท่ีตลาดกลางฯก าหนด 
5) การตั้งตลาดกลางฯท าใหไ้ดรั้บทราบขอ้มูลวชิาการดา้นยางพาราเพิ่มข้ึน 
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 2. วเิคราะห์ทศันคติของเกษตรกรและผูป้ระกอบการท่ีมีต่อการใหบ้ริการของตลาดกลางยางพารา
บุรีรัมย ์โดยใหเ้กษตรกรและผูป้ระกอบการใหค้ะแนนตวับ่งช้ีทศันคติทั้ง 8 ขอ้  ดงัน้ี 

1) การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ป็นการเพิ่มทางเลือกในการซ้ือขายยางในภูมิภาค  
2)  ตลาดกลางฯ มีความน่าเช่ือถือในการคดัคุณภาพยาง 
3) เคร่ืองชัง่ยางของตลาดกลางฯ มีมาตรฐานเท่ียงตรง เช่ือถือได ้
4) ตลาดกลางฯ มีความโปร่งใสในการประมูล 
5) ขั้นตอนการใหบ้ริการตลาดกลางยางพาราไม่ยุง่ยาก 
6) ชนิดยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของเกษตรกร 
7) ตลาดกลาง ช่วยใหเ้กษตรกรทราบความเคล่ือนไหวของราคายาง 
8) เกษตรกรปรารถนาใหมี้ยางเขา้มาขายท่ีตลาดกลางมากข้ึน เพื่อเป็นศูนยก์ลางของยางพาราใน

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 
น าคะแนนท่ีไดม้าเฉล่ียเพื่อวดัระดบัผลกระทบในทศันคติของเกษตรกรและผูป้ระกอบการ โดย

แบ่งค่าเฉล่ียเป็น 5 ระดบั ดงัน้ี  
 4.20 – 5.00 มากท่ีสุด 
 3.40 – 4.19 มาก 
 2.60 – 3.39 ปานกลาง 
 1.80 – 2.59 นอ้ย 
 1.00 – 1.79 นอ้ยท่ีสุด    
 

3. หาความสัมพนัธ์ของราคายางตลาดกลางและนอกตลาดยาง โดยใชส้ัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 
(Correlation Coefficient) เพื่อทดสอบวา่ราคายางตลาดกลางมีความสัมพนัธ์กบัราคาทอ้งถ่ินนอกตลาด
หรือไม่ 
 

ผลการทดลองและวจิารณ์ 
 

ส านักตลาดกลางยางพาราบุ รีรัมย์ ตั้งอยูบ่ริเวณศูนยว์จิยัและพฒันาการเกษตรบุรีรัมย์   หมู่ 9 ต.
บา้นยาง อ.เมือง จ.บุรีรัมย์ 31000  โทร. 044-617024-5 เปิดด าเนินการคร้ังแรกเม่ือวนัท่ี 28 ตุลาคม พ .ศ. 
2551 มีเกษตรกรลงทะเบียนขายยาง จ านวน 149 ราย จาก 7 จงัหวดั ไดแก่ นครราชสีมา บุรีรัมย ์
มหาสารคาม ยโสธร สุรินทร์ อุบลราชธานี และอ านาจเจริญ ในปี 2552 มีปริมาณยางเขา้ตลาด 770 ตนั 
คิดเป็นร้อยละ 1.06 ของผลผลิตยางในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง (72,525 ตนั)   

 

พืน้ทีป่ลูกและผลผลติ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่างประกอบดว้ย 9 จงัหวดั ไดแ้ก่ จงัหวดั
นครราชสีมา บุรีรัมย ์มหาสารคาม ยโสธร ร้อยเอด็ ศรีสะเกษ สุรินทร์ อุบลราชธานี และอ านาจเจริญ ใน



515 

ปี 2552 มีพื้นท่ีปลูกยางรวมทั้งหมด 809,975 ไร่ พื้นท่ีกรีด 258,459 ไร่ ผลผลิต 72,525 ตนั ผลผลิตเฉล่ีย 
281 กิโลกรัม /ไร่/ปี พื้นท่ีปลูกส่วนใหญ่อยูใ่นจงัหวดัศรีสะเกษ บุรีรัม ย ์และอุบลราชธานี ตามล าดบั 
(ตารางท่ี 1) 
 
ตารางที ่1 พื้นท่ีปลูก พื้นท่ีกรีด ผลผลิต และผลผลิตเฉล่ียยางในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 

ที่ จังหวดั พืน้ทีป่ลูก  (ไร่) พืน้ทีก่รีด (ไร่) ผลผลติ (ตัน) ผลผลติเฉลีย่ (กก./ไร่/ปี) 

1 นครราชสีมา 27,455 5,228 1,192 228 

2 บุรีรัมย ์ 189,138 80,468 22,290 277 

3 มหาสารคราม 4,580 2,110 473 224 

4 ยโสธร 57,106 15,933 4,254 267 
5 ร้อยเอด็ 27,123 11,788 2,676 227 

6 ศรีสะเกษ 189,866 44,306 14,887 336 

7 สุรินทร์ 93,017 42,596 11,671 274 

8 อุบลราชธานี 177,151 45,200 13,057 289 
9 อ านาจเจริญ 44,539 10,830 2,025 187 

 รวม/เฉลีย่ 809,975 258,459 72,525 281 
ท่ีมา : ศูนยส์ารสนเทศการเกษตร ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร 

 
ผู้จดทะเบียนค้ายาง ผู้แปรรูปยาง และผู้ส่งออกยาง  พื้นท่ีภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่างมีผู ้

จดทะเบียนคา้ยาง ส่งออกและโรงท า ยางจ านวน 55 ราย จดทะเบียนคา้ยางอยา่งเดียว 44 ราย ส่งออก 1 
ราย โรงท ายาง 5 ราย โรงท ายางและส่งออกยาง 5 ราย โดยร้านคา้และโรงงานแปรรูปยางส่วนใหญ่ตั้งอยู่
ในพื้นท่ีของจงัหวดับุรีรัมย ์(ตารางท่ี 2) การเปิดด าเนินการของส านกังานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยมี์ผู ้
ลงทะเบียนเ ขา้ร่วมประมูลจ านวน 25 ราย แบ่งเป็นผูล้งทะเบียนเขา้ร่วมประมูลจากภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่างจ านวน 19 ราย คิดเป็นร้อยละ 34.55 ส่วนผูล้งทะเบียนเขา้ร่วมประมูลท่ี
ไม่ไดอ้ยูใ่นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง ไดแ้ก่ จงัหวดัมุกดาหาร 1 ราย ระยอง 2 ราย ชลบุรี 1 ราย 
นครศรีธรรมราช 1 ราย และสงขลา 1 ราย 
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ตารางที ่2  จ านวนผูจ้ดทะเบียนคา้ยาง ผูแ้ปรรูปยาง และผูส่้งออกยาง 
 

ล าดับที ่ จังหวดั ผู้ค้ายาง  ผู้แปรรูปยาง  ผู้ส่งออก  
1 นครราชสีมา 5 - 1 
2 บุรีรัมย ์ 28 6 2 
3 มหาสารคราม - - - 
4 ยโสธร 1 1 1 
5 ร้อยเอด็ 4 - - 
6 ศรีสะเกษ 7 1 - 
7 สุรินทร์ 5 2 2 
8 อุบลราชธานี 5 - - 
9 อ านาจเจริญ - - - 

 รวม 55 10 6 
ทีม่า : ฝ่ายควบคุมยางตามพระราชบญัญติั สถาบนัวจิยัยาง 
 
1. ข้อมูลจากการส ารวจ 

การส ารวจแบ่งกลุ่มตวัอยา่งออกเป็น 2 ส่วน คือ กลุ่มแรก เกษตรกรขายยางทั้งในตลาดกลางและ
นอกตลาดกลาง และกลุ่มท่ีสอง ผูป้ระกอบการธุรกิจยางโดยรายละเอียดของแต่ละส่วนมีดงัน้ี  

1.1 ข้อมูลเกษตรกรผู้ขายยาง 

จากการสอบถามเกษตรกรจ านวน 122 ราย เป็นผูท่ี้มาขายยางท่ีตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยมี์
จ านวน 51 ราย และเกษตรกรท่ีไม่ไดข้ายยางผา่นตลาดกลางฯ จ านวน 71 ราย เก่ียวกบัพฤติกรรมในการ
ผลิต การจ าหน่ายยาง ความคิดเห็นและทศันคติของเกษตรกรชาวสวนยางท่ีมีต่อการใหบ้ริการซ้ือขายยาง
ของตลาดกลางยางพารา ผลการส ารวจมีดงัต่อไปน้ี   

ตารางที ่3  ขอ้มูลทัว่ไปของเกษตรกร 

รายการ 
ขายตลาดกลาง 

(n=51) 
ขายนอกตลาด
กลาง (n=71) 

รวม (n=122)  
t 

 
Sig. 

เฉลีย่ SD เฉลีย่ SD เฉลีย่ SD   
อาย ุ 48.14 10.855 47.41 11.304 47.72 11.09 0.35 0.72 
สมาชิก 4 1.273 4 1.593 4 1.48 -1.850 0.67 
พื้นท่ีปลูก 63.00 107.495 25.46 20.589 41.16 73.25 2.461 0.17 
พื้นท่ีกรีด 34.78 65.115 16.96 12.036 24.41 43.74 1.932 0.59 
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จากตารา งท่ี 3 พบวา่ ค่าเฉล่ียอายขุองเกษตรกรผูใ้หข้อ้มูลคือ  47.72 ปี จ  านวนสมาชิกใน
ครอบครัวเฉล่ียอยูท่ี่ 4 คน มีพื้นท่ีปลูกยางรวมเฉล่ียเท่ากบั 41.16 ไร่ พื้นท่ีเปิดกรีดเฉล่ียเท่ากบั 24.41ไร่ 
เม่ือทดสอบคว ามแตกต่างของตวัแปรอาย ุสมาชิกในครอบครัว พื้นท่ีปลูกรวมและพื้น ท่ีเปิดกรีดของ
เกษตรกรท่ีขายยางตลาดกลางและขายยางนอกตลาดกลาง พบวา่ไม่แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 
 

ตารางที ่4  ระดบัการศึกษาของเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง 

ระดับการศึกษา 
ขายตลาดกลาง 

 (n=51) 
ขายนอกตลาดกลาง 

(n=71) 
รวม (n=122) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
ประถมศึกษา 20 39.2 40 56.3 60 49.2 
มธัยมศึกษา 20 39.2 27 38.0 47 38.5 
ปวส.หรือสูงกวา่ 11 21.6 4 5.6 15 12.3 
รวม 51 100.0 71 100.0 122 100.0 

Chi-Square Tests (2)  =  7.910  Sig. = 0.019 
  

 จากตารางท่ี 4 พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่ส าเร็จการศึกษาในระดั บประถมศึกษามีจ านวน 60 
คนโดยคิดเป็นร้อยละ 49.2 ล าดบัรองลงมาคือ มธัยมศึกษา และประกาศณียบตัรวชิาชีพระดบัสูงหรือสูง
กวา่ คิดเป็นร้อยละ 38.5 และ 12.3 ตามล าดบั ในส่วนของผลการศึกษาความสัมพนัธ์ดว้ยค่าสถิติ
ไคแสคว ์พบวา่ ระดบัการศึกษาของเกษตรกรมีสัมพนัธ์กบัการสถานท่ี ขายยาง (ตลาดกลางหรือนอก
ตลาดกลาง) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ    
 

ตารางที ่5  ลกัษณะของการใชแ้รงงานกรีดยาง 

แรงงานกรีด 
ขายตลาดกลาง 

 (n=51) 
ขายนอกตลาดกลาง 

(n=71) 
รวม (n=122) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
กรีดเอง 25 49.0 60 84.5 85 69.7 
จา้งกรีด 26 51.0 11 15.5 37 30.3 

รวม 51 100.0 71 100.0 122 100.0 

Chi-Square Tests (2)  =  17.690  Sig. = 0.000 
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จากตารางท่ี 5 พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่กรีดยางดว้ยตนเองจ านวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 69.7 
หากพิจารณาแยกเป็นกรณีของเกษตรกรผูข้ายยางตลาดกลางกรีดเองร้อยละ 49 จา้งกรีดร้อยละ 51 ส่วน
กรณีของเกษตรกรผูข้ายยางนอกตลาดกลาง เกษตรกรส่วนใหญ่กรีดดว้ยตนเองคิดเป็นร้อยละ 84.5 จา้ง
กรีดร้อยละ 15.5 ในส่วนของผลการศึกษาความสัมพนัธ์ดว้ยค่าสถิติไคแสคว ์พบวา่ ลกัษณะการใช้
แรงงานในการกรีดยางของเกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัสถานท่ีขายยางอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ     

ตารางที ่6  ชนิดยางท่ีเกษตรกรผลิต 

ชนิดยางทีผ่ลติ 
ขายตลาดกลาง 

(n=51) 
ขายนอกตลาดกลาง 

(n=71) 
รวม (n=122) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
ยางแผน่ดิบ 36 70.6 53 74.6 89 73.0 
น ้ายางสด - - 5 7.0 5 4.1 
ยางกอ้นถว้ย - - 5 11.3 8 6.6 
ยางแผน่ดิบ น ้ายางสด 2 3.9 1 1.4 3 2.5 
ยางแผน่ดิบ ยางกอ้นถว้ย 13 25.5 4 5.6 17 13.9 

รวม 51 100.0 71 100.0 122 100.0 

จากตารางท่ี 6 พบวา่ เกษตรกรนิยมท ายางแผน่ดิบเพียงชนิดเดียว โดยมีจ านวนมากท่ีสุด คือ 89 
คน คิดเป็นร้อยละ 73 อนัดบัรองลงมา คือ ยางแผน่ดิบและยาง กอ้นถว้ย ยางกอ้นถว้ยเพียงชนิดเดียว น ้า
ยางสดเพียงชนิดเดียว และผลิตยางแผน่ดิบและน ้ายางสด คิดเป็น ร้อยละ 13.9   6 .6   4 .1 และ 2.5 
ตามล าดบั  

ตารางที ่7 การสอบถามราคา 

แหล่งสอบถาม 
ขายตลาดกลาง 

(n=51) 
ขายนอกตลาดกลาง 

(n=71) 
รวม (n=122) 

จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ จ านวน ร้อยละ 
สตย.สงขลา 29 56.8 42 59.2 71 58.2 
สตย.บุรีรัมย ์ 16 31.4 5 7.0 21 17.2 
จุดประมูลยางในพื้นท่ี 5 9.8 18 25.4 23 18.9 
ร้านคา้ โรงงานยาง 1 2.0 6 8.5 7 5.7 
รวม 51 100.0 71 100.0 122 100.0 
Chi-Square Tests (2)  =  16.291  Sig. = 0.001 
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จากตาร างท่ี 7 พบวา่  เกษตรกรส่วนใหญ่สอบถามราคาจากส านกังานตลาดกลางยางพารา
สงขลามากท่ีสุด จ านวน 71 คน คิดเป็นร้อยละ 58 .2 อนัดบัรองลงมา คือ จุดประมูลยางในพื้นท่ี 
ส านกังานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์และร้านคา้หรือโรงงานยาง คิดเป็นร้อยละ 18.9  17 .2 และ 5.7 
ตามล าดบั  ในส่วนของผลการศึกษาความสัมพนัธ์ดว้ยค่าสถิติไคแสคว ์พบวา่ แหล่งสอบถามราคาของ
เกษตรกรมีความสัมพนัธ์กบัสถานท่ีขายยางอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ  
 

ตารางที ่8  การทราบการเปิดด าเนินการของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์(กรณีผูท่ี้ขายยางนอกตลาดกลาง) 

รายการ 
ขายนอกตลาดกลาง (n=71) 

จ านวน ร้อยละ 
การเปิดด าเนินงานของสตย.บุรีรัมย ์   
 ทราบ 41 57.7 
 ไม่ทราบ 30 42.3 
 รวม 71 100.0 
การติดตามราคาของสตย.บุรีรัมย ์   
 ติดตามสม ่าเสมอ - - 
 ติดตามเป็นบางคร้ัง 24 58.54 
 ไม่ไดติ้ดตาม 17 41.46 
 รวม 41 100.0 

 

จากตารางท่ี 8 เป็นการส ารวจเฉพาะกลุ่ มของผูท่ี้ขายยางนอกตลาดกลาง ผลการส ารวจพบวา่ 
เกษตรกรท่ีทราบการเปิดด าเนินงานของสตย . บุรีรัมยมี์จ านวน 41 คน หรือคิดเป็นร้อยละ 57.7 ส่วน
เกษตรกรผูไ้ม่ทราบข่าวการเปิดด าเนินการมีจ านวน 30 คน คิดเป็นร้อยละ 42.3 เม่ือสอบถามผูท่ี้ทราบ
การเปิดด าเนินการของตลาดกลางยางพ าราบุรีรัมย ์ในส่วนของการติดตามราคาของตลาดกลาง พบวา่ 
เกษตรกรส่วนใหญ่ติดตามเป็นบางคร้ังมีจ านวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 58.54 และเกษตรกรท่ีไม่ได้
ติดตามราคาของสตย. บุรีรัมยมี์จ านวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 41.46  

ตารางที ่9 ความถ่ีในการขายยางและการติดตามราคายาง (กรณีผูท่ี้มาขายยางตลาดกลาง) 

รายการ 
ขายตลาดกลาง (n=51) 

จ านวน ร้อยละ 
ความถ่ีในการขายยาง   
 ขายตลาดกลางอยา่งสม ่าเสมอ 17 33.3 
 ขายตลาดกลางเป็นบางคร้ัง 34 66.7 
การติดตามราคาของสตย.บุรีรัมย ์   
 ติดตามสม ่าเสมอ 24 47.1 
 ติดตามเป็นบางคร้ัง 26 51.0 
 ไม่ไดติ้ดตาม 1 2.0 
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จากตารางท่ี 9 เป็นการส ารวจผูท่ี้มาขายยางตลาดกลาง โดยผลการส ารวจ พบวา่ เกษตรกรท่ีน า
ยางมาขายตลาดกลาง อยา่งสม ่าเสมอมีจ านวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 33.3 ในขณะท่ีเกษตรกรส่วนใหญ่
น ายางมาขายตลาดกลางบางคร้ังมีจ านวนสูงถึง 34 คนคิดเป็นร้อยละ 66.7 ในส่วนของการติดตา มราคา
ของตลาดกลาง พบวา่ เกษตรกรผูท่ี้มาขายยางท่ีตลาดกลางมีการติดตามราคายางของตลาดกลางอยา่ง
สม ่าเสมอจ านวน 24 ราย คิดเป็นร้อยละ 47.1 ติดตามราคายางเป็นบางคร้ัง จ  านวน 26 ราย คิดเป็นร้อย
ละ 51 และไม่เคยติดตามเลยจ านวน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 2  
 

1.2 ข้อมูลผู้จดทะเบียนค้ายาง ผู้แปรรูปยาง และผู้ส่งออกยาง 

 จ านวนผู้จดทะเบียนค้ายาง ผู้แปรรูปยาง และผู้ส่งออกยาง  พื้นท่ีภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ
ตอนล่างมีผูจ้ดทะเบียนคา้ยาง ผูแ้ปรรูปยาง และผูส่้งออกยางจ านวนทั้งส้ิน 55 ราย โดยแบ่งเป็นผูจ้ด
ทะเบียนคา้ยางจ านวน 44 ราย ผูท่ี้จดทะเบียนโรงท ายางจ า นวน 5 ราย ผูท่ี้จดทะเบียนส่งออกยางจ านวน 
1 ราย และผูท่ี้จดทะเบียนโรงท ายางและส่งออกยางจ านวน 5 ราย โดยร้านคา้และโรงงานแปรรูปยาง
ส่วนใหญ่ตั้งอยูใ่นพื้นท่ีจงัหวดับุรีรัมย ์(ตารางท่ี 2)   

ตารางที ่15  จ านวนผูเ้ขา้ประมูลยาง 

ล าดับที ่ จังหวดั ผู้เข้าร่วมประมูล 

1 บุรีรัมย ์ 6 
2 ศรีสะเกษ 1 

3 สุรินทร์ 2 

4 อุบลราชธานี 1 

5 ระยอง 1 
6 นครศรีธรรมราช 1 

รวม 12 

จากตารางท่ี 15 ผูเ้ขา้ร่วมประมูลยางท่ีตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยมี์จ านวนทั้งส้ิน 12 ราย โดย
อยูใ่นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่างจ านวน 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 18.19 ของผูท่ี้จดทะเบียนคา้ยาง
ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ (จ านวน 55 ราย) ผูเ้ขา้ร่วมประมูลท่ีเหลือ ไดแ้ก่ จงัหวดัระยอง และจงัหวดั
นครศรีธรรมราชมีผูเ้ขา้ร่วมประมูลจงัหวดัละ 1 ราย   
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ตารางที ่ 16  แสดงประเภทธุรกิจ การซ้ือวตัถุดิบ และการติดตามการเคล่ือนไหวราคายางของ
ผูป้ระกอบการ  

รายการ จ านวน ร้อยละ 
ประเภทธุรกิจ    
 โรงงานแปรรูป 7 38.89 
 ร้านคา้ยาง 11 61.11 
แหล่งวตัถุดิบยาง   
 เกษตรกรโดยตรง 16 88.89 
 สหกรณ์ จุดรวบรวมยาง 10 55.56 
 พอ่คา้รายยอ่ย 8 44.44 
 สตย.บุรีรัมย ์ 6 33.33 
แหล่งขอ้มูลในการติดตามการเคล่ือนไหวราคายาง    
 ตลาดต่างประเทศ  4 22.22 
 สตย.สงขลา 17 94.44 
 สตย.บุรีรัมย ์ 2 11.11 
 โรงงานแปรรูปยาง 2 11.11 
การทราบข่าวการเปิดด าเนินงานของสตย. บุรีรัมย ์   
 ทราบ 17 94.44 
 ไม่ทราบ 1 5.56 
การเขา้ร่วมประมูลยาง   
 เคยเขา้ร่วมประมูล 8 44.44 
 ไม่เคยเขา้ร่วมประมูล 10 55.56 
การติดตามราคา    
 ติดตามสม ่าเสมอ 7 38.89 
 ติดตามเป็นบางคร้ัง 8 44.44 
 ไม่เคยติดตาม 3 16.67 

 
จากตารางท่ี 16 ผลการส ารวจขอ้มูลทัว่ไปของผูป้ระมูลยางท่ีตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยมี์

รายละเอียดดงัต่อไปน้ี  
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ประเภทธุรกจิ พบวา่ กลุ่มตวัอยา่งผูต้อบแบบสอบถามจ านวน 18 ราย ส่วนใหญ่ประกอบธุรกิจ
เป็นร้านคา้ยาง จ านวน 11 ราย คิดเป็นร้อยละ 61.11  ประกอบธุรกิจโรงงานแปรรูปจ านวน 7 ราย คิด
เป็นร้อยละ 38.89  

แหล่งวตัถุดิบยาง พบวา่ ผูป้ระกอบการนิยมรับซ้ือยางจากเกษตรกรโดยตรงมีจ านวน 16 ราย คิด
เป็นร้อยละ 88.89 ของจ านวนตวัอยา่งทั้ งหมด รองลงมารับซ้ือยางจากสหกรณ์จุดรวบรวมยางจ านวน 10 
ราย คิดเป็นร้อยละ 55.56  ของจ านวนตวัอยา่งทั้งหมด รับซ้ือยางจากพอ่คา้รายยอ่ยจ านวน 8 ราย คิดเป็น
ร้อยละ 44.44  ของจ านวนตวัอยา่งทั้งหมด และรับซ้ือยางจากส านกังานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยจ์  านวน 
6 ราย คิดเป็นร้อยละ 33.33 ของจ านวนตวัอยา่งทั้งหมด 

แหล่งข้อมูลในการติดตามการเคลือ่นไหวราคายาง  พบวา่ ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่มีการติดตาม
การเคล่ือนไหวของราคายางหลายช่องทาง ซ่ึงส่วนใหญ่ติดตามราคาของส านกังานตลาดกลางยางพารา
สงขลาเป็นจ านวน 17 ราย คิดเป็นร้อยละ 94.44 ของจ านวนตวัอยา่งทั้ งหมด รองลงมาเป็นการติดตาม
การเคล่ือนไหวของราคายางตลาดต่างประเทศมีจ านวน 4 ราย คิดเป็นร้อยละ 22.22 ของจ านวนตวัอยา่ง
ทั้งหมด และติดตามราคายางของส านกังานตลาดกลางบุรีรัมยจ์  านวน 2 ราย คิดเป็นร้อยละ 11.11 ของ
จ านวนตวัอยา่งทั้งหมด และโรงงานแปรรูปยางจ านวน  2 ราย คิดเป็นร้อยละ 11.11 ของจ านวนตวัอยา่ง
ทั้งหมด 

การทราบข่าวการเปิดด าเนินงานของสตย. บุรีรัมย์ พบวา่ ผูป้ระกอบการจากกลุ่มตวัอยา่งทราบ
ข่าวการเปิดด าเนินงานของตลาดกลางจ านวน 17 ราย คิดเป็นร้อยละ 94.44 โดยผูป้ระกอบการท่ีไม่
ทราบข่าวการเปิดด าเนินงานของตลาดกลางมีจ านวน 1 ราย คิดเป็นร้อยละ 5.56  

การเข้าร่วมประมูลยาง  พบวา่ ผูป้ระกอบการจากกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ไม่เคยการเขา้ร่วมการ
ประมูลยางท่ีตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยมี์จ านวน 10 ราย คิดเป็นร้อยละ 55.56  ส่วนผูป้ระกอบการท่ีเคย
เขา้ร่วมประมูลยางมีจ านวน 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 44.44  

การติดตามราคา  พบวา่ ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ติดตามราคายางจากตลาดกลางยางพารา
บุรีรัมยเ์ป็นบางคร้ังมีจ านวน 8 ราย คิดเป็นร้อยละ 44.44 ผูป้ระกอบการท่ีติดตามราคายางจากตลาด
กลางยางพาราบุรีรัมยอ์ยา่งสม ่าเสมอจ านวน 7 ราย คิดเป็นร้อยละ 38.89 ส่วนผูป้ระกอบการท่ีไม่เคย
ติดตามราคายางจากตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ลยมีจ านวน 3 ราย คิดเป็นร้อยละ 16.67 
 
2. ผลกระทบและทศันคติของผู้ทีเ่กีย่วข้องกบัธุรกจิยางกบัการตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย์  

2.1 ผลกระทบและทศันคติของผู้ขายยางหรือเกษตรกร 

1) ผลกระทบดา้นการผลิตและราคายาง 
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ตารางที ่11  ความถ่ี ร้อยละของทศันคติของเกษตรกรท่ีขายยางตลาดกลาง  

ความคิดเห็น 
ระดับความคิดเห็น (n= 51) 

น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 
1. ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถ

น าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือขายยางในทอ้งถ่ินได้ 
1 

(2.0) 
2 

(3.9) 
29 

(56.9) 
19 

(37.3) 
2. ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถช้ีน าราคา

รับซ้ือในแหล่งรับซ้ืออ่ืน ๆในทอ้งถ่ินได้ 
1 

(2.0) 
2 

(3.9) 
35 

(47.1) 
24 

(47.1) 
3. การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยท์  าใหเ้กษตรกร

ทราบและตระหนกัถึงการผลิตยางคุณภาพดีมากข้ึน 
 
- 

2 
(3.9) 

28 
(54.9) 

21 
(41.2) 

4. เกษตรกรปรับการผลิตยางใหมี้คุณภาพตามท่ีตลาด
กลางก าหนด 

1 
(2.0) 

1 
(2.0) 

27 
(52.9) 

22 
(43.1) 

5. การตั้งตลาดกลางท าใหไ้ดรั้บทราบขอ้มูลวชิาการ
ดา้นยางพาราเพิ่มข้ึน 

- 3 
(5.9) 

31 
(60.8) 

17 
(33.3) 

จากผลการส ารวจทศันคติของเกษตรกรผูน้ ายางมาขายยงัตลาดกลาง พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่
มีทศันคติ ในระดบัมาก โดยสังเกตจากตวับ่งช้ีทศัน คติทั้ง 5 ขอ้ รายละเอียดของทศันคติแต่ละขอ้มี
ดงัต่อไปน้ี  

 (1) “ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถน าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือขายยางใน
ทอ้งถ่ินได”้ จากการส ารวจเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง พบวา่ มีเกษตรกรจ านวน 29 คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิด
เป็นร้อยละ 56.9 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน19 คน คิดเป็นร้อยละ 37.3       

 (2) “ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถช้ีน าราคารับซ้ือในแหล่งรับซ้ืออ่ืน ๆใน
ทอ้งถ่ินได้ ” พบวา่ เกษตรกรมีความเห็นดว้ยอยา่งมาก และเห็นดว้ยมากท่ีสุดเป็นจ านวนเท่ากนั คือ 
จ านวน24 คน คิดเป็นร้อยละ 47.1  

(3) “การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยท์  าใหเ้กษตรกรทราบและตระหนกัถึงการผลิตยาง
คุณภาพดีมากข้ึน” พบวา่ เกษตรกรจ านวน 28 คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้อยละ 54.9 รองลงมาเป็น
เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 41.2    

(4) “เกษตรกรปรับการผลิตยางใหมี้คุณภาพตามท่ีตลาด กลางก าหนด ” พบวา่ เกษตรกร
จ านวน 27 คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้อยละ 52.9 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 22 คน คิด
เป็นร้อยละ 43.1    

(5) “การตั้งตลาดกลางท าใหไ้ดรั้บทราบขอ้มูลวชิาการดา้นยางพาราเพิ่มข้ึน ” พบวา่ 
เกษตรกรจ านวน 31 คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้อย ละ 60.8 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 
17 คน คิดเป็นร้อยละ 33.3    
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ตารางที ่12  ค่าเฉล่ียของระดบัทศันคติของเกษตรกรผูข้ายยาง  

ความคิดเห็น ค่าเฉลีย่ ระดับ 
1. ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถน าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือ
ขายยางในทอ้งถ่ินได ้

4.29 มากท่ีสุด 

2. ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถช้ีน าราคารับซ้ือในแหล่ง
รับซ้ืออ่ืน ๆในทอ้งถ่ินได ้

4.39 มากท่ีสุด 

3. การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยท์  าใหเ้กษตรกรทราบและตระหนกั
ถึงการผลิตยางคุณภาพดีมากข้ึน 

4.37 มากท่ีสุด 

4. เกษตรกรปรับการผลิตยางใหมี้คุณภาพตามท่ีตลาดกลางฯก าหนด 4.37 มากท่ีสุด 

5. การตั้งตลาดกลางฯท าใหไ้ดรั้บทราบขอ้มูลวชิาการดา้นยางพารา
เพิ่มข้ึน 

4.27 มากท่ีสุด 

 

จากตารางท่ี 12 จากค่าเฉล่ียของคะแนนท่ีไดเ้ห็นวา่การตั้งตลาดกลางยางพารามีผลกระทบดา้น
ราคาและการผลิตในระดบัสูงท่ีสุด โดยเกษตรกรเห็นวา่ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรี รัมยส์ามารถ
น าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือขายยางในทอ้งถ่ินได้  ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถช้ีน าราคา
รับซ้ือในแหล่งรับซ้ืออ่ืน ๆในทอ้งถ่ินได ้  การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยท์  าใหเ้กษตรกรทราบและ
ตระหนกัถึงการผลิตยางคุณภาพดีมากข้ึน เกษตรกรปรับการผลิตยางใหมี้คุ ณภาพตามท่ีตลาดกลาง
ก าหนด การตั้งตลาดกลางท าใหไ้ดรั้บทราบขอ้มูลวชิาการดา้นยางพาราเพิ่มข้ึน  

 

2) ทศันคติของเกษตรกรท่ีมีต่อการใหบ้ริการของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์   

ตารางที ่13  ทศันคติของเกษตรกรท่ีมีต่อการใหบ้ริการของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์

ความคิดเห็น 
ระดับความคิดเห็น (n= 51) 

น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 
1. การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ป็นการเพิ่ม

ทางเลือกในการซ้ือขายยางในภูมิภาค 
- 1 

(2.0) 
18 

(35.3) 
32 

(62.7) 
2. ตลาดกลางฯ มีความน่าเช่ือถือในการคดัคุณภาพยาง 1 

(2.0) 
4 

(7.8) 
22 

(43.1) 
24 

(47.1) 
3. เคร่ืองชัง่ยางของตลาดกลาง มีมาตรฐานเท่ียงตรง 

เช่ือถือได ้
- 5 

(9.8) 
20 

(39.2) 
26 

(51.0) 
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ตารางที ่13  (ต่อ) 

ความคิดเห็น 
ระดับความคิดเห็น (n= 51) 

น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 
4. ตลาดกลาง มีความโปร่งใสในการประมูล - 10 

(19.6) 
25 

(49.0) 
16 

(31.4) 
5. ขั้นตอนการใหบ้ริการตลาดกลางยางพาราไม่ยุง่ยาก 1 

(2.0) 
2 

(3.9) 
33 

(64.7) 
15 

(29.4) 
6. ชนิดยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราสอดคลอ้ง

กบัความตอ้งการของเกษตรกร 
1 

(2.0) 
5 

(9.8) 
31 

(60.8) 
14 

(27.5) 
7. ตลาดกลาง ช่วยใหเ้กษตรกรทราบความเคล่ือนไหว

ของราคายาง 
- 7 

(13.7) 
26 

(51.0) 
18 

(35.3) 
8. เกษตรกรปรารถนาใหมี้ยางเขา้มาขายท่ีตลาดกลาง 

มากข้ึน เพื่อเป็นศูนยก์ลางของยางพาราในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 

- - 22 
(43.1) 

29 
(56.9) 

 

จากผลการส ารวจทศันคติของเกษตรกรผูน้ ายางมาขางตลาดกลางท่ีมีต่อการใหบ้ริการของ
ตลาดกลาง พบวา่ เกษตรกรมีความเห็นดว้ยในระดบัมากและมากท่ีสุดต่อ การใหบ้ริการส านกังานตลาด
กลางยางพาราบุรีรัมย ์โดยสังเกตจากตวับ่งช้ีทศันคติทั้ง 8 ขอ้ โดยรายละเอียดของทศันคติแต่ละขอ้มี
ดงัต่อไปน้ี  

(1) “การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ป็นการเพิ่มทางเลือกในการซ้ือขายยางในภูมิภาค ” 
จากการส ารวจเกษตรกรกลุ่มตวัอยา่ง พบวา่ มีเกษตรกรเห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 
62.7 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยอยา่งมาก จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 35.3  

(2) “ตลาดกลางมีความน่าเช่ือถือในการคดัคุณภาพยาง” พบวา่ มีเกษตรกรเห็นดว้ยมากท่ีสุด 
จ านวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 47.1 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยอยา่งมาก จ านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 43.1 

(3) “เคร่ืองชัง่ยางของตลาดกลางมีมาตรฐานเท่ียงตรง เช่ือถือได้ ” พบวา่ มีเกษตรกรเห็น
ดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 51.0 เห็นดว้ยอยา่งมาก จ านวน 20 คน คิดเป็นร้อยละ 39.2     

(4) “ตลาดกลางมีความโปร่งใสในการประมูล” พบวา่ มีเกษตรกรจ านวน 25 คนเห็นดว้ยอยา่ง
มาก คิดเป็นร้อยละ 49.0 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 31.4     

(5) “ขั้นตอนการใหบ้ริการตลาดกลางยางพาราไม่ยุง่ยาก” พบวา่ มีเกษตรกรจ านวน 33 คน
เห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้อยละ 64.7 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ า นวน15 คน คิดเป็นร้อยละ 
29.4    
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(6) “ชนิดยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของเกษตรกร ” 
พบวา่ มีเกษตรกรจ านวน 31 คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้อยละ 60.8 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด 
จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 27.5     

(7) “ตลาดกลางช่วยใหเ้กษต รกรทราบความเคล่ือนไหวของราคายาง ” พบวา่ มีเกษตรกร
จ านวน 26 คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้อยละ 51.0 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 18 คน คิด
เป็นร้อยละ 35.3     

(8) “เกษตรกรปรารถนาใหมี้ยางเขา้มาขายท่ีตลาดกลาง มากข้ึน เพื่อเป็นศูนยก์ลางของ
ยางพาราในภาคตะวนัออ กเฉียงเหนือตอนล่าง ” พบวา่ มีเกษตรกรเห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 29 คน คิด
เป็นร้อยละ 56.9 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยอยา่งมาก จ านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 43.1 

 

ตารางที ่14  ค่าเฉล่ียคะแนนของทศันคติของเกษตรกรผูน้ ายางตลาดกลาง  

ความคิดเห็น ค่าเฉลีย่ ระดับ 
1. การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ป็นการเพิ่มทางเลือกในการซ้ือขาย

ยางในภูมิภาค 
4.61 มากท่ีสุด 

2. ตลาดกลางมีความน่าเช่ือถือในการคดัคุณภาพยาง 4.35 มากท่ีสุด 

3. เคร่ืองชัง่ยางของตลาดกลาง มีมาตรฐานเท่ียงตรง เช่ือถือได ้ 4.41 มากท่ีสุด 

4. ตลาดกลางมีความโปร่งใสในการประมูล 4.12 มาก 

5. ขั้นตอนการใหบ้ริการตลาดกลางยางพาราไม่ยุง่ยาก 4.22 มากท่ีสุด 

6. ชนิดยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราสอดคลอ้งกบัความตอ้งการ
ของเกษตรกร 

4.14 มาก 

7. ตลาดกลางช่วยใหเ้กษตรกรทราบความเคล่ือนไหวของราคายาง 4.22 มากท่ีสุด 
8. เกษตรกรปรารถนาใหมี้ยางเขา้มาขายท่ีตลาดกลางมากข้ึน เพื่อเป็น

ศูนยก์ลางของยางพาราในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 
4.57 มากท่ีสุด 

จากตารางท่ี 14 พบวา่ เกษตรกรมีความเห็นดว้ยในระดบัมากและมากท่ีสุดต่อ การใหบ้ริการ
ส านกังานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์โดยเกษตรกรเช่ือวา่การจดัตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยข้ึ์นเป็นการ
เพิ่มทางเลือก ในการซ้ือขายยางในภูมิภาค และตลาดกลางฯมีความน่าเช่ือถือในการคดัคุณภาพยาง
รวมถึงเคร่ืองชัง่ยางท่ีมีมาตรฐานเท่ียงตรง เช่ือถือได ้การประมูลท่ี มีความโปร่งใส ขั้นตอนการใหบ้ริการ
ท่ีไม่ยุง่ยากซบัซอ้น ชนิดยางท่ีรับซ้ือสอดคลอ้งกบัความตอ้งการขายของเกษตรกร การประกาศราคาของ
ตลาดกลางฯ ช่วยใหเ้กษตรกรทราบความเคล่ือนไหวของราคายาง และเกษตรกรเช่ือวา่เม่ือมียางเขา้มา
ขายท่ีตลาดกลางฯ มากข้ึนตลาดกลางฯ สามารถท าหนา้ท่ีเป็นศูนยก์ลางของยางพาราในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่างได ้
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2.2 ผลกระทบและทศันคติของผู้ประกอบการธุรกจิยางพารา 

1) ผลกระทบดา้นการผลิตและราคายาง 

ตารางที ่15 ความถ่ี ร้อยละของทศันคติของผูป้ระกอบการธุรกิจยางพารา 

ความคิดเห็น 
ระดับความคิดเห็น (n= 17) 

น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 
1. ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถ

น าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือขายยางในทอ้งถ่ินได้ 
- 3 

(17.6) 
9 

(52.9) 
5 

(29.4) 
2. ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถช้ีน า

ราคารับซ้ือในแหล่งรับซ้ืออ่ืน ๆในทอ้งถ่ินได้ 
- 4 

(23.5) 
6 

(35.3) 
7 

(41.2) 
3. การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยท์  าใหเ้กษตรกร

ทราบและตระหนกัถึงการผลิตยางคุณภาพดีมากข้ึน 
1 

(5.9) 
2 

(11.8) 
12 

(70.6) 
2 

(11.8) 
4. เกษตรกรปรับการผลิตยางใหมี้คุณภาพตามท่ีตลาด

กลางก าหนด 
1 

(5.9) 
6 

(35.3) 
6 

(35.3) 
4 

(23.5) 
5. การตั้งตลาดกลางท าใหไ้ดรั้บทราบขอ้มูลวชิาการ

ดา้นยางพาราเพิ่มข้ึน 
1 

(5.9) 
2 

(11.8) 
10 

(58.8) 
4 

(23.5) 

จากตารางท่ี 15 การส ารวจทศันคติของผูป้ระกอบการธุรกิจยางพารา จ านวน 17 ราย พบวา่ 
ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่มีระดบัทศันคติ ในระดบัมาก โดยสังเกตจากตวับ่งช้ีทศันคติทั้ง 5 ขอ้ รายละเอียด
ของทศันคติแต่ละขอ้มีดงัต่อไปน้ี  

 (1) “ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถน าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือขายยางใน
ทอ้งถ่ินได”้ จากการส ารวจผูป้ระกอบการกลุ่มตวัอยา่ง มีผูป้ระก อบการจ านวน 9 รายเห็นดว้ยอยา่งมาก 
คิดเป็นร้อยละ 52.9 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 29.4       

 (2) “ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถช้ีน าราคารับซ้ือในแหล่งรับซ้ืออ่ืน ๆใน
ทอ้งถ่ินได”้ พบวา่ ผูป้ระกอบการจ านวน 7 คนเห็นดว้ยมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 41.2 รองลงมาเป็น เห็น
ดว้ยอยา่งมาก จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 35.3    

(3) “การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยท์  าใหผู้ป้ระกอบการทราบและตระหนกัถึงการผลิต
ยางคุณภาพดีมากข้ึน ” พบวา่ ผูป้ระกอบการจ านวน 12 คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้อยละ 70.6 
รองลงมาเป็นเห็นดว้ยปานกลาง และเห็นดว้ยมากท่ีสุดโดยมีจ านวนเท่ากนั คือ ระดบัความเห็นละ 2 คน 
คิดเป็นร้อยละของระดบัความเห็นละ 11.8 
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(4) “ผูป้ระกอบการปรับการผลิตยางใหมี้คุณภาพตามท่ีตลาดกลางก าหนด ” พบวา่ 
ผูป้ระกอบการเห็นดว้ยปานกลาง และผูป้ระกอบการท่ีเห็นดว้ยมากมีจ านวนเท่ากั น คือ ระดบัความเห็น
ละ 6 คน คิดเป็นร้อยละของระดบัความเห็นละ 35.3 และล าดบัรองลงมา เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 4 
คน คิดเป็นร้อยละ 23.5    

 (5) “การตั้งตลาดกลางท าใหไ้ดรั้บทราบขอ้มูลวชิาการดา้นยางพาราเพิ่มข้ึน ” พบวา่ 
ผูป้ระกอบการจ านวน 10 คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้ อยละ 58.8 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด 
จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 23.5    

 

ตารางที ่16  ค่าเฉล่ียของระดบัทศันคติของเกษตรกรผูป้ระกอบการธุรกิจยางพารา 

ด้านราคา ค่าเฉลีย่ ระดับ 
1. ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถน าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือ
ขายยางในทอ้งถ่ินได ้

4.12 มาก 

2. ราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถช้ีน าราคารับซ้ือในแหล่ง
รับซ้ืออ่ืน ๆในทอ้งถ่ินได ้

4.18 มาก 

3. การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยท์  าใหเ้กษตรกรทราบและตระหนกั
ถึงการผลิตยางคุณภาพดีมากข้ึน 

3.82 มาก 

4. เกษตรกรปรับการผลิตยางใหมี้คุณภาพตามท่ีตลาดกลางฯก าหนด 3.76 มาก 
5. การตั้งตลาดกลางฯท าใหไ้ดรั้บทราบขอ้มูลวชิาการดา้นยางพารา
เพิ่มข้ึน 

4.00 มาก 

 

จากตารางท่ี 16 ผลการวเิคราะห์สามารถสรุปไดว้า่ ผลกระทบจากการเปิดด าเนินงานของ
ส านกังานตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยด์า้นราคาโดยภาพรวมกลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นในระดบัเห็น
ดว้ยอยา่งมาก โดยกลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นวา่ราคายางของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถช้ีน า
ราคารับซ้ือยางท่ีแหล่งรับซ้ืออ่ืน ๆในทอ้งถ่ินได้  ซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งมีความคิดเห็นวา่ราคาของตลาดกลาง
ยางพาราบุรีรัมยส์ามารถน าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือขายยางในทอ้งถ่ิน  การตั้งตลาดกลางท าใ หไ้ดรั้บ
ทราบขอ้มูลวชิาการดา้นยางพาราเพิ่มข้ึน การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยท์  าใหเ้กษตรกรทราบและ
ตระหนกัถึงการผลิตยางคุณภาพดีมากข้ึน และเกษตรกรปรับการผลิตยางใหมี้คุณภาพตามท่ีตลาดกลาง
ก าหนด  

2) ทศันคติของผูป้ระกอบการท่ีมีต่อการใหบ้ริการของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย ์
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ตารางที ่17 ความถ่ีและร้อยละของทศันคติของผูป้ระกอบธุรกิจยางพารา 

ทศันคติ 
ระดับความคิดเห็น (n= 17) 

น้อย ปานกลาง มาก มากทีสุ่ด 
1. การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ป็นการเพิ่ม
ทางเลือกในการซ้ือขายยางในภูมิภาค 

1 
(5.9) 

2 
(11.8) 

6 
(35.3) 

8 
(47.1) 

2. ตลาดกลางฯ มีความน่าเช่ือถือในการคดัคุณภาพยาง - 4 
(23.5) 

7 
(41.2) 

6 
(35.3) 

3. เคร่ืองชัง่ยางของตลาดกลางฯ มีมาตรฐานเท่ียงตรง 
เช่ือถือได ้

- 2 
(11.8) 

9 
(52.9) 

6 
(35.3) 

4. ตลาดกลางฯ มีความโปร่งใสในการประมูล - 3 
(17.6) 

8 
(47.1) 

6 
(35.3) 

5. ขั้นตอนการใหบ้ริการตลาดกลางยางพาราไม่ยุ่งยาก - 2 
(11.8) 

12 
(70.6) 

3 
(17.6) 

6. ชนิดยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราสอดคลอ้ง
กบัความตอ้งการของผูป้ระกอบการ 

3 
(17.6) 

1 
(5.9) 

9 
(52.9) 

4 
(23.5) 

7. ตลาดกลางฯ ช่วยใหผู้ป้ระกอบการทราบความ
เคล่ือนไหวของราคายาง 

1 
(5.9) 

3 
(17.9) 

9 
(52.9) 

4 
(23.5) 

8. ผูป้ระกอบการปรารถนาใหมี้ยางเขา้มาขายท่ีตลาด
กลางฯ มากข้ึน เพื่อเป็นศูนยก์ลางของยางพาราใน
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 

1 
(5.9) 

2 
(11.8) 

7 
(41.2) 

7 
(41.2) 

 

จากตารางท่ี 17 ผลการส ารวจทศันคติของผูป้ระกอบการท่ีมีต่อการใหบ้ริการของตลาดกลาง 
พบวา่ ผูป้ระกอบการมีความเห็นดว้ยในระดบัมา กและมากท่ีสุดต่อ การใหบ้ริการของตลาดกลาง โดย
สังเกตจากค่าคะแนนของตวับ่งช้ีทศันคติทั้ง 8 ขอ้ โดยรายละเอียดของทศันคติแต่ละขอ้มีดงัต่อไปน้ี  

(1) “การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ป็นการเพิ่มทางเลือกในการซ้ือขายยางในภูมิภาค ” 
จากการส ารวจผูป้ระกอบการกลุ่มตวัอยา่ง พ บวา่ มีผูป้ระกอบการเห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 8 คน คิด
เป็นร้อยละ 47.1 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยอยา่งมาก จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 35.3  

(2) “ตลาดกลางมีความน่าเช่ือถือในการคดัคุณภาพยาง ” พบวา่ มีผูป้ระกอบการเห็นดว้ย
อยา่งมาก จ านวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 41.2 รองลงมาเป็น เ ห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อย
ละ 35.3 
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(3) “เคร่ืองชัง่ยางของตลาดกลางมีมาตรฐานเท่ียงตรง เช่ือถือได้ ” พบวา่ มีผูป้ระกอบการ
เห็นดว้ยอยา่งมาก จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 52.9 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 6 คน คิด
เป็นร้อยละ 35.3     

(4) “ตลาดกลางฯ มีความโปร่งใสในการประมูล” พบวา่ มีผูป้ระกอบการจ านวน 8 คนเห็นดว้ย
อยา่งมาก คิดเป็นร้อยละ 47.1 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 35.3     

(5) “ขั้นตอนการใหบ้ริการตลาดกลางยางพาราไม่ยุง่ยาก” พบวา่ มีผูป้ระกอบการจ านวน 12 
คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้อยละ 70.6 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 3 คน คิดเป็น ร้อยละ 
17.6    

(6) “ชนิดยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของ
ผูป้ระกอบการ ” พบวา่ มีผูป้ระกอบการจ านวน 9 คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้อยละ 52.9 รองลงมา
เป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 23.5     

(7) “ตลาดกลางฯ ช่วยใหผู้ป้ระกอบการทราบความเคล่ือนไหวของราคายาง ” พบวา่ มี
ผูป้ระกอบการจ านวน 9 คนเห็นดว้ยอยา่งมาก คิดเป็นร้อยละ 52.9 รองลงมาเป็น เห็นดว้ยมากท่ีสุด 
จ านวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 23.5     

(8) “ผูป้ระกอบการปรารถนาใหมี้ ยางเขา้มาขายท่ีตลาดกลางฯ มากข้ึน เพื่อเป็นศูนยก์ลาง
ของยางพาราในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง ” พบวา่ มีผูป้ระกอบการเห็นดว้ยมากท่ีสุด และ
ผูป้ระกอบการท่ีเห็นดว้ยอยา่งมากมีจ านวนเท่ากนั คือ ระดบัความเห็นละ 7 คน คิดเป็นร้อยละของระดบั
ความเห็นละ 41.2  

ตารางที ่18 คา่เฉล่ียคะแนนของทศันคติของผูป้ระกอบธุรกิจยาง  

ทศันคติ ค่าเฉลีย่ ระดับ 
1. การตั้งตลาดกลางเป็นการเพิ่มทางเลือกในการซ้ือขายยางในภูมิภาค 4.24 มากท่ีสุด 
2. ตลาดกลางมีความน่าเช่ือถือในการคดัคุณภาพยาง 4.12 มากท่ีสุด 
3. เคร่ืองชัง่ยางของตลาดกลางฯ มีมาตรฐานเท่ียงตรง เช่ือถือได ้ 4.24 มากท่ีสุด 
4. ตลาดกลางมีความโปร่งใสในการประมูล 4.18 มาก 
5. ขั้นตอนการใหบ้ริการตลาดกลางยางพาราไม่ยุง่ยาก 4.06 มาก 
6. ชนิดยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของ
ผูป้ระกอบการ 

3.82 มาก 

7. ตลาดกลางช่วยใหผู้ป้ระกอบการทราบความเคล่ือนไหวของราคายาง 3.94 มาก 
8. ผูป้ระกอบการปรารถนาใหมี้ยางเขา้มาขายท่ีตลาดกลางมากข้ึน เพื่อเป็น
ศูนยก์ลางของยางพาราในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 

4.18 มาก 
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จากตารางท่ี 18 กลุ่มตวัอยา่งมีทศันคติต่อตลาดกลางในทางบวก ต่อการใหบ้ริการของตลาด
กลางยางพารา โดยผูป้ระกอบการเห็นดว้ยกบัการใหบ้ริการของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ป็นการเพิ่ม
ทางเลือกในการซ้ือขายยางในภูมิภาค  ซ่ึงตลาดกลางฯ มีความน่าเช่ือถือในการคดัคุณภาพยาง  เคร่ืองชัง่
ยางของตลาดกลางฯ มีมาตรฐานเท่ียงตรง เช่ือถือได้  ตลาดกลางฯ มีความโปร่งใสในการประมูล  
ขั้นตอนการใหบ้ริการตลาดกลางยางพาราไม่ยุง่ยาก ชนิดยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราสอดคลอ้ง
กบัความตอ้งการของผูป้ระกอบการ ตลาดกลางฯช่วยใหท้ราบความเคล่ือนไหวของราคายาง และ
ผูป้ระกอบการปรารถนาใหมี้ยางเขา้มาขายท่ีตลาดกลางมากข้ึนเพื่อเป็นศูนยก์ลางของยางพาราในภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง  
 
3. ความสัมพนัธ์ของราคาตลาดกลางและราคาท้องถิ่น 

ตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ปิดด าเนินการในปี 2551 จนถึงปัจจุบนั (30 กนัยายน 2553) เปิด
ด าเนินการจ านวน 72 คร้ัง เม่ือวเิคราะห์หาความสัมพนัธ์ของราคาประมูล ณ ตลาดกลางกบัราคาซ้ือขาย
ยางตลาดทอ้งถ่ิน พบวา่ ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์   r = 0.986 นัน่คือ ราคาประมูล ณ ตลาดกลางและ
ราคาซ้ือขายยางตลาดทอ้งถ่ิน มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนัและอยูใ่นระดบัสูง 

 
วจิารณ์ผลและข้อเสนอแนะ 

 

การศึกษาผลกระทบการตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยต่์อผูท่ี้เก่ียวขอ้งกบัธุรกิจยาง เป็น
การศึกษาทศันคติหรือความคิดเห็น ของผูท่ี้เก่ียวขอ้งในท่ีน้ีเราแบ่งเป็นผูคื้อเกษตรกรและผูซ้ื้อหรือผู ้
ประมูลยางคือผูป้ระกอบการธุรกิจยางพาราวา่มีทศันคติต่อการตั้งตลาดกลางในดา้นผลกระทบต่อราคา
ยางและการผลิตยาง และมีทศันคติต่อการใหบ้ริการของตลาดกลางอยูใ่นระดบัมากนอ้ยเพียงไร เพื่อใช้
เป็นขอ้มูลในการวางแผนปรับปรุงการด าเนินงานของตลาดกลาง ผลการศึกษาพบวา่ เกษตรกรท่ีมาขาย
ยางท่ีตลาดกลางมีอายเุฉล่ีย 47.72 มีสมาชิกในครอบครัวเฉล่ีย 4 คน มีพื้นท่ีปลูกยางเฉล่ีย 41.16 ไร่ พื้นท่ี
กรีดเฉล่ีย 24.41 ไร่ แรงงานท่ีใชใ้นการกรีดยาง จา้งกรีดร้อยละ 51 กรีดเองร้อยละ 49 การน ายางมาขาย
ตลาดกลางเกษตรกรท่ีขายอยา่งสม ่าเสมอ คิดเป็นร้อยละ 33.3 ในขณะท่ีเกษตรกรส่วนใหญ่น ายางมา
ขายตลาดกลางบางคร้ังร้อยละ 66.7 การติดตามราคาของตลาดกลาง เกษตรกรผูท่ี้มาขายยางท่ีตลาดกลาง
มีการติดตามราคายางของตลาดกลางอยา่งสม ่าเสมอ คิดเป็นร้อยละ 47.1 ติดตามราค ายางเป็นบางคร้ัง
ร้อยละ 51 และไม่เคยติดตามเลย คิดเป็นร้อยละ 2 

เกษตรกรท่ีขายยางตลาดกลางเห็นวา่การตั้งตลาดกลางมีผลกระทบต่อราคายางและการผลิตใน
ระดบัมากและมากท่ีสุด โดยเกษตรกรเห็นวา่ราคาของตลาดกลางสามารถน าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือขาย
ยางในทอ้งถ่ินได้  ราคาของตลาดกลางส ามารถช้ีน าราคารับซ้ือในแหล่งรับซ้ืออ่ืน ๆในทอ้งถ่ินได ้  การ
ตั้งตลาดกลางท าใหเ้กษตรกรทราบและตระหนกัถึงการผลิตเพิ่มข้ึน ส่วนทศันคติในดา้นการใหบ้ริการ
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ของตลาดกลาง เกษตรกรส่วนใหญ่มีระดบัทศันคติท่ีระดบัมากและมากท่ีสุด  โดยเกษตรกรเช่ือวา่การ
จดัตั้งตลาดกลางข้ึนเป็นการเพิ่มทางเลือกในการซ้ือขายยางในภูมิภาค และตลาดกลางมีความน่าเช่ือถือ
ในการคดัคุณภาพยางรวมถึงเคร่ืองชัง่ยางท่ีมีมาตรฐานเท่ียงตรง เช่ือถือได ้การประมูลท่ี มีความโปร่งใส 
ขั้นตอนการใหบ้ริการท่ีไม่ยุง่ยากซบัซอ้น ชนิดยางท่ีรับซ้ือสอดคลอ้งกบัความตอ้งการขายของเกษตรก ร 
การประกาศราคาของตลาดกลางช่วยใหเ้กษตรกรทราบความเคล่ือนไหวของราคายาง และเกษตรกรเช่ือ
วา่เม่ือมียางเขา้มาขายท่ีตลาดกลางมากข้ึน ตลาดกลางสามารถท าหนา้ท่ีเป็นศูนยก์ลางของยางพาราใน
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 

เกษตรกรท่ีขายยางนอกตลาดกลางทราบวา่ตลาดกลางเปิดด าเนินงา นร้อยละ 57.7 ไม่ทราบร้อย
ละ 42.3 เม่ือสอบถามผูท่ี้ทราบการเปิดด าเนินการของตลาดกลางวา่การติดตามราคาของตลาดกลาง
หรือไม่ พบวา่ เกษตรกรส่วนใหญ่ติดตามราคาเป็นบางคร้ังมี คิดเป็นร้อยละ 58.54 และเกษตรกรท่ีไม่ได้
ติดตามราคา คิดเป็นร้อยละ 41.46  

ในส่วนของผูป้ระกอบการจากกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 18 ราย เป็นร้านคา้ยางคิดเป็นร้อยละ 61.11  
โรงงานแปรรูป คิดเป็นร้อยละ 38.89  ทราบข่าวการเปิดด าเนินงานของตลาดกลางคิดเป็นร้อยละ 94.44 
ไม่ทราบข่าวร้อยละ 5.56 เคยเขา้ร่วมประมูลท่ีตลาดกลางคิดเป็นร้อยละ 44.44 ไม่เคยการเขา้ร่วมการ
ประมูลยาง คิดเป็ นร้อยละ 55.56  ติดตามราคายางจากตลาดกลางติดตามเป็นบางคร้ัง คิดเป็นร้อยละ 
44.44 ติดตามราคาอยา่งสม ่าเสมอร้อยละ 38.89 ไม่เคยติดตามราคายางเลยคิดเป็นร้อยละ 16.67 

ผูป้ระกอบการมีความคิดเห็นวา่ ราคาของตลาดกลางสามารถน าไปใชอ้า้งอิงในการซ้ือขายยาง
ในทอ้งถ่ินได ้และราคาของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยส์ามารถช้ีน าราคารับซ้ือในแหล่งรับซ้ืออ่ืน ๆใน
ทอ้งถ่ิน การตั้งตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยท์  าใหเ้กษตรกรทราบและตระหนกัถึงการผลิตยางคุณภาพดี
มากข้ึน  เกษตรกรปรับการผลิตยางใหมี้คุณภาพตามท่ีตลาดกลางก าหนด  ส่วนทศันคติของ
ผูป้ระกอบการท่ีมีต่อการ ใหบ้ริการของตลาดกลางอยูใ่นระดบัมากและมากท่ีสุด  คือ เห็นดว้ยกบัการ
ใหบ้ริการของตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยเ์ป็นการเพิ่มทางเลือกในการซ้ือขายยางในภูมิภาค  ซ่ึงตลาด
กลางมีความน่าเช่ือถือในการคดัคุณภาพยาง  เคร่ืองชัง่ยางของตลาดกลางฯ มีมาตรฐานเท่ียงตรง เช่ือถือ
ได ้ตลาดกลางมีความโปร่งใสในการประมูล  ขั้นตอนการใหบ้ริการตลาดกลางยางพาราไม่ยุง่ยาก ชนิด
ยางท่ีซ้ือขายในตลาดกลางยางพาราสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของผูป้ระกอบการ ตลาดกลางช่วยให้
ทราบความเคล่ือนไหวของราคายาง และผูป้ระกอบการปรารถนาใหมี้ยางเขา้มาขายท่ีตลาดกลางมากข้ึน
เพื่อเป็นศูนยก์ลางของยางพาราในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนล่าง 
 
ข้อเสนอแนะ 

1. ประชาสัมพนัธ์ใหใ้หเ้กษตรกรใหป้ระโยชน์จากตลาดกลาง ไม่เฉพาะซ้ือขายยางอาจจะเป็น
ดา้นอ่ืน ๆ เช่น การใหค้วามรู้ดา้นราคา ดา้นตลาด แลการผลิตยางแผน่ดิบคุณภาพดี 
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2. ประสานงานกบัจุดรวบรวมยางในทอ้งถ่ินเพื่อตั้ง เป็นเครือข่ายตลาดกลาง เพื่อลดค่าใชจ่้าย
ในการขนส่งยางมาขายท่ีตลาดกลาง 

3. จดักิจกรรมเพื่อประชาสัมพนัธ์การผลิตยางแผน่คุณภาพดี และการคดัชั้นยางท่ีถูกตอ้งตาม
หลกัเกณฑข์องกรมวชิาการเกษตร เพื่อลดปัญหาความไม่เขา้ใจของเกษตรกร 

4. ประสานงานกบัผูป้ระกอบการใหเ้ขา้ร่วมประมูลเพื่อใหเ้กิดการแข่งขนัดา้นราคา 
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