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วเิคราะห์ผลกระทบการตั้งตลาดกลางยางพาราจังหวดัหนองคาย 
ต่อผู้เกีย่วข้องต่อธุรกจิยาง 

 

เกษตร  แนบสนิท 1     อนุสรณ์  แรมลี 2     ธงชยั  ค  าโคตร 1 
 

1 ศูนยว์จิยัยางหนองคาย  สถาบนัวจิยัยาง  กรมวชิาการเกษตร 
2 ส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคาย  สถาบนัวจิยัยาง  กรมวชิาการเกษตร 

 

--------------------------------------- 
 

บทคัดย่อ 
 

มีการด าเนินการโดยใชเ้คร่ืองมือคือ แบบสอบถามในเกษตรกรท่ีมีการน ายางมาขายในตลาด
กลาง โดยก่อนการใชเ้คร่ืองมือ ไดมี้การน ามาทดสอบกบัเกษตรกรจ านวน 10 ราย เพื่อเป็นปรับปรุง
คุณภาพแบบสัมภาษณ์โดยด าเนินการในเกษ ตรกรทุกรายท่ีน ายางมาขายท่ีตลาดกลางยางพาราจงัหวดั
หนองคาย  รวม 66 ราย พบวา่ จากขอ้มูลพื้นฐาน ส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรจงัหวดัหนองคายอ าเภอ
ใกลเ้คียง ท่ีน ายางมาจ าหน่าย ร้อยละ 65.15 และส่วนใหญ่มีสมาชิกครัวเรือนประมาณ 4-6 คน ร้อยละ 
60.61 ส่วนใหญ่เกษตรกรมีรายไดต่้อเดือน ละประมาณ 10,00-25,000 บาท ร้อยละ 39.39 ส่วนใหญ่
ผลผลิตยางท่ีน ามาจ าหน่ายเป็นยางแผน่จากสวนตวัเอง ร้อยละ 94.42 ส่วนใหญ่มีชนิดการขายผลผลิต
หลากหลาย เช่น ยางแผน่ดิบ และจ าหน่ายยางกอ้นถว้ย ใหผู้รั้บซ้ือท่ีอ่ืน ร้อยละ 65.15 ดา้นระยะทางท่ี
เดินทางจากบา้นมาถึงตลาดกลางส่วน ใหญ่นอ้ยกวา่ 21-60 กิโลเมตร ร้อยละ  59.09 ส่วนระยะเวลาใน
การเดินทาง ส่วนใหญ่อยูท่ี่ช่วง 30-60 นาที ร้อยละ  53.03 และส่วนใหญ่มีค่าใชจ่้ายในการเดินทาง             
551- 1,000 บาท/คร้ัง ร้อยละ  59.09  ส่วนในดา้นขอ้มูลความพึงพอใจผลิตภณัฑ ์พบวา่ ในส่วนของ
ขอ้มูลความคิ ดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ของเกษตรกรท่ีน ายางแผน่ดิบมาขายใน
ส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคาย พบวา่  เร่ือง หลกัเกณฑก์ารซ้ือขายและส่งมอบยางเป็นท่ี
ยอมรับ ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 4.64 จากคะแนนเตม็ 5  ส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น 
เก่ียวกับปัจจยัการตลาดดา้นราคา  พบวา่   เร่ือง การเคล่ือนไหวราคายางในตลาดสอดคลอ้งกบักลไก
ตลาด ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 4.33  ส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยั
การตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  พบวา่   เร่ือง ตลาดกลางมีท่ีตั้งใกลแ้หล่งผลิตของเกษตรก ร ได้
ค่าเฉล่ียความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 4.09 ส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาด ดา้น
ส่งเสริมการตลาด  พบวา่  เร่ือง ผูใ้ชบ้ริการตลาดกลางฯไม่ตอ้งเสียค่าใชจ่้ายในการใชบ้ริการ ไดค้่าเฉล่ีย
ความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 4.47 จากคะแนนเตม็ 5   
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ค าน า 
 

ยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีส าคญัของประเทศไทย ปัจจุบนัประเทศไทยมีพื้นท่ีปลูกยางรวม 
ประมาณ 16.7 ลา้นไร่ เป็นพื้นท่ีกรีดประมาณ 11.3 ลา้นไร่ ใหผ้ลผลิตประมาณ 3.2 ลา้นตนั ผลผลิตส่วน
ใหญ่ ประมาณ 2.82 ลา้นตนั หรือร้อยละ 88 ของปริมาณการผลิตทั้งหมด ใชใ้นการส่งออก ท ารายได้
ใหก้บัประเทศมากกวา่ 2 แสนลา้นบาท โดยพื้นท่ีปลูกยางส่วนใหญ่อยูใ่นภาคใต ้ซ่ึงเป็นแหล่งปลูกยาง
เดิม ท่ีมีความเหมาะสมต่อการปลูกยางมากกวา่ภูมิภาคอ่ืนๆของประเทศ แต่เน่ืองดว้ยผลผลิตยางพารามี
ราคาสูงอยา่งต่อเน่ือง ประกอบกบัภาครัฐไดมี้การส่งเสริมใหมี้การปลูกยางในภาค ตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ตั้งแต่ปีพ .ศ. 2521 โดย สถาบนัวจิยัยาง กรมวชิาการเกษตรร่วมมือกบักรมประชาสงเคราะห์ ทดลอง
ปลูกยางพาราในพื้นท่ีนิคมสร้างตนเองโพนพิสัย จงัหวดัหนองคาย พร้อมกบัอีก 2 จงัหวดัคือ นิคมสร้าง
ตนเองปราสาท จงัหวดัสุรินทร์ และนิคมสร้างตนเองบา้นกรวด จงัหวั ดบุรีรัมย ์ผลปรากฏวา่ตน้
ยางพาราท่ีปลูกสามารถเจริญเติบโตไดเ้ป็นอยา่งดี ซ่ึงถือวา่เป็นจุดเร่ิมตน้ในการขยายพื้นท่ีปลูกยางใน
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ หลงัจากนั้นไดมี้โครงการต่าง ๆ ของหน่วยงานภาครัฐ  เขา้ไปสนบัสนุนการ
ปลูกยางพาราของเกษตรกรในภาคตะวนัออกเฉียงเหนืออย่ างต่อเน่ือง ท าใหปั้จจุบนั ปี 2552 ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือมีพื้นท่ีปลูกยางรวมประมาณ 2.8 ลา้นไร่ มากเป็นอนัดบัสองรองจากภาคใตซ่ึ้งเป็น
แหล่งปลูกยางท่ีส าคญัท่ีสุดของประเทศ  
   ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของไทย มีขอ้ไดเ้ปรียบหลายประการในการปลูกยางพารา และมี
ศกัยภาพท่ีจะก้าวข้ึนมาเป็นศูนยก์ลางการผลิตและการคา้ยางพาราในภูมิภาคอินโดจีน เน่ืองจากมีพื้นท่ี
กวา้งขวางสามารถขยายพื้นท่ีปลูกอยา่งเตม็ท่ี ประกอบกบัมีแรงงานจ านวนมากท่ีส าคญัคือ เป็นเขตพื้นท่ี
ท่ีมีศกัยภาพท่ีจะพฒันาเป็นศูนยก์ลางการแปรรูปผลผลิตยางพารา ซ่ึงสามารถขนส่งผา่นประเ ทศเพื่อน
บา้น ไดแ้ก่ ลาว เวยีดนาม เพื่อส่งจ าหน่ายประเทศจีน ซ่ึงเป็นตลาดยางพาราท่ีส าคญัของไทย 
  อยา่งไรก็ตาม จากสภาพปัจจุบนัแมว้า่ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือจะมีพื้นท่ีปลูกยางพาราอยูม่าก 
แต่ยงัมีโรงงานแปรรูปในจ านวนจ ากดั ชาวสวนยางจ านวนมากยงัตอ้งขายผลผลิตใหก้บัพอ่ค้ าคนกลาง
เพื่อน าไปขายต่อใหก้บัโรงงานแปรรูปซ่ึงส่วนใหญ่อยูใ่นภาคตะวนัออก ดงันั้นการพฒันาภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือเป็นศูนยก์ลางการผลิตและการคา้ยางยงัถูกจ ากดัดว้ยปัญหาดา้นโลจิสติกส์ และ
อุปสรรคในส่วนต่างๆของขบวนการโซ่อุปทาน   การเช่ือมโยงยงัขาดประสิทธิภาพ ท าใหต้น้ทุน การ
ขนส่งสูง ขาดแคลนส่ิงอ านวยความสะดวกในการขนส่งสินคา้ ดงันั้นจึงจ าเป็นตอ้งท าการศึกษา
ผลกระทบในการตั้งตลาดกลางยางพาราในจงัหวดัหนองคาย  เพื่อศึกษาปัญหาอุปสรรคต่างๆ พร้อม
แนวทางแกไ้ข และความเป็นไปไดใ้นการพฒันาตลาดกลางยางพารา เพื่อใหพ้ื้นท่ีจงัหวดัหนองคาย 
สามารถเป็นศูนยก์ลางการผลิต การแปรรูปและการคา้ยางพาราในภูมิภาคอินโดจีนไดต้ามนโยบายของ
ภาครัฐ 
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ระเบียบวธีิการวจัิย 
 

อุปกรณ์ 
1.  เอกสารแบบสัมภาษณ์เกษตรกร (เคร่ืองมือ) 
2.  อุปกรณ์ส านกังาน เช่น ปากกา กระดาษ หมึกพิมพ ์เคร่ืองคิดเลข 
3.  อุปกรณ์คอมพิวเตอร์ เช่น แผน่บนัทึกขอ้มูล 
 

วธีิการ 
 1.  จดัประชุมเพื่อหารือถึงแนวทางการด าเนินงานจดัท าแบบสัมภาษณ์เกษตรกร ร่วมกบั ส่วน
เศรษฐกิจการยาง สถาบนัวจิยัยาง กรมวชิาการเกษตร 
 2.  ทดสอบแบบสอบถามในกลุ่มตวัอยา่งจงัหวดัหนองคาย 10 ตวัอยา่ง เพื่อน ามาพฒันาแบบ
สัมภาษณ์ 

3.  ด าเนินการเก็บขอ้มูล และสัมภาษณ์เกษตรกรทุกรายท่ีมาขายยางแผน่ดิบท่ีส านกัตลาดกลาง
ยางพารา หนองคาย ในปีงบประมาณ 2552-2553    

4.   สรุปขอ้มูลและวเิคราะห์ผลขอ้มูล  ร่วมกบั ส่วนเศรษฐกิจการยาง สถาบนัวจิยัยาง กรม
วชิาการเกษตร 
 

ระยะเวลาท าการทดลอง    
ตุลาคม 2551-กนัยายน 2553  

 

สถานทีด่ าเนินการ    
ส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคาย 

 
ผลการทดลองและวจิารณ์ 

 

การด าเนินงานของโครงการในปีงบประมาณ 2552-2553 เร่ิมเม่ือ ส านกัตลาดกลางยางพารา
หนองคาย เร่ิมเปิดด าเนินการอยา่งเป็นทางการ เม่ือวนัท่ี 10 กรกฎาคม พ .ศ.2552 จึงด าเนินการ 
สัมภาษณ์เกษตรกรทุกรายท่ีเขา้มาขาย ยางแผน่ดิบ ในตลาดกลางยาง จนถึงวนัท่ี 30 กนัยายน พ.ศ.2553 
ท าใหไ้ดข้อ้มูล จากเกษตรกร รวมทั้งส้ิน 66 ราย 

จากขอ้มูลท่ีได ้พบวา่ ในส่วนของเกษตรกรท่ีน ายางแผน่ดิบ มาขาย ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
ร้อยละ 51.52 และมีทั้งตั้งสวนอยูอ่  าเภอในอ าเภอขา้งเคียงเช่น อ าเภอโพนพิสัย  เฝ้าไร่  โซ่พิสัย ปากคาด  
คิดเป็น ร้อยละ 65.15 รองลงมาเป็นอ าเภออ่ืนๆ ในจงัหวดัหนองคาย เช่น อ าเภอบึงกาฬ เซกา  ร้อยละ 
15.15 ส่วนในอ าเภอรัตนวาปี ท่ีเป็นท่ีตั้งตลาดกลาง พบวา่ มาขายยางในตลาดกลางนอ้ยกวา่ เพราะวา่
เกษตรกรส่วนใหญ่ในอ าเภอรัตนวาปี ท ายางกอ้นถว้ย  (ตารางท่ี 1) ในส่วนของเกษตรกรท่ีน ายางแผน่
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ดิบมาขาย ส่วนใหญ่ท าอาชีพเกษตรกรอยา่งเดียว ร้อยละ 59.09  และส่วนใหญ่ มีระดบัการศึกษา ระดบั
ประถมศึกษา  ร้อยละ 65.15 รองลงมาเป็นระดบัมธัยมศึกษา ร้อยละ 33.33 (ตารางท่ี 2) 

 
ตารางที ่1  แสดงขอ้มูลทัว่ไปแบบขอ้มูลแบบแจงนบั (Categorical data) เก่ียวกบัเพศและท่ีตั้งสวนยาง 

ของเกษตรกรท่ีน ายางแผน่ดิบมาขายในส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคาย  
ปีงบประมาณ 2552-2553 (n=66) 

 

ลกัษณะข้อมูลทัว่ไป จ านวนราย ร้อยละ 
เพศ   
             ชาย 32 48.48 
             หญิง 34 51.52 
ท่ีตั้งสวน   
            อ าเภอรัตนวาปี(อ าเภอเดียวกนักบัท่ีตั้งตลาดกลางฯ) 8 12.12 
            อ าเภอขา้งเคียง(โพนพิสัย  เฝ้าไร่  โซ่พิสัย ปากคาด) 43 65.15 
            อ าเภออ่ืนๆในจงัหวดัหนองคาย 10 15.15 
            ต่างจงัหวดั 5 7.58 

 
ตารางที ่ 2 แสดงขอ้มูลทัว่ไปแบบขอ้มูลแบบแจง นบั(Categorical data) เก่ียวกบัอาชีพและระดบั
การศึกษา ของเกษตรกรท่ีน ายางแผน่ดิบมาขายในส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคาย  
ปีงบประมาณ 2552-2553 (n=66) 

 

ลกัษณะข้อมูลทัว่ไป จ านวนราย ร้อยละ 
อาชีพ   
             ท  าการเกษตรอยา่งเดียว 39 59.09 
             มีอาชีพอ่ืนร่วมกบัท าการเกษตร 22 33.33 
             ประกอบอาชีพอ่ืน เช่น พอ่คา้ ตวัแทนสหกรณ์ 5 7.58 
ระดบัการศึกษา   
            ระดบัประถมศึกษา(เทียบเท่า) 33 50.00 
            ระดบัมธัยมศึกษา(เทียบเท่า) 22 33.33 
            ระดบัอนุปริญญา(เทียบเท่า) 4 6.06 
            ระดบัปริญญาตรี 7 10.61 
            สูงกวา่ระดบัปริญญาตรี 0 0.00 
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ในส่วนของขอ้มูลลกัษณะทัว่ไปของเกษตรกร  พบวา่  ส่วนใหญ่เกษตรกรมีสถานภาพสมรส 
คิดเป็นร้อยละ 84.45 มีสมาชิกในครอบครัวส่วนใหญ่ เฉล่ีย 4-6  คน/ครอบครัว ร้อยละ 60.61  และส่วน
ใหญ่มีจ านวนสมาชิกในครอบครัวท่ียงัเป็นภาระเล้ียงดู เฉล่ีย 1-3  คน/ครอบครัว ร้อยละ 68.18  ส าหรับ
ขอ้มูลรายไดข้องครอบครัว พบวา่ส่วนใหญ่ มีรายไดเ้ฉล่ีย 10,000-25,000 บาทต่อเดือนต่อครอบครัว  
คิดเป็นร้อยละ 39.39 ส่วนดา้นรายจ่ายของครอบครัวพบวา่ มีรายจ่ายเฉล่ีย 10,000-25,000 บาทต่อเดือน
ต่อครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 68.18  (ตารางท่ี 3) 

ส่วนต่อมา คือขอ้มูลพฤติกรรมการใชต้ลาดกลางยางพารา ตั้งแต่แหล่งมาของยางแผน่ดิบท่ี
รวบรวมมาขายท่ีตลาดกลาง พบวา่ ส่วนใหญ่ เป็นยางแผน่ดิบของสวนตนเอง คิดเป็นร้อยละ 92.42  
และมีเพียงร้อยละ 7.58เท่านั้น ท่ีเป็นพ่ อคา้ผูร้วบรวม ร้านคา้รับซ้ือในชุมชน หรือเป็นตวัแทนของ
ร้านคา้สหกรณ์ และกลุ่มเกษตรกร  ส่วนต่อมา คือ ชนิดของการผลิตและขายผลผลิต พบวา่ ส่วนใหญ่ถึง
ร้อยละ 65.15 มีการขายยางทั้งรูปแบบยางแผน่ดิบ และยางกอ้นถว้ย เน่ืองจากเหตุผล คือ ยางแผน่ดิบ มี
ขอ้ดี ในคุณสมบติั คือสามารถเก็บรักษาไวไ้ดน้าน เพื่อรอราคาข้ึน  แต่ก็มีขอ้เสีย คือ กรรมวธีิผลิตยุง่ยาก
และใชต้น้ทุนสูง ส่วนยางกอ้นถว้ย  มีขอ้ดี คือ ผลิตไดง่้าย ใชต้น้ทุนต ่า มีตลาดรับซ้ือทัว่ไป เน่ืองจากใน
จงัหวดัหนองคายมีโรงงานอุตสาหกรรมยาง แต่มีขอ้เสียคือ ไม่สามารถเก็บรักษาไวไ้ ดน้าน เพราะ
น ้าหนกัจะลดลงอยา่งรวดเร็ว และมีกล่ินเหมน็  (ตารางท่ี 4) 
 ดา้นความถ่ีของการขายผลผลิต จากขอ้มูลในการสัมภาษณ์ เกษตรกรส่วนใหญ่ อยูท่ี่ การขาย
ผลผลิตนานๆ คร้ัง คิดเป็น ร้อยละ 37.88  โดยน ายางแผน่ดิบมาขายในตลาดกลาง เฉล่ียรายละ 4.18 คร้ัง 
(ตารางท่ี 4) ซ่ึงอาจเกิดจาก เกษตรกรมีแหล่งรับซ้ือผลผลิต และรูปแบบการจ าหน่ายผลผลิตท่ี
หลากหลาย เช่น ยางแผน่ดิบ และยางกอ้นถว้ย เป็นตน้ 
 ส่วน ดา้นการขนส่ง พบวา่  เกษตรกรทั้งหมดใชร้ถ 4 ประตู หรือรถกระบะ ในการขนส่งยาง
แผน่มาขายในตลาดกลาง  โดยมีระยะทางเฉล่ีย ส่วนใหญ่อยูใ่นช่วง 21-60 กิโลเมตรต่อราย คิดเป็นร้อย
ละ 59.09  และเกษตรกรผูน้ ายางมาขาย ส่วนใหญ่ใชเ้วลาขนส่งเฉล่ียอยูใ่นช่วง 30-60 นาทีต่อราย  คิด
เป็นร้อยละ 53.03 ส่วนในดา้นค่าใชจ่้ายในการขนส่งยางจากแหล่งผลิตและรวบรวมยางแผน่ พบวา่  
ส่วนใหญ่ใชค้่าใช่จ่ายในการขนส่งเฉล่ียอยูใ่นช่วง 551-100 บาทต่อราย คิดเป็นร้อยละ 59.09 เน่ืองจาก 
เกษตรกรส่วนใหญ่ท่ีน ายางแผน่ดิบมาขายในตลาดกลางยางพารา อยูใ่นอ าเภอ รัตนวาปีและอ าเภอ
ใกลเ้คียง เช่น อ าเภอปากคาด โซ่พิสัย โพนพิสัย และเฝ้าไร่ เป็นตน้   ท าใหมี้ระยะทางการใชเ้วลาในการ
ขนส่งและค่าใชจ่้ายในการขนส่งเฉล่ี ยไม่แพงจนเกินไป ท าใหคุ้ม้ค่าในการเดินทางมาขายยางในตลาด
กลาง เพื่อท าใหไ้ดร้าคาสูงข้ึน และไดรั้บการคดัคุณภาพยางแผน่ท่ีเป็นธรรมจากเจา้หนา้ท่ีตลาดกลาง
ยางพาราหนองคาย (ตารางท่ี 5) 
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ตารางที ่ 3  แสดงขอ้มูลทัว่ไป  เก่ียวกบัสถานภาพ จ านวนสมาชิกในครอบครัว จ านวนสมาชิกใน
ครอบครัวท่ียงัเป็นภาระเล้ียงดู รายไดต่้อเดือนของครอบครัว และรายจ่ายต่อเดือนของ
ครอบครัวของเกษตรกรท่ีน ายางแผน่ดิบมาขายในส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคาย  
ปีงบประมาณ 2552-2553 (n=66) 

 

ลกัษณะข้อมูลทัว่ไป จ านวนราย ร้อยละ 
สถานภาพ   
           โสด 9 13.64 
           สมรส 56 84.85 
           หมา้ย หยา่ร้าง 1 1.52 
จ านวนสมาชิกในครอบครัว   
            1-3 ราย 19 28.79 
            4- 6ราย 40 60.61 
            มากกวา่ 6 ราย 7 10.61 
จ านวนสมาชิกในครอบครัวท่ียงัเป็นภาระเล้ียงดู   
            1-3 ราย 45 68.18 
           4- 6 ราย 20 30.30 
            มากกวา่ 6ราย 1 1.52 
รายได ้ของครอบครัว        
            ไม่เกิน 10,000 บาท 6 9.09 
            10,000-25,000 บาท 26 39.39 
            25,001-40,000 บาท 24 36.36 
            มากกวา่ 40,000 บาท 10 15.15 
รายจ่ายต่อเดือนของครอบครัว     (รวมหน้ีสิน)   
            ไม่เกิน 10,000 บาท 11 16.67 
            10,000-25,000 บาท 45 68.18 
            25,001-40,000 บาท 5 7.58 
            มากกวา่ 40,000 บาท 5 7.58 
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ตารางที ่4  แสดงขอ้มูลทัว่ไป ถึงแหล่งท่ีมาของยางแผน่ท่ีน ามาจ าหน่ายท่ีตลาดกลางยางพารา ชนิดของ
การขายผลผลผลิต  ความถ่ีของการขายผลผลิต  ของเกษตรกรท่ีน ายางแผน่ดิบมาขายใน
ส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคาย  ปีงบประมาณ 2552-2553 (n=66) 

 

ลกัษณะข้อมูลทัว่ไป จ านวนราย ร้อยละ 
แหล่งท่ีมาของยางท่ีน ามาจ าหน่าย   
           สวนตนเอง 61 92.42 
           อ่ืนๆ 5 7.58 
ชนิดการขายผลผลิต   
           ยางแผน่ดิบอยา่งเดียว 21 31.82 
           ยางแผน่ดิบกบัยางกอ้นถว้ย เศษยาง 43 65.15 
           ยางแผน่ดิบกบัน ้ายางสด 1 1.52 
           อ่ืนๆ เช่น ยางแผน่รมควนั 1 1.52 
ความถ่ีของการใช ้   
           ทุกคร้ัง 19 28.79 
           บางคร้ัง 22 33.33 
           นานๆคร้ัง 25 37.88 
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ตารางที ่ 5 แสดงขอ้มูลทัว่ไป  ดา้นการขนส่งยางแผน่ดิบท่ีน ามาจ าหน่ายท่ีตลาดกลางยางพารา ไดแ้ก่ 
ยานพาหนะขนส่ง ระยะทางจากแหล่งผลิตถึงตลาดกลาง เวลาท่ีใชข้นส่งจากแหล่งผลิตถึ ง
ตลาดกลาง และค่าใชจ่้ายท่ีในการขนส่งต่อคร้ัง  จากแหล่งผลิตถึงตลาดกลางของเกษตรกรท่ี
น ายางแผน่ดิบมาขายในส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคาย ปีงบประมาณ 2552-2553 
(n=66) 

 

ลกัษณะข้อมูลทัว่ไป จ านวนราย ร้อยละ 
ชนิดยานพาหนะขนส่ง   
            รถ 4 ลอ้ (รถกระบะ) 66 100 
            รถ 6 ลอ้และ 10 ลอ้ 0 0 
            อ่ืนๆ เช่น มอเตอร์ไซด์ 0 0.00 
ระยะทางจากแหล่งผลิตถึงตลาดกลาง   
           ไม่เกิน 20  กิโลเมตร 10 15.15 
            21-60   กิโลเมตร 39 59.09 
            61-100 กิโลเมตร 12 18.18 
            มากกวา่ 100 กิโลเมตร 5 7.58 
เวลาท่ีใชข้นส่ง จากแหล่งผลิตถึงตลาดกลาง   
           ไม่เกิน 30  นาที 13 19.70 
            30-60   นาที 35 53.03 
            61-90 นาที 14 21.21 
            มากกวา่ 90 นาที 4 6.06 
ค่าใชจ่้ายท่ีในการขนส่ง จากแหล่งผลิตถึงตลาดกลาง   
           นอ้ยกวา่ 100 บาท/คร้ัง 0 0.00 
            100-550 บาท/คร้ัง 12 18.18 
            551- 1,000 บาท/คร้ัง 39 59.09 
           มากกวา่ 1,000 บาท/คร้ัง 15 22.73 
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 ในส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ของเกษตรกรท่ีน ายาง
แผน่ดิบมาขายในส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคาย พบวา่  เร่ือง หลกัเกณฑก์ารซ้ือขายและส่ง
มอบยางเป็นท่ียอมรับ ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 4.64 จากคะแนนเตม็ 5 ส่วนใน
ภาพรวมของปัจจยัการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์พบวา่ ได ้ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัปานกลาง เท่ากบั 
3.89 จากคะแนนเตม็ 5  (ตารางท่ี 6) 
 ส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดดา้นราคา  พบวา่   เร่ือง การเคล่ือนไหว
ราคายางในตลาดสอดคลอ้งกบักลไกตลาด ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 4.33 จากคะแนน
เตม็ 5  ส่วนในภาพรวมของปัจจยัการตลาดดา้นราคา พบวา่ ได ้ ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัปาน
กลาง เท่ากบั 3.82 จากคะแนนเตม็ 5  (ตารางท่ี 7) 
 

ตารางที ่6  แสดงขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ของเกษตรกรท่ีสัมภาษณ์  
 

หัวข้อด้านผลติภัณฑ์ 
                                     ระดับความคิดเห็น   
มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด mean 

1. ผลผลิตท่ีมีการซ้ือขายในตลาด
กลางเป็นผลผลิตท่ีเกษตรกรใน
พื้นท่ีผลิตได ้

8 43 10 5 0 3.82 

2. เจา้หนา้ท่ีมีการคดัคุณภาพ
ถูกตอ้ง 

0 39 22 4 1 3.50 

3. สถานท่ี และจ านวนเจา้หนา้ท่ี 
เหมาะสม 

24 13 14 10 5 3.62 

4. เจา้หนา้ท่ีมีความรวดเร็วในการ
ใหบ้ริการ 

12 13 25 14 2 3.29 

5. ความพึงพอใจในการติดต่อกบั
เจา้หนา้ท่ี 

18 12 18 16 2 3.42 

6. เคร่ืองชัง่ยางเท่ียงตรง เช่ือถือได้ 45 15 6 0 0 4.59 
7. หลกัเกณฑก์ารซ้ือขายและส่ง
มอบยางเป็นท่ียอมรับ 

48 12 6 0 0 4.64 

8. การสูญเสียน ้าหนกัยางนอ้ยมาก
ในการใชบ้ริการตลาดกลาง 

34 16 15 1 0 4.26 

ร้อยละ 40.91 35.28 25.11 10.82 2.16 3.89 
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ตารางที ่7  แสดงขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดดา้นราคา ของเกษตรกรท่ีสัมภาษณ์  
 

หัวข้อด้านราคา 
                                     ระดับความคิดเห็น   
มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด mean 

1. มีความพึงพอใจต่อราคายางตลาด
กลาง 

12 34 16 4 0 3.82 

2. ผลตอบแทนมีความคุม้ค่าเม่ือเทียบ
กบัตลาดทอ้งถ่ิน 

4 30 15 15 2 3.29 

3. การก าหนดราคาตามคุณภาพยาง 7 29 11 19 0 3.36 
4. การเคล่ือนไหวราคายางในตลาด
สอดคลอ้งกบักลไกตลาด 

40 12 10 4 0 4.33 

5. หลกัเกณฑก์ารซ้ือขายและส่งมอบ
ยางเป็นท่ียอมรับ 

48 12 6 0 0 4.64 

ร้อยละ 38.93 45.42 24.05 16.03 0.76 3.82 
 

ส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  พบวา่   เร่ือง 
ตลาดกลางมีท่ีตั้งใกลแ้หล่งผลิตของเกษตรก ร ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 4.09 จาก
คะแนนเตม็ 5   ส่วนในภาพรวมของปัจจยัการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย   พบวา่ ไดค้่าเฉล่ีย
ความพอใจในระดบัปานกลาง เท่ากบั 3.09 จากคะแนนเตม็ 5  (ตารางท่ี 8) 

ส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาด ดา้นส่ง เสริมการตลาด  พบวา่   เร่ือง 
ผูใ้ชบ้ริการตลาดกลางฯไม่ตอ้งเสียค่าใชจ่้ายในการใชบ้ริการ ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 
4.47 จากคะแนนเตม็ 5  ส่วนในภาพรวมของปัจจยัการตลาดดา้นราคา พบวา่ไดค้่าเฉล่ียความพอใจใน
ระดบัปานกลาง เท่ากบั 3.89 จากคะแนนเตม็ 5  (ตารางท่ี 9) 

ภาพรวมการสัมภาษณ์ คือ ส่วนท่ีควรน ามาพิจารณา คือ ขอ้มูลความคิดเห็น ท่ีไดค้วามพึงพอใจ
ต ่า เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์พบวา่   ไดค้ะแนนความพึงพอใจต ่าสุด คือ เจา้หนา้ท่ีมีความ
รวดเร็วในการใหบ้ริการไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 3..29  จากคะแนนเตม็ 5  ต่อมา 
เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดดา้นราคา  พบวา่   เร่ือง ผลตอบแทนมีความคุม้ค่าเม่ือเทียบกบัตลาดทอ้งถ่ินอ่ืน 
ไดค้ะแนน 3.29 และปัจจยัการตลาด ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย พบวา่ ตลาดกลางตอบสนองการขาย
ยางไดต้ลอดเวลา ไดค้ะแนน 3.02 สุดทา้ยในปัจจยัการตลาด ดา้นส่ งเสริมการตลาด  พบวา่   ตลาดมีการ
รับฟังขอ้คิดเห็นจากสมาชิกอยูเ่สมอ ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัปานกลาง เท่ากบั 3.53 จากคะแนน
เตม็ 5  ซ่ึงผลสะทอ้นเหล่าน้ี สามารถน ามาพฒันาวางแผนระบบการใหบ้ริการของส านกัตลาดกลาง
ยางพาราหนองคาย  
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ตารางที ่8   แสดงขอ้มูลความคิดเห็นเก่ียวกบัปัจจยัการตลาด ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ของเกษตรกร
ท่ีสัมภาษณ์  

 

หัวข้อด้านผลติภัณฑ์ 
                                     ระดับความคิดเห็น   
มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด mean 

1. การสมคัรเป็นสมาชิกตลาดกลางมีความสะดวก 2 29 34 1 0 3.48 
2. ตลาดกลางมีส านกังานท่ีใชติ้ดต่อสะดวก 26 22 12 6 0 4.03 
3. สถานท่ีตั้งตลาด เป็นท่ีรู้จกัของคนทอ้งถ่ิน 16 12 20 13 5 3.32 
4. ตลาดกลางมีการชกัชวนและประชาสัมพนัธ์ดี 24 13 14 10 5 3.62 
5. ตลาดกลางมีท่ีตั้งใกลแ้หล่งผลิตของเกษตรกร 29 18 16 2 1 4.09 
6. ตลาดกลางตอบสนองการขายยางไดต้ลอดเวลา 16 12 12 14 12 3.09 

ร้อยละ 28.54 26.77 27.27 11.62 5.81 3.09 

 
ตารางที ่ 9  แสดงขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาด ดา้นส่งเสริมการตลาด ของเกษตรกรท่ี

สัมภาษณ์  
 

หัวข้อด้านส่งเสริมการตลาด 
                                     ระดับความคิดเห็น   
มากทีสุ่ด มาก ปานกลาง น้อย น้อยทีสุ่ด mean 

1. มีการประชาสัมพนัธ์ขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์ 18 13 25 9 2 3.59 
2. มีการเปิดใหเ้ขา้ชมดูงานโดยไม่คิดค่าใชจ่้าย 25 26 10 4 1 4.06 
3. อยากมีการเพิ่มความหลากหลายในการซ้ือขาย

ผลผลิต เช่น ยางกอ้นถว้ยน ้ายางสด 
32 12 16 5 1 4.05 

4. มีการใชส่ื้ออิเลคโทนิคในการประชาสัมพนัธ์ 33 12 12 7 2 4.02 
5. มีการจดักิจกรรมพบปะของสมาชิกตลาดกลางฯ 22 15 18 6 5 3.65 
6. มีการปรับปรุงการใหบ้ริการอยา่งต่อเน่ือง 28 10 15 8 5 3.73 
7. มีการรับฟังขอ้คิดเห็นจากสมาชิกอยูเ่สมอ 10 29 19 2 6 3.53 
8. ผูใ้ชบ้ริการตลาดกลางฯไม่ตอ้งเสียค่าใชจ่้ายใน

การใชบ้ริการ 
45 10 8 3 0 4.47 

9. มีการฝึกอบรมใหค้วามรู้แก่เกษตรกรในเร่ืองการ
ผลิตและขายยาง 

23 25 9 7 2 3.91 

ร้อยละ 59.60 38.38 33.33 12.88 6.06 3.89 
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สรุปผลการทดลองและค าแนะน า  
 

จากขอ้มูลท่ีไดรั้บ ส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรจงัหวดัหนองคายอ าเภอใกลเ้คียงท่ีน ายางมาจ าหน่าย 
ร้อยละ 65.15 และส่วนใหญ่มีสมาชิกครัวเรือนประมาณ 4-6คน ร้อยละ 60.61 ส่วนใหญ่เกษตรกรมี
รายไดต่้อเดือนละประมาณ 10,00-25,000 บาท ร้อยละ39.39 ส่วนใหญ่ผลผลิตยางท่ีน ามาจ าหน่ายเป็น
ยางแผน่จากสวนตวัเอง ร้อยละ 94.42 ส่วนใหญ่มีชนิดการขายผลผลิตหลากหลาย เช่น ยางแผน่ดิบ และ
จ าหน่ายยางกอ้นถว้ย ใหผู้รั้บซ้ือท่ีอ่ืน ร้อยละ  65.15 ดา้นระยะทางท่ีเดินทางจากบา้นมาถึงตลาดกลาง
ส่วนใหญ่นอ้ยกวา่ 21-60  กิโลเมตร ร้อยละ  59.09 ส่วนระยะเวลาในการเดินทาง ส่วนใหญ่อยูท่ี่ช่วง   
30-60  นาที ร้อยละ53.03  และส่วนใหญ่มีค่าใชจ่้ายในการขนส่ง  551- 1,000 บาท/คร้ัง ร้อยละ 59.09  
ส่วนในดา้นขอ้มูลความพึงพอใจผลิตภณัฑ ์พบวา่ ในส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยั
การตลาดดา้นผลิตภณัฑ ์ของเกษตรกรท่ีน ายางแผน่ดิบมาขายในส านกังานตลาดกลางยางพาร า
หนองคาย พบวา่  เร่ืองหลกัเกณฑก์ารซ้ือขายและส่งมอบยางเป็นท่ียอมรับ ไดค้่าเฉล่ียความพอใจใน
ระดบัมาก เท่ากบั 4.64 จากคะแนนเตม็ 5  ส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดดา้นราคา  
พบวา่  เร่ือง การเคล่ือนไหวราคายางในตลาดสอดคลอ้งกบักลไกตลาด ไดค้่าเฉล่ียค วามพอใจในระดบั
มาก เท่ากบั 4.33  ส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาดดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  
พบวา่  เร่ือง ตลาดกลางมีท่ีตั้งใกลแ้หล่งผลิตของเกษตรกร ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 
4.09 ส่วนของขอ้มูลความคิดเห็น เก่ียวกบัปัจจยัการตลาด ดา้น ส่งเสริมการตลาด  พบวา่   เร่ือง 
ผูใ้ชบ้ริการตลาดกลางฯไม่ตอ้งเสียค่าใชจ่้ายในการใชบ้ริการ ไดค้่าเฉล่ียความพอใจในระดบัมาก เท่ากบั 
4.47 จากคะแนนเตม็ 5   
 ในการศึกษาผลกระทบการจดัตั้งส านกังานตลาดกลางยางพาราหนองคาย พบวา่ เกษตรกรได้
ขายยางแผน่ดิบไดร้าคาเป็นธรรมมากข้ึ นและมีทางเลือกในการจ าหน่ายผลผลิตเพิ่ม  เน่ืองจากเหตุผล 
คือ มีตลาดกลางยางพาราเป็นส่ือกลาง และมีมาตรฐานชดัเจนในการคดัคุณภาพยางแผน่ดิบ แต่อยา่งไรก็
ดี ยางแผน่ดิบ มีขอ้ดี ในคุณสมบติั คือสามารถเก็บรักษาไวไ้ดน้าน เพื่อรอราคาข้ึน  แต่ก็มีขอ้เสีย คือ 
กรรมวธีิผลิตยุง่ยากและใชต้น้ทุนสูง ดงันั้นควรมีการขยายโอกาสในผลผลิตยางชนิดอ่ืน ดว้ย เช่น ยาง
กอ้นถว้ย  มีขอ้ดี คือ ผลิตไดง่้าย ใชต้น้ทุนต ่า มีตลาดรับซ้ือทัว่ไป เน่ืองจากในจงัหวดัหนองคายมี
โรงงานอุตสาหกรรมยาง แต่มีขอ้เสียคือ ยงัขาดมาตรฐานท่ีเป็นกลาง  อีกทั้งยงัไม่สามารถเ ก็บรักษาไว้
ไดน้าน เพราะน ้าหนกัจะลดลงอยา่งรวดเร็ว และมีกล่ินเหมน็ ซ่ึงตอ้งหาแนวทางแกไ้ขปัญหาเหล่าน้ี
ต่อไป 
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การน าไปใช้ประโยชน์ 
 

สถาบนัวจิยัยาง และหน่วยงานภาครัฐอ่ืนๆ สามารถน าผลการศึกษาเป็นขอ้มูลสนบัสนุนเชิง
นโยบาย ประกอบการพิจารณา ก าหนดแนวทางกระบวนการพฒันาคุ ณภาพการใหบ้ริการของตลาด
กลางยางพาราของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ซ่ึงเป็นตลาดแห่งใหม่   เพื่อเป็นแหล่งสนบัสนุนการพฒันา
ดา้นการตลาดและโลจิสติกส์ในภาคน้ีต่อไป 
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